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ДОСЛІДЖЕННЯ ПРОБЛЕМ МЕТАМОДЕРНІЗМУ УКРАЇНСЬКИМИ 
ВЧЕНИМИ (2013–2019) 

Андрій Гапонюк

Аспірант, 
Відкритий міжнародний університет 
розвитку людини «Україна», 
Київ, Україна 
ORCID ID: 0009-0000-1742-3876 
e-mail: gaponiuk.a.v@outlook.com 

Для цитування:
Гапонюк, А. (2024). Дослідження проблем метамодернізму українськими вченими (2013–2019). 

Питання культурології, 44, 8–18. https://doi.org/10.31866/2410-1311.44.2024.318685

Стаття присвячена історії дослідження проблем метамодернізму українськими 
вченими в 2010-ті роки, Метою статті є аналіз наукових публікацій з  означеної 
проблеми. Наукова новизна статті полягає в тому, що у ній вперше здійснено комплексний 
аналіз публікацій українських авторів, присвячених метамодернізму, визначено основні 
тенденції розвитку пізнання в  цій сфері. Результати дослідження. Проаналізовано 
публікації українських авторів, у назві яких фігурує термін «метамодернізм», що були 
надруковані в  періодичних виданнях, здійснено їхню класифікацію та визначено 
загальну динаміку досліджень у період 2013–2019 років. Висновки. Аналізовані 
публікації поділено на дві групи, до першої з яких належать ті, що висвітлюють зміст 
цієї філософсько-культурологічної концепції (праці В. Мірошниченка, Ю. Шабанової), 
а  до другої ті, що присвячені дослідженню виявів метамодернізму в різних сферах: 
літературі (Д. Дроздовський, Ю. Скибицька, Т. Гребенюк), архітектурі (В. Келюх, 
А. Артеменко), візуальному мистецтві (Д. Дроздовський, Л. Кондрацька), скульптурі 
(Ю. Одробінський). Встановлено, що першим українським автором з цієї теми досліджень 
є Д. Дроздовський, публікації якого з’явилися в 2013 р.; подібні статті друкуються лише 
в 2017 р., найбільше — у 2018 р., а далі їхня кількість знижується, знову зростаючи вже 
в 2020-ті роки.

Ключові слова: метамодернізм; постпостмодернізм; постмодернізм; модернізм; 
2010-ті; українські дослідники; розвиток пізнання

Вступ
Наш світ постійно змінюється, і кінець історії, проголошений Фукуямою, 

зрештою, виявився кінцем постмодерну. Водночас питання, що саме прийде 

© Гапонюк А., 2024 Стаття надійшла до редакції: 11.10.2024
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йому на зміну, тривалий час було дискусійним. Науковцями було запропонова-
но низку термінів і концепцій: постпостмодернізм, цифромдернізм, автомодер-
нізм, псевдомодернізм, альтермодернізм, але найбільш поширеним і загально-
прийнятим стало поняття «метамодернізм». Означена концепція була запро-
понована Тімотеусом Вермюленом та Робіном ван ден Аккером (Vermeulen 
& Akker, 2010), вона розроблялася Люком Тернером (Turner, 2011), а також ін-
шими європейськими вченими. Як зазначають перші два автори, метамодер-
нізм ніби розгойдується між постмодернізмом і модерном, намагаючись подола-
ти протиріччя між ними. Іншими словами, метамодернізм — це вияв сучасного 
глобального культурного процесу, в рамках якого протилежності тлумачаться, 
як компоненти істини, і кожен може самостійно обирати, у який її бік схилятися 
в той чи інший момент, безперервно продовжуючи пошуки.

Зазначена концепція широко застосовується в світі для пояснення сучасних 
культурних явищ, і Україна в цьому процесі не є виключенням. До  цієї теми 
протягом більше десяти років звертаються представники різних гуманітарних 
наук: філософії, культурології, літературознавства тощо. Тому буде актуальним 
виявити, коли і як почалося дослідження проблем метамодернізму українськи-
ми вченими.

Аналіз попередніх досліджень 
Досі розгорнутий аналіз публікацій українських науковців, присвячених про-

блемам метамодернізму, був відсутній. У відповідних статтях українських нау-
ковців зазвичай наявний огляд публікацій європейських вчених, які займалися 
теоретичним обґрунтуванням нової парадигми. Огляди ж українських дослі-
джень або взагалі відсутні, або обмежуються переліком кількох прізвищ, або 
містять усього кілька посилань на праці, безпосередньо пов’язані із самою те-
мою публікації (Вертипорох, 2022, с. 252; Solomatova, 2022, p. 194; Мечиков, 
2023, с. 16). Така ситуація підсилює актуальність вказаної теми та потребу в її 
комплексному вивченні.

Мета статті
Метою статті є аналіз особливостей дослідження проблем метамодернізму 

українськими науковцями в 2010-ті роки. Означена мета передбачає реалізацію 
таких дослідницьких завдань: 1) з’ясувати, коли почалося вивчення зазначених 
проблем в Україні; 2) класифікувати наявні публікації українських дослідників, 
присвячені проблемам метамодернізму; 3) визначити динаміку дослідження ме-
тамодерністських проблем у 2010-ті рр.

Джерелами дослідження стали публікації українських вчених у наукових 
журналах з 2013 по 2019 рік включно, у назві і змісті яких фігурує термін «ме-
тамодернізм». Можливо, що зазначена проблематика розглядалася і в працях, 
у назвах яких це поняття не згадувалося, однак, з огляду на те, що дослідження 
мали міждисциплінарний характер, то всі публікації осягнути неможливо в рам-
ках лише однієї статті, відповідно запропонований підхід дасть змогу сформу-
вати певну вибірку відповідних досліджень і з її допомогою визначити загальні 
тенденції розвитку пізнання в цій сфері.
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Результати дослідження
Отже, хоча у Європі концепція метамодернізму було запропонована ще 

в 2010 р., в Україні на цю тему звернули увагу лише в 2013 р., коли зʼявилися 
дві публікації літературознавця Д. Дроздовського, який став першим вітчизня-
ним дослідником, у назві статей якого фігурує «метамодернізм». У першій статті 
автор переважно вживає термін «постпостмодернізм», хоч і зазначає, що вико-
ристовує його як «робочий», однак визнає, що для характеристики епохи, ко-
тра прийшла на зміну постмодерну, краще підходить поняття «метамодернізм» 
(Дроздовський, 2013a). І все ж у тексті статті відсутнє його конкретне визначен-
ня, так само, як і посилання на праці західних науковців-теоретиків, які займа-
лися розробкою цієї теоретичної концепції.

Д. Дроздовський згадує деякі напрями постпостмодернізму, зокрема дижи-
модернізм, перформатизм і транссентименталізм. Дослідник також відзначає, 
що спільним для більшості нових напрямів є взаємодія модерністського та по-
стмодерністського дискурсів у формі опозиції «реальність» — «віртуальність». 
Автор торкається і «нової емоційної щирості та автентичності», які, на його дум-
ку, є характерними рисами третього напряму, згаданому вище.

Основну ж увагу Д. Дроздовський у своїй публікації приділяє аналізові двох 
творів — фільму Педро Альмодовара (Pedro Almodуvar) «Все про мою матір» 
(«Todo sobre mi madre», 1999) і роману «Хмарний атлас» («Cloud Atlas», 2004) 
британця Девіда Мітчелла (David Mitchell).

У другій статті Д. Дроздовський (2013b) розглядає підхід літературознавця 
Г. Клочека до проблеми переходу від літератури реалізму до модерністської 
і його застосування для пояснення ситуації в літературі на межі ХХ – ХХІ ст. Так, 
автор вважає, що ідея Г. Клочека про те, що модернізм був не лише запере-
ченням літератури ХІХ ст., а також її полемічним продовженням має смисловий 
потенціал для пояснення літературного процесу сучасності. Дослідник коротко 
наводить особливості трансформації, якої зазнала література в процесі еволю-
ції від реалізму до модернізму, а потім переходить до літератури періоду кінця 
ХХ – початку ХХІ ст., для позначення якого він вживає дві назви — постпостмо-
дерн і метамодерн. Щодо особливостей цього періоду, то Д. Дроздовський виді-
ляє повернення до «великих наративів», що заперечувалися в постмодернізмі, 
увагу на емоційність, чуттєвість і психологізм, навівши приклади відповідних 
літературних творів. Також автор говорить і про один з напрямів метамодер-
нізму — перформатизм, описуючи його особливості. У висновку статті вчений 
зазначає, що протиставлення модерність — постмодерність уже не актуальне, 
адже в метамодернізмі наявні і модерністські, і постмодерністські форми, тому 
протистояння між двома епохами діалектично знімається, а отже, окреслені ідеї 
Г. Клочека можуть бути корисними для опису й метамодерністського дискурсу 
в літературному процесі сучасності.

Д. Дроздовський (Drozdovskyi, 2017) продовжує дослідження окресленої 
проблематики й у 2017 р. Англомовна стаття дослідника присвячена романові 
сучасної британської письменниці українського походження Марини Левицької 
(Lewycka, 2005) «Коротка історія тракторів по-українськи». У центрі сюжету цьо-
го твору спроба старого іммігранта, який переїхав до Великої Британії з України, 
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написати історію українських тракторів, зробивши огляд української історії ра-
дянських часів. При цьому трактори стають у тексті символом українського по-
ходження.

Окрім власне аналізу сюжету, дослідник наводить риси, які притаманні по-
стпостмодерністській літературі, зокрема згадуючи використання в тексті іронії 
оповідача та щирої емоційності героїв, фізики та метафізики тощо. На думку 
Д. Дроздовського, у романі наявне поєднання постмодерних прийомів (зосере-
дженість на наративних техніках, іронія, фрагментація дискурсів, грайливість 
тощо) із постпостмодерними (грайливість, пов’язана із сучасністю, зникає, коли 
роман торкається трагічних сторінок української історії, зокрема Голодомору).

Авторкою ще однієї статті, яка вийшла того ж 2017 р., є також літературозна-
вець Ю. Скибицька (2017), яка аналізує в контексті метамодернізму творчий до-
робок драматурга Неди Нежданої. Дослідниця констатує, що авторка аналізова-
них творів відійшла від постмодерністських настанов. Це знайшло вияв у тради-
ційній побудові п’єси та в її сюжеті, у наближеності діалогів до реального живого 
мовлення. Також Ю. Скибицька зазначає, що Неда Неждана звертається у своїй 
творчості до біографічної теми, проте постаті минулого не десакралізуються і не 
деканонізуються, як це зазвичай має місце в постмодерних творах. Іншою ха-
рактерною ознакою творчості цієї письменниці, на думку авторки, є відсутність 
безнадії, віра в можливість досягнення гармонії та розроблення серйозних тем. 
У підсумку, на підставі наведених фактів, Ю. Скибицька робить висновок, що ко-
ливання Неди Нежданої між стратегіями постмодернізму та модернізму співвід-
носиться із концепцією «метамодернізму» згаданих вище зарубіжних авторів.

Інша публікація, яка з’явилася того року, вже повністю присвячена мета-
модернізму як явищу. Так, культуролог В. Мірошниченко (2017) у своїй статті 
розглядає і сам метамодернізм, і пов’язані з ним поняття «осциляція» та «інтер-
пеляція», а також «паратаксис» і «метаксис». Дослідник дає загальну характе-
ристику цьому культурному явищу, звертаючись до основоположних праць з цієї 
теми — авторства Т. Вермюлена та Р. ван ден Аккера і Л. Тернера. Означену 
статтю можна вважати загальним викладенням основних постулатів концепції 
метамодернізму для українських читачів.

Але найбільша кількість праць, у назві і в тексті яких згадується метамодер-
нізм, вийшла в наступному — 2018 р., зокрема над цією проблематикою про-
довжили працювати українські літературознавці. Так, Т. Гребенюк (2018) при-
святила свою статтю деяким проявам метамодернізму в українській літературі 
загалом. Авторка наводить основні постулати метамодерної концепції, викла-
дені в працях Т. Вермюлена й Р. ван ден Аккена, Л. Тернера та С. Абрамсона. 
Дослідниця також наводить думку Ліотара, щодо «кінця метанаративів» у пост- 
модерні. Метанаративи ставлять під питання цю свободу; як метафору стану 
постмодерну авторка згадує Свято воскресаючого духу з «Рекреації» Юрія Ан-
друховича. На противагу цьому, метамодернізм пов’язаний із відродженням ме-
танаративів. Тому далі для підтвердження цієї тези Т. Гребенюк звертається до 
творів українських письменників.

Дослідниця відзначає, що постмодерністська свобода трансформується 
у метанаратив соціальної користі культурних явищ, яка знайшла вияв в україн-
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ській літературі у формі ідеї соціального призначення літературної й мистецької 
діяльності (роман Т. Малярчук «Забуття»). Іншим поширюваним метанаративом 
літературознавиця вважає ідею персональної причетності людини до життя су-
спільства, що найяскравіше виражено в творах українських авторів на військо-
ву тематику (С. Жадан, В. Рафеєнко, С. Лойко, Є. Положій), а також у деяких 
фільмах.

Наступним метанаративом, що має місце в українській культурі, Т. Гребенюк 
називає вплив історичної пам’яті на сучасні події, що знайшло втілення в су-
часній літературі (твори О. Забужко, С. Жадана, Т. Малярчук, С. Андрухович, 
Ю. Винничука, А. Бондаря, М. Лаюка та ін.), а також у кіномистецтві. Звернення 
до минулого дослідниця пояснює пошуком українськими авторами пояснення 
нинішнім негараздам в Україні, проте історичний досвід часто слугує підставою 
для фрустрації.

У 2018 р. продовжує працювати над означеною проблематикою і згаданий 
вище літературознавець Д. Дроздовський (2018). Так, дослідник і далі розгля-
дає вияви метамодернізму в сучасному англійському романі. Особливістю по-
стпостмодерністського роману загалом він вважає взаємодію наукового (сцієн-
тистського), метафізичного та чуттєвого дискурсів. Важливим мотивом постпо-
смодерністських художніх творів автор статті називає пізнання істини, яке, втім, 
апріорі приречене на поразку, адже у людини немає потрібних інструментів 
для розуміння деяких феноменів (наприклад, творчості). Цей мотив Д. Дроз-
довський виявляє в англійському постпосмодернізмі. У творах, що до нього 
належать, значна увага приділяється репрезентації категорій часу і простору, 
а навколишній світ подається таким, де воля людини зустрічається з волею ін-
ших; також ідеться і про стирання межі в пізнанні світу за допомогою наукового 
інструментарію та чуттєвості, тобто, фактично, має місце поєднання кантіан-
ства з пост-гуманізмом.

Д. Дроздовський вказує на основні риси постпостмодернізму та наголошує, 
що він не замикається лише в дискурсі метамодернізму. Що ж стосується анг-
лійських постпостмодерністських романів, то тут також можна побачити реак-
туалізацію ідей німецького романтизму. У висновках автор наводить приклади 
використання в літературі, що розглядається, ідей астрофізики, нейрохімії, ме-
дицини, а також проєктування релігійних ідей на винаходи на ниві науки, що 
свідчить про нівелювання межі між науковим і метафізичним дискурсами в пост- 
постмодерністському мисленні.

Статті про вияви метамодернізму в мистецтві виходять також у 2018 р. Так, 
Ю. Одробінський (2018) розглядає цю проблему на прикладі скульптури у світі 
та в Україні. Зокрема, автор спочатку наводить особливості його вияву в скуль-
птурі модерну та постмодерну, а потом переходить і до періоду кінця ХХ – по-
чатку ХХІ ст. Дослідник відзначає, що метамодернове мистецтво спрямоване 
на відродження дискурсу та пошук нової духовності, а новими аксіологічними 
конструктами стають егофутуризм і техноетика.

Далі Ю. Одробінський безпосередньо переходить до скульптури та наво-
дить приклади інсталяцій метамодернових авторів (Д. Таррел, О. Еліассон, 
К. Енгман) у світі, а в Україні він сюди відносить харківську школу скульпторів. 
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Також науковець перелічує особливості метамодерної скульптури: об’єднан-
ня природного, архітектурного й скульптурного просторів, звернення до історії 
й архаїки, створення об’єктів, що трансформують простір, а не руйнують, як це 
було в постмодернізмі. Що ж до сучасної скульптури в Україні, то автор статті та-
кож виділяє тенденції її розвитку, до яких відносить використання всього різно-
маніття пластичних традицій минулого й сучасності, поєднання часткової фор-
ми, експресивної ритміки і природного руху та розширення спектру технологій.

Того ж року виходить і стаття Л. Кондратцької (2018), у якій розглядається 
один із виявів метамодернізму — перформативний поворот в образотворчому 
мистецтві. Посилаючись на сьомий пункт «Маніфесту» Л. Тернера, авторка від-
значає, що вже можна спостерігати прояви нової арт-практики, коли мистецтво 
повертається до власного магічного витоку (магічного ритуалу, містеріального 
дійства) і згодом почне допомагати людині вступити на шлях духовного розвит-
ку. При цьому Л. Кондрацька наводить приклади прояву метамодернізму в жи-
вописі, інсталяціях і архітектурній практиці. На думку дослідниці, заперечення 
метафори світу «як тексту» робить актуальною метафору світу «як множинного 
перформативного акту», тому метою її статті є антропологічне обґрунтування 
перформативного повороту в образотворчому мистецтві.

Водночас Л. Кондрацька наводить кілька робіт сучасних митців у плані ви-
яву візуально-оптичного а-топічного метаксису (проєкт «Мир» Рассела Тайле-
ра, інсталяція «Використовувати більше зеленого кольору» Джеймса О. Кларка, 
картина «Паперова лялька-3» Джастіна Хілла, проект Марселіна МакНіла «Ске-
лелаз»), зазначаючи, що осягнення їхньої сутності вимагає переналаштування 
візуального мислення. 

Далі авторка здійснює поділ принципів організації складних метасистем на 
три групи: принципи складності, принципи невизначеності, принципи еволюції. 
На її думку, зазначені принципи знаходять реалізацію за допомогою особливих 
художніх стратегій, а це, своєю чергою, вимагає «заміни пасивного арт-спогля-
дання перформативним вчинком, тобто духовного перетворення адресата». 
Л. Кондрацька називає здібності, які мають розкритися, і на підставі цього визна-
чає проблему нової чуттєвості, що пов’язана зі становленням метамодерніст-
ського художнього світобачення. Його основними характеристиками дослідниця 
вважає антиномічне співіснування архетипних наративів з новими смисловими 
горизонтами артефакту та відмову від усталених каузальних зв’язків і звичних 
семіотичних формул. У висновку авторка стверджує, що образотворчий мета-
модернізм — це не стилістичний закон чи статут, а дух часу, атмосфера, нема-
теріальний ефір, що пронизує всіх і все.

Стаття В. Келюха (2018), своєю чергою, присвячена виявам метамодернізму 
в сучасній архітектурі. На думку автора, для визначення майбутнього архітекту-
ри потрібно залучити дані соціології. На цій основі вчений виділяє три загальні 
напрями суспільного розвитку. Перший — це продовження мультикультураліз-
му та глобалізації, що має вияв в архітектурі у вигляді окремих течій, таких як 
біотек, деконструктивізм тощо. Другий — це консерватизм і правий популізм, 
що позначилося в архітектурі у вигляді повернення класичних форм і традицій-
них уявлень про мистецтво. До третього напряму дослідник відносить супротив 
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прогресу та сучасній цивілізації, втіленням якого в архітектурі є поширення еко-
поселень та будинків відлюдників. При цьому В. Келюх вважає метомодернізм 
консолідуючою доктриною, яка здатна об’єднати суспільство. Прагнення до но-
вої чуттєвості, яке притаманне цій парадигмі, в архітектурі знайшло прояв, на 
його думку, у творчості засновників швейцарського архітектурного бюро Herzog 
& de Meuron — Жака Герцога та П’єра де Меврона. Автор визначає їхній стиль 
як неоромантичний, а серед прикладів їхніх робіт наводить Ельбську філармо-
нію, бібліотеку Бранденбургського технічного університету, Китайський націо-
нальний стадіон у Пекіні та Саіха Forum Madrid.

Дослідження виявів метамодерну в сучасній архітектурі продовжується 
і  в  наступному 2019 р., коли виходить стаття А. Артеменко, присвячена ана-
лізові реконструкції комплексу ХІХ ст. Бомонті в Стамбулі, як приклада цього 
процесу (Артеменко, 2019). Дослідник звертає увагу на різницю у виявах іронії 
в постмодернізмі, де вона пов’язана з апатією, та метамодернізмі, у якому ви-
являє зв’язок з бажанням, що, на його думку, можна простежувати на прикладі 
розвитку стилю лофт з початку ХХІ ст.

Далі автор звертається до аналізу реконструкції бельгійської пивоварні 
Bomonti Brewery у Стамбулі, відзначаючи, що цей комплекс виглядає наче анти-
кварна річ, що внесена в сучасний інтер’єр, символізуючи ідеалізоване минуле, 
традицію «Стамбула, який ми втратили». А. Артеменко також формулює п’ять 
ключових принципів метамодерна, втілених у сучасній архітектурі. Наприкінці 
дослідник робить висновок, що в контексті означеної парадигми лофт-дизайн 
стає інструментом створення нового семіотичного поля, у якому об’єкти мають 
значення відсилок до «старих добрих часів», коли людина брала участь у про-
цесі виробництва, а суспільство було керованим. За допомогою цього, на думку 
автора, здійснюється процес гуманізації міського простору.

Того ж року виходить стаття Ю. Шабанової (2019), присвячена філософії 
метамодерну, зокрема поняттю осциляції. Так, дослідниця звертається до опи-
су ситуації, яка склалася на межі ХХ–ХХІ ст. у  зв’язку із формуванням нової 
культурної парадигми. Ю. Шабанова розглядає основні теоретичні праці, автори 
яких (Т. Вермюлен та Р. ван ден Аккер, Л. Тьорнер, С. Абрамсон, О. Думітрес-
ку, Х. Фрайнахт) обґрунтовували метамодерн. Ю. Шабанова акцентує увагу, що 
в  рамках нової парадигми реальність описується за допомогою всього філо-
софського досвіду, набутого в рамках модерну та постмодерну. Та й сама назва 
метамодерн є похідною від поняття «metaxis» (мета) в платонівському сенсі. 
Тому специфічною рисою, пов’язаною із цим, є осциляція (коливання). Далі ав-
торка описує результати застосування методології осциляції, що в кінцевому ре-
зультаті призводить до реконструкції цілісності. Насамкінець дослідниця робить 
висновок, що нова парадигма має все необхідне для «якісно нового періоду 
смислопокладання людини холономного мислення».

Висновки
Отже, усі публікації українських авторів, які побачили світ з 2013 по 2019 рік 

включно, і у назві яких фігурує термін «метамодернізм», можна поділити на дві 
групи. До першої слід віднести статті, присвячені, власне, змісту цієї філософ-
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сько-культурологічної концепції, і вони по-суті є трансляцією поглядів західних 
вчених, які її теоретично обґрунтували (праці В. Мірошниченка, Ю. Шабанової). 
До другої групи можуть бути віднесені публікації, у яких досліджуються вияви 
метамодернізму в тій чи тій сфері: у літературі (Д. Дроздовський, Ю. Скибиць-
ка, Т. Гребенюк), архітектурі (В. Келюх, А. Артеменко), візуальному мистецтві 
(Д. Дроздовський, Л. Кондрацька) та скульптурі (Ю. Одробінський). Загалом із 
дванадцяти статей, що були опубліковані в 2013–2019 роках, дві належать до 
першої групи, а десять — до другої.

Першим українським автором, у назві статей якого згаданий метамодер-
нізм, є Д. Дроздовський. Перші публікації дослідника, присвячені аналізові лі-
тературних творів, з’явилася ще в 2013 р. Однак після цього, у середні 2010-х 
років, подібні праці зникають і знову з’являються лише в 2017 р. Активізація зу-
силь дослідників з цієї теми відбулася в 2018 р., проте далі кількість публікацій 
знижується, щоб знову зрости вже в 2020-ті роки. Саме тому історія вивчення 
проблем метамодернізму українськими вченими в цей період стане об’єктом 
подальших досліджень автора.
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Мета статті — проаналізувати суспільно-державні (національні) цінності 
«соборність», «самобутність», «воля» та «гідність» як світоглядні засади державної 
політики утвердження національної та громадянської ідентичності. Результати 
дослідження засвідчили: безпековий та ідентичнісний виміри суспільного життя 
є взаємопов’язаними. Консолідацію суспільства, безпеку її громадян і стійкість держави 
забезпечує державна політика національної ідентичності. Ухвалений Верховною Радою 
України 13 грудня 2022 року Закон України «Про основні засади державної політики 
у  сфері утвердження національної та громадянської ідентичності» визначив правову 
основу державної політики національної ідентичності. Прийняття зазначеного закону 
стало можливим унаслідок потужної консолідації українського суспільства навколо 
спільних колективних цінностей, які сформували аксіологічні підвалини державної 
політики утвердження української національної та громадянської ідентичності. Законом 
такі цінності визначені як суспільно-державні (національні). Наукова новизна дослідження 
полягає в аналізі ціннісних засад державної політики національної та громадянської 
ідентичності, основу якої формують поняття «соборність», «самобутність», «воля» 
та «гідність». Висновки. Обґрунтовано взаємозв’язок безпекового та ідентичнісного 
вимірів суспільного життя, проаналізовано суспільно-державні (національні) цінності 
«соборність», «самобутність», «воля» та «гідність», що згідно з законом є засадничими 
підвалинами державної політики ідентичності. Зазначено, що: 1) «соборність» є гранично 
важливим поняттям, яким закріплена єдність українських територій, 2) «самобутність» 
є ціннісним концептом, у якому зафіксована неповторність української національної 
ідентичності, 3) «воля» є наскрізною ціннісною домінантою колективної свідомості 
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українського народу, 4) «гідність» є непорушною цінністю як громадянина, так і держави, 
вона мотивує людей до боротьби за свободу.

Ключові слова: українська національна ідентичність; соборність; самобутність; 
воля; гідність

Вступ
Закон України «Про основні засади державної політики у сфері утвердження 

національної та громадянської ідентичності» (далі — Закон) був ухвалений Вер-
ховною Радою України 13 грудня 2022 року вже під час повномасштабного ро-
сійського вторгнення. До того в інформаційному просторі і загалом у суспільстві 
протягом десятиліть головним чином мали місце численні, понад усе політичні, 
дискусії, дебати, взаємопереконання та суперечки стосовно основних підходів 
до цієї політики та її ключових смислів. Законодавча та виконавча влада, особли-
во після початку російської агресії в Україні 2014 року, ухвалювала певні рішення 
у царині захисту та підтримки національної ідентичності. Ці рішення стосувалися 
захисту національного інформаційного телерадіопростору, українського книжко-
вого ринку, гастрольного ринку, української мови як державної тощо. Однак ухва-
лення окремого профільного Закону стало можливим лише унаслідок потужної 
консолідації українського суспільства навколо спільних колективних цінностей, 
обумовлених спільністю національної та громадянської ідентичності. Варто на-
голосити: саме державна політика національної ідентичності забезпечує консо-
лідацію суспільства, а значить стійкість управлінської системи та стійкість дер-
жави як такої, визначає домінанти культурно-мистецького середовища. Цінності, 
визначені як її основа, мають бути артикульовані, досліджені та популяризовані 
в освітньому, культурно-мистецькому та громадському секторі. 

Аналіз попередніх досліджень 
Увага наукової спільноти до вивчення сутнісних ознак української національ-

ної ідентичності значно зросла після повномасштабного вторгнення рф в Укра-
їну. Українська національна ідентичність в умовах російської агресії є предме-
том обговорення на сторінках англомовних наукометричних видань, зокрема 
розвідка В. Кулика (Kulyk, 2024) про національну ідентичність українців в час 
новітньої російсько-української війни, опублікована у липні 2023 року, станом на 
липень 2024 року згадувалася в п’ятнадцяти інших публікаціях, схожі показники 
має й публікація О. Фоменко (Fomenko, 2023) про культурні символи та націо-
нальну ідентичність, опублікована у вересні 2022 року (авторка також досліджує 
українську ідентичність у контексті війни). Вектор обговорення української на-
ціональної ідентичності помітно змінився від початку повномасштабного втор-
гнення: від вивчення соціально-економічних проблем, які спричинили міграційні 
процеси, до осягнення сутнісних вимірів та ціннісних основ, що надають укра-
їнцям сил протистояти ворогу та тримати оборону демократичних цінностей 
у світовій спільноті. Доктор філософських наук В. Крисаченко (2023) аналізує 
онтологічні підстави та сутнісні риси української ідентичності, академік І. Бех 
(2023) — її психологічні виміри. Окремі дослідження присвячені вивченню ба-
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зових, концептуальних для її осягнення понять, зокрема, феномен соборності 
досліджує доктор історичних наук Т. Бевз (2023), національну самобутність (її 
значення для становлення української ідентичності) та європейський досвід 
розвитку національної самобутності — доктор історичних наук Г. Васильчук (Ва-
сильчук & Проноза, 2024), ідентичність в системі координат гідності — доктор 
філософських наук Л. Тарасюк (2023). Дослідники, зокрема І. Ящук та Н. Коза-
кова (2023), зазначають, що цінності соборності, волі, гідності є засадничо важ-
ливими для виховання патріотизму, вивчають дієві педагогічні інструменти такої 
роботи. Науковці (К. Кириленко, 2022) висвітлюють досвід формування укра-
їнської ідентичності в закладах вищої освіти України (на прикладі Київського 
національного університету культури і мистецтв). Водночас аналіз концептуаль-
них для української національної ідентичності понять (що визначені Законом як 
суспільно-державні цінності) як базових для формування державної політики 
утвердження української національної ідентичності не був предметом окремого 
наукового вивчення. 

Мета статті
Метою статті є аналіз суспільно-державних (національних) цінностей «со-

борність», «самобутність», «воля» та «гідність» як світоглядних засад державної 
політики утвердження української національної та громадянської ідентичності. 
Методологічна основа дослідження сформована поєднанням методів аналізу, 
спрямованого на вивчення законодавчої бази, та спостереження, на підставі 
якого розкрито соціокультурний контекст досліджуваних понять.

Результати дослідження
Події повномасштабного вторгнення засвідчили, що безпековий та ідентич-

нісний виміри у житті суспільства та державній політиці жорстко взаємоповʼяза-
ні, національна ідентичність «забезпечує світоглядні підвалини безпеки суспіль-
ства — від фізичної безпеки громадянина до національної безпеки держави» 
(В. Кириленко, 2022, с. 35). Мотивація боротися за незалежність, суверенітет та 
територіальну цілісність якраз і обумовлена індивідуальним відчуттям причет-
ності громадянина до нації, народу, суспільства, держави, рідної країни — тобто 
обумовлена причетністю до ширших, колективних, ідентичностей, якими у на-
шому випадку є національна та громадянська ідентичності. Відчуття цієї окре-
мішності й диктує людям як громадянам своєї країни логіку індивідуальної бо-
ротьби за свій народ та свою державу. Такий стан речей визначає спроможність 
на державному рівні побудувати оборону, захиститися та відновити суверенітет 
і територіальну цілісність у повному обсязі. Саме тому безпековий та ідентич-
нісний виміри з огляду на обставини воєнного часу стали у житті суспільства та 
державному управлінні вкрай важливими, а по суті — панівними, позаяк саме 
ці виміри за умов російської агресії забезпечують у тому числі й фізичне ви-
живання кожної родини, кожної людини, кожної громади, регіону та української 
держави у цілому. Тому вкрай важливо, щоб політика ідентичності припинила 
бути полем лише світоглядних суперечок та перемістилася у площину абсолют-
но предметно-практичних дій, оскільки у новому законодавстві (Верховна Рада 
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України, 2022) передбачені всі необхідні визначення, норми прямої дії і навіть 
конкретні та вимірювані критерії успішності політики національної та громадян-
ської ідентичності. 

Норми Закону (Верховна Рада України, 2022), окрім конкретних дій та управ-
лінських рішень, до яких мають вдатися органи державної влади та місцевого 
самоврядування на його виконання, містять перелік та визначення цінностей 
(вони визначаються як суспільно-державні (національні) цінності), які для цілей 
здійснення державної політики національної та громадянської ідентичності є за-
садничими; водночас як аксіологічні домінанти вони формують світоглядні пе-
реконання, що вмотивовують культурно-мистецькі рефлексії.

Закон чітко визначає, що «суспільно-державні (національні) цінності України 
є концептуальною основою та консолідуючими чинниками утвердження україн-
ської національної та громадянської ідентичності, фундаментом для гармоніза-
ції інтересів людини, забезпечення стабільності в суспільстві та сталого розвит-
ку держави» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 2).

Державна політика ідентичності ґрунтується на спільних суспільно-державних  
(національних) цінностях. Цими цінностями є «соборність», «самобутність», 
«воля» та «гідність» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3). 

Поняття «соборності» з погляду української державотворчої традиції, ста-
новлення нашої власної управлінської системи є гранично важливим. Ще від 
початку 90-х рр. минулого століття День Соборності 22 січня був непересічною 
подією, знаковим днем для багатьох українців, хоча й далеко не для всіх, оскіль-
ки лише невелика частина суспільства усвідомлювала значущість Соборності. 
Мало хто зчитував це явище й просто слово «соборність» як позначення єдності 
всіх українських земель, а значить всіх українських громадян — української по-
літичної нації. Розуміння соборності все одно проторувало собі шлях до масо-
вої свідомості, хоч для цього й знадобилися десятиліття інтенсивних, подекуди 
безкомпромісних, суспільних дискусій. Законодавець, пропонуючи суспільству 
унормоване законом визначення соборності та спираючись на його підтримку, 
акцентує понад усе на єдності українських територій,  на яких український народ 
(українська політична нація) створив (відновив) власну демократичну державу: 
«соборність  — єдність, неподільність усіх територій України, духовна єдність 
українців, які проживають на території України, а також єдність усіх громадян 
України незалежно від національності та віросповідання, спрямована на утвер-
дження справжнього суверенітету і незалежності України, побудову процвіта-
ючої демократичної національної держави» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, 
ч. 3, п. 1). Суспільству запропоноване саме те розуміння соборності, яке дало 
можливість українцям колективно вистояти, особливо у  перші місяці повно-
масштабного вторгнення і тримати оборону своєї території дотепер, як спільної 
синергетичної сили усіх українських громадян, усіх українських регіонів, громад 
та територій, які єдині у сповідуванні ключових державно-суспільних цінностей 
та спільному прагненні зберегти територіальну цілісність української держави.

Другою із передбачених Законом суспільно-державних цінностей є «само-
бутність». Самобутність законодавець розшифровує як «національну ідентич-
ність, неповторність, оригінальність, які виявляються окремою особою чи гру-
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пою осіб у ментально обумовленому художньо-мистецькому світосприйнятті, 
національно прийнятних способах спілкування, діяльності, поведінки. Самобут-
ність українського народу визначається його історією, культурою, традицією та 
українською мовою» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3, п. 2). Слід наго-
лосити, що в тексті Закону зафіксована важливість культурно-мистецького се-
редовища для утвердження, пропагування та захисту націотворчих цінностей.

Третій ціннісний орієнтир, суспільно-державна цінність — воля. Але понят-
тя «воля» вживається тут не в сенсі нашої індивідуальної волі як психологіч-
ної характеристики, притаманної більшою чи меншою мірою кожному із нас, 
«воля» розуміється як «героїка боротьби за незалежність України, прагнення 
до самостійності» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3, п. 3), яке проявля-
лося в  ідеях та діях на всіх історичних етапах існування українського народу. 
Це «прагнення до самостійності» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3, п. 3) 
існувало навіть тоді, коли наша держава занепадала або латентно існувала за 
умов домінування іншої державної складової на своїй історичній території. Все 
одно було прагнення народу зберегти власну культуру, зберегти себе як ціле, як 
«культурну націю» (В. К.).

Згідно з ідеями німецького мислителя Ф. Майнеке (2000), нації поділяються 
на культурні та політичні (с. 504). Перші переймаються збереженням власних 
традицій, автентичності, мови, культурної самобутності. Як зауважує Ф. Майне-
ке (2000), «спільна мова, спільна література і спільна релігія — ось ті найваж-
ливіші і найдійовіші культурні скарби, які творять і згуртовують культурну націю» 
(с. 504). Однак згуртовують для того, щоб згодом вийти на рівень усвідомлення 
себе як нації політичної, сформулювати та проголосити ідеал власної політичної 
незалежності та створення суверенної держави. Щойно з’являються політичні 
лідери, які здатні артикулювати ці прагнення, культурна нація перетворюється 
на націю політичну і розпочинає усвідомлену, тривалу й здебільшого драматич-
ну боротьбу за власну державну незалежність. Ф. Майнеке (2000) зазначає, що 
політичні нації «створює не тільки прагнення до самовизначення, а й … полі-
тичне співіснування в  одному державному об’єднанні, отже, повільне, вікове 
зростання» (с. 506). Такі періоди «співіснування» мали місце і в українській істо-
рії. Однак вони вирізнялися численними драматичними подіями протистоянь та 
повстань українського народу, опором окремих, найсміливіших, його представ-
ників та представниць, які й були уособленням волі українців до самостійного 
життя, а не співіснування у складі іншої держави у статусі або підлеглого або, як 
у російській імперії, неіснуючого народу.

«Воля» як наскрізна ціннісна домінанта присутня в колективній свідомості 
українського народу сотні років, протягом яких Україна боролася за відновлення 
суверенної держави. Прагнення досягнути цієї мети і є «проявом волі україн-
ського народу», «героїкою боротьби за незалежність України», «невпинним по-
шуком шляхів досягнення свободи», про які згадує законодавець, формулюючи 
поняття «волі» як основної суспільно-державної (національної) цінності україн-
ського народу (Верховна Рада України, 2022).

Четверта основна суспільно-державна цінність  — це гідність. Гідність як 
«відстоювання своїх духовно-моральних і державницьких позицій, усвідомлен-
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ня власної ваги та громадянського обов’язку у міжнародному співтоваристві» 
(Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3, п. 4). Права людини, свобода людини, 
гарантована цими правами, у сучасних демократіях є основою усіх взаємодій 
громадянина та суспільства. Громадянин прагне визнання своїх прав та їх ре-
ального підтвердження у повсякденному житті. Держава, що неспроможна за-
безпечити умови для такого підтвердження, ризикує втратити лояльність своїх 
громадян. Саме тому гідність людини та громадянина має бути непорушною 
цінністю і для самого громадянина, і для держави в особі як її найвищих обра-
них керівників, так і усіх публічних управлінців.

Американський філософ Ф. Фукуяма (2021), який доклав багато інтелекту-
альних зусиль для дослідження феномену людської гідності, стверджує, що 
«внутрішнє “я” — основа людської гідності» (с. 23). В основі його концепції гідно-
сті перебуває поняття «ізотимії» — прагнення кожного індивіда мати однакове 
визнання, бути однаково гідним, як усі інші члени суспільства, у якому він живе. 
Однак, зазначає філософ, «внутрішнє відчуття власної гідності прагне зовніш-
нього визнання» (Фукуяма, 2021, с. 23). Людині недостатньо лише самій цінува-
ти саму себе, вона потребує позитивної оцінки з боку інших. «Самоповага по-
стає з поваги інших», — пише американський мислитель (Фукуяма, 2021, с. 23). 
Цієї самоповаги людина не відчуває й тоді, коли належить до певної спільноти, 
групи, середовища, сповідує разом із ними спільну колективну ідентичність, 
а ця група зазнає переслідувань, зневаги чи принижень від інших груп, держави 
чи суспільства. Цією групою може бути ціла нація чи етнос, які сповідують влас-
ну національну ідентичність та борються за її вільний розвиток, прагнуть біль-
шої свободи у своїй країні чи створення власної суверенної держави. «Відчуття 
скривдженості,  — пише Ф. Фукуяма (2021),  — породжує у згаданої групи по-
требу у тому, щоб її гідність було публічно визнано» (с. 20). Філософ зазначає: 
«Принижена група, яка прагне повернути втрачену гідність, має набагато біль-
ший емоційний вплив, ніж люди, які просто керуються економічною вигодою» 
(Фукуяма, 2021, с. 20). Звідси робимо висновок про взаємодію та взаємовплив 
індивідуальної та колективної ідентичностей, які, переплітаючись, є ключовим 
світоглядно-психологічним мотивом для людей боротися за власну гідність.

Українська історія рясніє прикладами боротьби українців за власну гід-
ність — як індивідуальну, так і колективну, національну, які злилися для актив-
ного громадянина в одне вкрай важливе ціле. Один із таких прикладів так і са-
моозначений народом — Революція гідності. Власне, ті події новітньої історії 
є практичним відбитком теоретичного визначення гідності, яке й було запропо-
новано законодавцем у досліджуваному нами Законі як його норма і водночас 
як одна із ключових суспільно-державних (національних) цінностей, оскільки 
є очевидним, що суспільна активність громадян на Майдані й була концентро-
ваним виявом «відстоювання своїх духовно-моральних і державницьких пози-
цій, усвідомлення власної ваги та громадянського обов’язку у  міжнародному 
співтоваристві» (Верховна Рада України, 2022, ст. 6, ч. 3, п. 4). 

На утвердження, пропагування та захист визначених Законом суспільно- 
державних (національних) цінностей, як-то: «соборність», «самобутність», 
«воля» та «гідність»,  — в  умовах правового режиму воєнного стану спря-
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мована не лише державна політика України, але й численні громадські та  
культурно-мистецькі ініціативи, активність яких від початку повномасштабного 
вторгнення рф в Україну стрімко зросла та потреба яких як на лінії фронту, так 
і в тилу, була і лишається вкрай високою. Єдність українського суспільства у бо-
ротьбі з російським агресором, плідна взаємодія влади, громадського сектору, 
діячів сфери освіти, культури та мистецтва є свідченням консолідуючої сили, 
яку мають цінності української національної та громадянської ідентичності, ви-
значені Законом як суспільно-державні цінності.

Висновки
Обґрунтовано взаємозв’язок безпекового та ідентичнісного вимірів суспіль-

ного життя та державної політики. Проаналізовано суспільно-державні (націо-
нальні) цінності «соборність», «самобутність», «воля» та «гідність», що, згідно 
з Законом, є засадничими підвалинами державної політики ідентичності. Зазна-
чено, що: 1) з погляду української державотворчої традиції «соборність» є гра-
нично важливим поняттям, яким зафіксована єдність українських територій, 
на яких українська політична нація створила власну державу; 2) самобутність 
є ціннісний концепт, у якому зафіксована неповторність української національ-
ної ідентичності (він транслюється, зокрема, через культурно-мистецькі форми 
та наративи, якими утверджуються націотворчі цінності); 3) «воля» є наскріз-
ною ціннісною домінантою колективної свідомості українського народу, моти-
ватором боротьби за створення суверенної держави; 4) непорушною цінністю 
як для громадянина, так і для держави є «гідність», основи якої сформовані 
прагненнями індивідів бути однаково поцінованими разом з іншими членами 
суспільства. Аргументовано взаємодію та взаємовплив індивідуальної та колек-
тивної ідентичностей, які, переплітаючись, є ключовим світоглядно-психологіч-
ним мотивом для людей боротися за власну гідність. Предметом подальшого 
аналізу має стати вивчення інших ціннісних домінант української національної 
ідентичності та їх впливу на формування державної політики утвердження укра-
їнської національної та громадянської ідентичності.
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Метою статті є з’ясування історії розвитку художнього образу соціального 
плаката в Україні, визначення його ключових етапів і методологічних основ. Результати 
дослідження. У статті проаналізовано основні етапи розвитку українського соціального 
плаката, що відображають різні історичні періоди — від радянської доби до сучасності. 
Поглиблений аналіз демонструє еволюцію художніх образів і символіки під впливом 
соціокультурних змін, особливу увагу приділено темам патріотизму, соціальної 
мобілізації, громадської активності та критичного осмислення соціальних проблем, що 
стали ключовими мотивами візуальної мови плакатів. Виявлено візуальні прийоми та 
художні рішення, які сприяють формуванню національної ідентичності, відображають 
суспільні запити, зумовлені історичними, соціальними й політичними трансформаціями, 
і  впливають на формування громадянської свідомості. Наукова новизна. У  статті 
висвітлено роль соціального плаката як жанру, що здатний акумулювати і транслювати 
культурно-історичні змісти через символічні образи. Уперше в  рамках комплексного 
підходу представлено порівняльний аналіз різних художніх періодів і стилів плаката, 
що сприяє глибшому розумінню змін у репрезентації соціальних питань у візуальному 
мистецтві. Практичне значення роботи полягає в можливості застосування її результатів 
для подальшого розроблення методологічних засад соціального плаката та розширення 
наукових знань з  питань розвитку художніх форм у соціально значимих візуальних 
комунікаціях. Висновки. Український соціальний плакат відображає суспільні цінності 
та ідеали, що змінювалися в різні історичні періоди, формуючи багатогранний художній 
образ, здатний до соціального впливу та підтримки національної ідентичності в умовах 
історичних викликів.

© Сосницький Ю., 2024 Стаття надійшла до редакції: 29.09.2024



30 Сосницький Ю. До питання історії розвитку художнього образу соціального плаката в Україні: періодизація...

Питання культурології
2024 • 44 • 29-42

ТЕОРІЯ ТА ІСТОРІЯ КУЛЬТУРИ

ISSN 2410-1311 (Print)  
ISSN 2616-4264 (Online)

Ключові слова: еволюція художнього образу; соціальний плакат; національна 
ідентичність; візуальна семантика; історичний контекст; культурні символи

Вступ
Український соціальний плакат має глибоке історичне коріння, що почина-

ється з народних картин і переходить до формування власного жанру в розмаїт-
ті благодійних плакатів перед революційним періодом в Україні. У ранніх творах, 
спочатку відомих як художні афіші, а пізніше — як плакати, втілювалися тради-
ційні українські цінності: співчуття до потребуючих уваги суспільства (інвалідів, 
сиріт, жебраків, калік), патріотизм, турбота про тварин, захоплення дітьми, а та-
кож осуд аморальності та пороків. У минулому столітті плакат став надзвичайно 
популярним як засіб соціальної комунікації. У 1920-х роках графічний дизайн, 
зокрема плакатна графіка, відіграв важливу роль у формуванні радянського 
авангардного мистецтва та дизайну. Агітаційні та пропагандистські плакати ві-
домих українських конструктивістів стали еталоном світового дизайну.

Протягом останніх двох десятиліть XX ст. плакат став важливим інструмен-
том для багатьох графічних дизайнерів, які використовували його для вислов-
лення своєї громадянської позиції. У період перебудови плакат відігравав про-
відну роль, завдяки його здатності відображати дух часу та навіть передбачати 
майбутнє. Сучасний соціальний плакат постійно розвивається і розширює свої 
можливості; він, як інноваційний засіб комунікації, сприяє вирішенню соціальних 
проблем, актуальних для сучасної України.

Нинішні соціальні плакати є носіями нових ідей демократії, гуманізму й толе-
рантності, а також відображають сучасні тенденції в суспільстві. Вони активно ре-
агують на такі проблеми, як наркоманія, алкоголізм, зменшення народжуваності, 
становище інвалідів, загострення екологічної ситуації, національна ідентичність, 
а також пасивність і соціальна неактивність молоді. У сучасних умовах зростає 
потреба в глибокому науковому вивченні соціального плаката як засобу впливу 
на суспільні запити, що показав свою ефективність у минулому та залишається 
актуальним і в XXI ст. Сьогодні соціальний медіаплакат є важливим елементом 
сучасної медіа-культури: він використовується для впливу на громадську думку 
та формування свідомості через різноманітні медійні платформи, такі як телеба-
чення, інтернет, соціальні мережі тощо. Медіаплакат відображає актуальні соці-
альні проблеми, спонукає до роздумів та дій і стає важливим інструментом для 
підтримки громадських ініціатив та розвитку соціального активізму.

Аналіз попередніх досліджень 
Історія українського соціального плаката тісно пов’язана з еволюцією обра-

зотворчого мистецтва та графічного дизайну в Україні. Це питання має глибокі 
корені та досліджувалось на різних етапах розвитку українського мистецтва. Ва-
гомий внесок щодо розуміння української графіки ХХ ст. зроблено в п’ятитомній 
праці «Історія українського мистецтва», де соціальний плакат розглядається як 
частина графічного мистецтва.

Так, у «Нарисах з історії українського дизайну ХХ століття» М. Яковлєв (2012) 
підкреслює значення дизайну як важливого культурного чинника. О. Храмова- 
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Баранова (2006) аналізує розвиток плаката як однієї з популярних форм графіч-
ного дизайну та виділяє три періоди його еволюції: до Першої світової війни, до 
Другої світової війни та після 1945 р. Український плакат першої третини ХХ ст. 
став частиною мистецького контексту, де поєдналися загальноєвропейські та 
національні тенденції. Дослідження О. Лагутенко (2011) стверджує, що графіка 
цього періоду сприяла розвиткові концепції мистецтва, яка зберігала національ-
ну ідентичність.

Сучасний плакат, як об’єкт візуально-інформаційної культури, потребує ана-
лізу з погляду етапів мистецтва — авангарду, модернізму, постмодернізму. Саме 
через ці етапи можна відстежити еволюцію українського плаката. О. Лагутенко 
(2011) підкреслює складність аналізу розвитку української графіки, що включає 
поєднання академізму, модерну, символізму та авангардних течій. Останні до-
слідження, присвячені візуальній культурі України, вивчають розвиток плаката 
як соціального інструменту в умовах політичних і суспільних змін. Дослідники 
сучасного українського соціального плакату аналізують його як інструмент іден-
тифікації та єднання українського народу, особливо в умовах війни. Зокрема, 
В. Косів (2018), В. Бистрякова та  ін. (2016), Є. Гула та  ін. (2023) акцентують 
увагу на значенні плаката як важливого елемента культурної самоідентифікації 
та консолідації. Такі науковці, як Н. Остапенко, М. Колосніченко, та Т. Луцкер 
(2022), розглядають плакат як комунікаційний елемент реклами, більше акцен-
туючи на різновидах плакатів та їхньому значенні в засобах масової комунікації.

Методологічні аспекти ефективності соціальної реклами висвітлюють 
Н. Скляренко, О. Романюк та М. Колосніченко (2022), детально аналізуючи ху-
дожні образи, що використовуються в рекламних кампаніях, та їхній вплив на 
сприйняття. А. Струс та О. Мельник (2023) досліджують комунікаційний потенці-
ал соціального плаката в урбаністичному, предметно-просторовому та електро-
нному середовищі, зазначаючи, що інноваційні методи формоутворення спри-
яють новітньому функціонуванню та популяризації плаката. В. Грищенко (2011) 
зосереджується на експозиційному аспекті плаката як виду графічного дизайну, 
наголошуючи на значенні сприйняття з відстані, гармонійній інтеграції плакатів 
у стилістику міського середовища та дотриманні принципів естетики, пропорцій 
та ергономіки. Дослідниця Ю. Петровська (2024) розглядає соціальний плакат 
як ефективний засіб комунікаційного дизайну в міському середовищі. 

В усіх цих роботах окреслено основні етапи становлення українського со-
ціального плаката та його особливості в різні періоди історії, включаючи досяг-
нення радянського періоду, незалежної України, а також її сучасності. Проте 
комплексний огляд символічних і стилістичних змін у соціальному плакаті та 
їхнє значення для підтримки національної ідентичності залишаються повністю 
нерозкритими. Невирішеними є й питання методологічного аналізу та класифі-
кації типологічних змін, що дає змогу дослідити, як соціальний плакат відпові-
дає новим культурним запитам та адаптується до сучасних викликів.

Мета статті
Мета статті — з’ясування історії розвитку художнього образу соціального 

плаката в Україні шляхом здійснення періодизації його ключових етапів та ана-
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лізу їхніх методологічних основ; визначення ролі соціального плаката як засобу 
суспільної комунікації та відображення ідеологічних, культурних і соціальних 
трансформацій у різні періоди історії України.

Для досягнення мети дослідження визначено три основні завдання:
	– розглянути основні етапи розвитку українського соціального плаката, оха-

рактеризувати їхні особливості та вплив історичних і соціокультурних змін на 
художні образи плакатів;

	– виявити внесок окремих митців у формування стилістики й тематики укра-
їнського соціального плаката, а також проаналізувати їхній вплив на ідеологічні 
та культурні процеси в суспільстві;

	– обґрунтувати методологічні підходи — культурологічний, соціологічний, 
семіотичний — до аналізу художніх образів у соціальному плакаті та з’ясувати 
їхню значущість у дослідженні соціокультурних функцій плаката.

Результати дослідження
Художній образ у соціальному плакаті становить собою комплексне інтер-

претативне поняття, що об’єднує візуальні й семіотичні елементи, спрямовані 
на створення емоційного, культурного та соціального впливу на глядача. Ви-
значення художнього образу в контексті соціального плаката вимагає розгляду 
його функцій, елементів та відмінностей від інших видів візуального мистецтва. 
Насамперед варто наголосити, що художній образ у соціальному плакаті є важ-
ливим засобом комунікації, який передає певне повідомлення або ідею через 
використання зображень, тексту та графічних елементів; він позиціонується як 
ключовий елемент впливу на глядача та має на меті викликати певні реакції та 
переконання у співвітчизників.

Для того, щоб зрозуміти художній образ у соціальному плакаті, необхідно 
враховувати його специфічність: він часто характеризується простотою та ви-
разністю, щоб бути доступним для широкої аудиторії та ефективно виконувати 
свою функцію спілкування. Художній образ у соціальному плакаті може мати 
різні форми вираження, включаючи графічні зображення, символіку, кольори, 
текст і композицію (Скляренко та ін., 2023), — ці елементи спільно створюють 
специфічний контекст, який допомагає відтворити ідею чи повідомлення, що 
має бути передане аудиторії.

У соціальному плакаті художній образ часто використовується для підкрес-
лення певних соціальних, політичних чи екологічних проблем, а також для мобі-
лізації аудиторії до дії або зміни. Він може бути символічним, метафоричним або 
прямим у своєму вираженні, залежно від мети та аудиторії, до якої він зверта-
ється. Значення художнього образу в соціальному плакаті полягає також у його 
здатності викликати емоційну реакцію та залучати увагу глядача. Він може ста-
ти потужним інструментом для стимулювання обговорення, зміни уявлень або 
навіть трансформації суспільного уявлення.

Соціальний плакат в Україні є не тільки мистецьким виразом, але й історич-
ним свідоцтвом про культурні й соціальні зміни, які пройшли країна протягом 
останніх століть. Перегляд історії та еволюції соціального плаката дає нам змо-
гу зрозуміти не лише мистецькі та естетичні аспекти, але й політичні, соціальні 
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та культурні тенденції, що сформувалися в українському суспільстві. Для більш 
плідного аналізу треба роздивитись ключові етапи формування соціальних пла-
катів в Україні:

1.  Початковий етап (кінець XIX – початок XX ст.)
Перші українські соціальні плакати з’явилися наприкінці XIX ст. Їхня темати-

ка була пов’язана з актуальними на той час політичними та соціальними про-
блемами, такими як боротьба за українську незалежність, покращення життя 
селян, робітничий рух (Будник, 2015).

На естетику плакатів цього періоду вплинули два основних напрями: єв-
ропейський модерн та українське народне мистецтво. Модерн приніс у плакат 
елегантність, динамізм і стилізацію, а народне мистецтво — орнаментальність, 
яскраві кольори та національний колорит.

Серед видатних українських художників-плакатистів цього періоду треба ви-
ділити:

1)	Георгія Нарбута, який розробив оригінальний стиль, що поєднував україн-
ські народні мотиви з модерними формами. Плакати митця відзначалися чіткою 
композицією, витонченим шрифтом та лаконічними гаслами.

2)	Олександра Хвостенко-Хвостова, який був відомий своїми сатиричними 
плакатами, де часто критикувався царський режим. Художник також створював 
плакати на тему військових облігацій та з інших пропагандистських цілей під час 
Першої світової війни.

3)	Василя Кричевського, який використовував у своїх плакатах мотиви укра-
їнського фольклору й народної казки, наділяючи їх декоративністю, яскравістю 
та гумором.

На початку XX ст. український соціальний плакат відображав дух револю-
ційних змін та ідеологічний пафос соціалізму. Зображення робітників, селян та 
політичних лідерів були популярними мотивами, спрямованими на мобілізацію 
мас на користь соціалістичної ідеї.

Ці твори не лише відображали політичні та соціальні погляди свого часу, 
але й слугували засобом мобілізації суспільства до дії. Плакати Георгія Нарбу-
та здебільшого відображали бажання національної самосвідомості та незалеж-
ності, привертаючи увагу до ключових проблем українського суспільства. Інші 
художники, такі як Олександр Мурашко та Василь Кричевський, також відіграва-
ли важливу роль у формуванні національного художнього канону та спонуканні 
до дії серед населення. Завдяки роботам цих художників український плакат 
став важливим засобом комунікації та мистецьким об’єктом, який міг впливати 
на маси та формувати громадянську позицію. Творчість цих митців відобразила 
не лише різноманіття художніх стилів, але й багатошарову природу українського 
суспільства та його боротьбу за ідентичність і свободу. Протягом цього періоду 
український плакат став символом національного відродження та протистоян-
ня зовнішнім і внутрішнім тискам, що сприяло формуванню української іден-
тичності й патріотизму.

З часом українські соціальні плакати стали не лише засобом політичної 
пропаганди, а й важливим артефактом культурного життя того часу: вони відо-
бражали не лише прагнення до незалежності, але й соціальну справедливість, 
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боротьбу за права працівників та покращення умов життя селян. Такий художній 
вираз став способом не лише відображення суспільних проблем, але й стиму-
лом до їхнього вирішення.

Завдяки розвитку технологій друкарства та розповсюдженню масових за-
собів інформації українські плакати стали доступнішими для широкої аудито-
рії. Вони долучилися до формування культурного обличчя України та сприяли 
зближенню нації в боротьбі за свої права та ідентичність (Голубець, 2022). Саме 
українські соціальні плакати цього періоду залишили незабутні сліди в історії 
мистецтва та суспільства загалом, нагадуючи про важливість боротьби за сво-
боду і справедливість. Плакатна спадщина означеного часу продовжує надиха-
ти наступні покоління художників та активістів на шляху до кращого й справед-
ливого світу.

2.  Радянський період (1920–1991)
Плакати цього періоду мали чітко визначену стилістику, що відповідала 

принципам соціалістичного реалізму. Їх характеризували:
	– ідеалізація дійсності: радянський плакат зображував життя населення 

в позитивному світлі, підкреслюючи досягнення влади та щасливе життя радян-
ських людей;

	– просте й зрозуміле композиційне рішення: плакати мали бути зрозуміли-
ми для людей з різним рівнем освіти, тому їхня композиція була чіткою та лако-
нічною;

	– використання яскравих кольорів і контрастів: плакати відзначалися наси-
ченою кольоровою гамою, що робило їх помітними та привабливими;

	– пафосні гасла й лозунги: плакати містили заклики до трудових подвигів, 
боротьби з ворогами, до дотримання радянських норм життя.

Серед знакових українських художників-плакатистів радянського періоду 
треба виділити:

1.	Георгій Якутович, який був одним із основоположників українського ра-
дянського плаката; його роботи відзначалися монументальністю, динамізмом 
та емоційністю.

2.	Василь Касіян — український художник-графік, який створював плакати, 
а також ілюстрації і станкові твори. Роботи митця вирізняються чіткими лінія-
ми та яскравими кольорами, майстерним використанням сатиричних і гроте-
скних образів, гостротою та злободенністю. Художник був автором численних  
агітаційно-масових плакатів, які закликали до трудових подвигів та боротьби 
з ворогами.

3.	Анатолій Базилевич — один із найвідоміших українських плакатистів, ав-
тор оптимістичних плакатів на теми миру, дружби народів, космонавтики, який 
використовував лаконічні образи та гумор.

4.	Віктор Іванов — майстер сатиричного плаката, який викривав у своїх ро-
ботах бюрократію, міщанство, порушення екології, використовуючи при цьому 
гротеск, алегорію та гостру сатиру.

За всієї урбаністичної спрямованості радянської пропаганди, плакати вико-
нували важливу функцію підтримки ідей соціалістичного реалізму та мобілізації 
мас. Їхній вплив виходив далеко за межі художніх спілок і студій, проникаючи 
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в повсякденність людей через завішування на вулицях, в установах, на робочих 
місцях, що робило їх універсальним інструментом ідеологічної агітації.

Радянські плакати, з одного боку, змальовували мирну картину життя, в якій 
всі мають рівні можливості та насолоджуються благами соціалістичного су-
спільства, а з  іншого — вони використовувались для мобілізації до боротьби 
з ворогами (зовнішні агресори, внутрішні «класові вороги»). Такі плакати були 
сповнені пафосних гасел і закликів до героїчних подвигів на шляху до побудови 
соціалізму/комунізму.

Водночас плакати слугували інструментом ідентифікації та маніпуляції з ко-
лективною свідомістю: вони створювали образи й стереотипи, формували уяв-
лення про «правильний» спосіб життя і ставлення до влади. Ідеологічна лінія 
радянських плакатів була чіткою й однозначною, а їхні автори — художники, які 
працювали в межах затвердженої партією державної ідеології. Плакат радян-
ського періоду відігравав роль не лише мистецького артефакту, але й потужного 
інструменту політичної та ідеологічної пропаганди, що впливав на свідомість та 
уявлення мільйонів людей.

У період радянської влади плакат став невід’ємною частиною пропагандист-
ського механізму. Він не лише ілюстрував певні ідеологічні принципи, а й відо-
бражав зміни в культурі та мистецтві. Героїчний образ пролетаріату та ідея бу-
дівництва соціалізму/комунізму в цей період домінували.

3.  Перебудова та незалежність (1991– дотепер)
Після розпаду СРСР український соціальний плакат пережив період відро-

дження: відійшли в минуле ідеологічні догми; тематика плакатів стала різнома-
нітнішою; з’явилися нові жанри, такі як сатиричний та політичний плакат.

Важливу роль у розвитку українського соціального плаката цієї доби відігра-
ли такі художники:

1.	Олександр Кононенко — автор численних сатиричних та політичних пла-
катів, які гостро критикуються соціальні й політичні проблеми українського су-
спільства.

2.	Володимир Юрчишин, який створює плакати на теми екології, прав люди-
ни, антивоєнні плакати.

3.	Антон Єрмоленко — автор плакатів на теми соціальної реклами, де про-
пагується здоровий спосіб життя, толерантність, взаємоповага.

4.	Надія Хоменко, яка створює плакати на теми гендерної рівності, захисту 
прав дітей, боротьби з дискримінацією.

Кожен художник-плакатист зробив свій важливий внесок у розвиток укра-
їнського/радянського плаката. Наприклад, твори Г. Якутовича, позначені мо-
нументальністю та емоційністю, передавали героїчний образ трудящого люду, 
підкреслюючи його важливу роль у будівництві соціалізму. Такі плакати допома-
гали створювати позитивний образ радянської реальності, спонукуючи до само-
пожертви й трудового подвигу. З іншого боку, творчість А. Страхова характери-
зувалася використанням сатиричних та гротескних образів; плакати митця ча-
сто відображали суперечності та недоліки радянського суспільства, нагадуючи 
про потребу постійного самокритичного підходу до будівництва комуністичного 
ідеалу. В. Касіян своїми агітаційно-масовими плакатами надихав населення на 
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досягнення нових висот у трудових зусиллях та боротьбі з ворогами революції; 
твори художника активно підтримували ідею класової боротьби й підкреслюва-
ли важливість мобілізації та об’єднання трудящих на шляху до соціалістичної 
перебудови. М. Божий своїми плакатами звертав увагу на важливість освіти, 
культури та охорони здоров’я для успішного будівництва соціалістичного су-
спільства, відображаючи своїми творами наукові й технічні досягнення, а також 
акцентували увагу на важливості розвитку людини як інтелектуальної та фізич-
ної сутності.

Під час «застою» український соціальний плакат пройшов через етап стиліс-
тичних і тематичних змін. Художники стали більш експериментальними у вико-
ристанні форми та в зображенні, а також у виборі тем. Розпад СРСР і незалеж-
ність України відкрили нові можливості для соціального плаката. Нинішні плака-
ти більше спрямовані на висвітлення проблем сучасного суспільства, таких як 
корупція, права людини, екологічні проблеми та ін.

Сьогодні соціальний плакат залишається потужним інструментом впливу на 
суспільну свідомість. Із появою Інтернету та соціальних медіа, плакати стали 
більш доступними й широко розповсюдженими. Соціальний плакат в Україні 
розвивається в різноманітних формах і стилях, що відображають культурний 
контекст та ідеологічні переконання кожного історичного періоду.

Ранні соціалістичні плакати відзначалися яскравими кольорами, простими 
формами та сміливими графічними зображеннями, що відображали важливі со-
ціальні й політичні ідеї. У добу радянської влади спостерігалося переважання 
плакатів, які прославляли подвиги робітничого класу, колективізацію сільського 
господарства та інші досягнення соціалізму. У період «застою» художники по-
чали використовувати більш абстрактні та символічні зображення, що відобра-
жали складність сучасного життя та соціальні проблеми (Косів, 2017). Сучасні 
плакати відзначаються, зокрема, більшою свободою та різноманіттям стилів, 
від арт-нуво до мінімалізму, а також акцентують увагу на актуальних питаннях 
сьогодення, таких як екологія, гендерна рівність та боротьба з корупцією.

Соціальний плакат завжди був засобом політичної пропаганди, відобража-
ючи політичні погляди та ідеологічні переконання своїх творців. У період радян-
ської влади плакати були інструментом контролю й масової мобілізації насе-
лення на підтримку радянської ідеології та партійної лінії. У сучасному контексті 
соціальний плакат сприймається як засіб громадської активності та протесту, 
відображаючи різноманітні погляди й позиції різних соціальних груп.

Із розвитком технологій та зростанням впливу Інтернету соціальний плакат 
став доступнішим та розповсюдженим мистецьким жанром. Сучасні художники 
використовують цифрові технології, соціальні мережі та мультимедійні плат-
форми для створення й поширення своїх творів, що розширює аудиторію та 
підвищує ефективність комунікації.

Соціальний плакат в Україні продовжує залишатися живим та актуальним 
мистецьким жанром, який відображає культурні, політичні й технологічні зміни 
в суспільстві. Він є не лише важливим складником культурної спадщини, але 
й могутнім засобом впливу на суспільну свідомість і формування громадянської 
позиції.
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Отже, художній образ у соціальних плакатах є потужним засобом соціальної 
комунікації, здатним не лише відображати культурні й політичні зміни, а й по-
значатися на них, зокрема через емоційний, культурний і символічний вплив на 
аудиторію. Історичний розвиток українського соціального плаката відображає 
соціокультурні трансформації країни, а його значення залишається важливим 
у створенні й підтримці національної ідентичності і суспільної самосвідомості.

Таким чином, культурологічний, соціологічний і семіотичний підходи до ана-
лізу художнього образу в соціальному плакаті взаємодоповнюють один одного, 
розкриваючи і культурні й соціальні смисли, і символічні аспекти, що формують 
зміст соціального послання. У сукупності ці методологічні підходи дають змогу 
дослідити художній образ не лише як елемент візуального мистецтва, але і як 
важливий засіб соціальної комунікації, здатний впливати на суспільну свідо-
мість та формувати ставлення до певних соціальних проблем.

Методологічні підходи до аналізу художнього образу в соціальному плакаті: 
культурологічний, соціологічний, семіотичний.

Методологічний аналіз художнього образу в соціальному плакаті можна 
здійснити на основі культурологічного, соціологічного та семіотичного підходів. 
Це дає змогу глибше зрозуміти зміст, природу та функцію цих образів у соціаль-
ній комунікації. Культурологічний підхід до аналізу дозволяє бачити плакат як 
феномен, що втілює та відображає соціокультурні норми, цінності й історичні 
умови певного часу й простору. Розвиток культурології зумовив вагомий внесок 
у гуманітарні науки, адже він дозволяє в новому, розширеному контексті розгля-
дати класичні категорії культури й суспільства. Масштаб культури розкриває осо-
бливу значущість феноменів, яким притаманний тривалий вплив і здатність відо-
бражати зміни в культурних процесах. У цьому сенсі культурологічний метод дає 
змогу зіставити художній образ із категорією соціального часу, що є важливим 
для розуміння соціальної еволюції суспільства та її впливу на мистецькі форми.

Соціальні процеси розвиваються не рівномірно, а з різною інтенсивністю та 
швидкістю, що дозволяє проаналізувати вплив темпів соціального розвитку на 
художні образи, зокрема в соціальних плакатах. Життя художнього образу в со-
ціальному часі є багатогранним й має свою динаміку, змінюючись під впливом 
культурних, соціальних і політичних умов. У соціальних плакатах, зокрема тих, 
подекуди, відображено намагання культурної системи передати певні соціальні 
установки, цінності та етичні норми. На таких плакатах зображення мають силу 
впливу на суспільну свідомість, адже вони звертаються до загальнолюдських цін-
ностей. Художній образ у цьому контексті стає відображенням соціального часу, 
вписаним у рамки конкретної культурної традиції, зокрема української естетики, 
яка визначає особливості існування художніх образів у культурному просторі.

Соціологічний підхід у дослідженні художнього образу соціального плака-
та зосереджується на його впливі на соціальну структуру, зокрема на процеси 
соціальної взаємодії та суспільної комунікації. Цей підхід дозволяє аналізувати 
плакат як інструмент формування соціальних установок. Плакати, що мають 
привертати увагу суспільства, не тільки виконують комунікативну функцію, але 
й  виступають посередниками між культурою та соціальними процесами, що 
сприяє розумінню того, як соціальні проблеми відображаються в мистецьких 
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формах. Соціальні проблеми віддзеркалюються через художні образи, підкрес-
люючи актуальні питання суспільства.

Семіотичний підхід дає змогу розглядати плакат як систему знаків і симво-
лів, що формують зміст і значення через сукупність зображальних елементів. 
У контексті соціального плакату семіотичний підхід дозволяє розуміти, як зна-
кові елементи, такі як кольори, форми та символічні зображення, передають 
ідеї комфорту та безпеки, а також соціальні й етичні цінності суспільства. Це 
надає соціальному плакату глибшого сенсу, адже семіотичні елементи створю-
ють візуальну мову, зрозумілу на підсвідомому рівні, що підсилює сприйняття та 
емоційний відгук.

Висновки
Історичний розвиток українського соціального плаката відображає низку 

етапів, кожен з яких формувався під впливом конкретних соціокультурних умов. 
Ранні радянські плакати, спрямовані на утвердження ідеалів колективізації 
та соціалістичного будівництва, відзначалися яскравою палітрою, простотою 
форм і зверненням до символіки, яка пропагувала героїзм робітничого класу. 
Період «застою» ознаменувався появою абстрактних образів, що рефлексува-
ли соціальні проблеми, а сучасний етап демонструє різноманітність стилів і тем, 
акцентуючи увагу на актуальних соціальних питаннях, таких як екологія, права 
людини, боротьба з корупцією.

Українські митці зробили значний внесок у розвиток соціального плаката, 
що сприяв формуванню національної ідентичності та суспільної свідомості. Ро-
боти таких художників, як Г. Якутович, В. Касіян, А. Єрмоленко та Н. Хоменко, 
відображають і традиційні для радянського періоду ідеали, і сучасні соціальні 
проблеми. Плакати майстрів використовують різні стилістичні прийоми — від 
монументальності та героїзації до сатири й гротеску  — для передавання су-
спільних настанов і формування культурних цінностей.

Методологічні підходи до аналізу соціального плакату дають змогу глибше 
розкрити його культурне значення та соціальну функцію. Культурологічний під-
хід розглядає плакат як відображення цінностей конкретної епохи та суспільно-
го укладу, соціологічний підхід підкреслює його роль у формуванні соціальної 
структури і комунікації, а семіотичний аналіз сприяє розглядові плаката як сис-
теми знаків і символів, що на підсвідомому рівні передають важливі соціальні 
послання. У цілому ці методи розширюють розуміння соціального плаката як 
багатогранного мистецького жанру, здатного впливати на суспільну свідомість 
та формувати громадянську позицію.
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TO THE QUESTION OF THE HISTORY OF THE ARTISTIC 
IMAGE DEVELOPMENT OF THE SOCIAL POSTER IN UKRAINE: 
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The aim of the article is to study the history of the artistic image development of the 
social poster in Ukraine, as well as to identify its key stages and methodological foundations. 
Results. The article analyses main development stages of the Ukrainian social poster, reflecting 
different historical periods, from the Soviet era to the present. An in-depth analysis presents 
the evolution of artistic images and symbolism under the influence of socio-cultural changes. 
Special attention is paid to the issues of patriotism, social mobilisation, civic engagement and 
critical reflection of social problems, which have become central motifs in the visual language 
of posters. Visual techniques and artistic choices that contribute to forming a national identity, 
demonstrate social demands caused by historical, social and political transformations, and 
also influence the civic consciousness modelling, are identified. Scientific novelty. In this 
study, the role of the social poster as a genre capable of accumulating, transmitting cultural 
and historical content through symbolic images is highlighted. For the first time, a comparative 
analysis of different artistic periods and styles of the poster is presented within a comprehensive 
approach framework. This contributes to a deeper understanding of changes in representing 
social issues in visual art. The practical significance of this research lies in the possibility 
of applying its results for the further development of methodological principles of the social 
poster, and expansion of scientific knowledge on the issues of artistic form development in 
socially significant visual communications. Conclusions. The Ukrainian social poster reflects 
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social values and ideals that have transformed over different historical periods, creating 
a multifaceted artistic image capable of social influence and support of the national identity in 
conditions of historical challenges.

Keywords: evolution of the artistic image; social poster; national identity; visual semantics; 
historical context; cultural symbols
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Метою статті є вивчення соціокультурного дискурсу в умовах культурного 
конфлікту, що зумовлений вторгненням росії на територію України, між «добром», який 
позиціонує Україна, і «злом», що йде від росії, та осмислення способів збереження 
української самобутньої культурної ідентичності, культурної політики, культурного 
простору в протидії росії загалом. Результати дослідження. В  умовах російсько-
української війни дослідження культурного конфлікту загострює соціокультурний 
дискурс опору України, яка цілеспрямовано й наполегливо активізує питання 
збереження культурної ідентичності, зокрема в публічних акціях, благодійних 
концертах, виставках, медійному просторі й соціальних мережах. Основою вітчизняного 
соціокультурного дискурсу опору є ідеологічна платформа, яка об’єднує суспільство 
проти російської агресії, згуртування українських митців, науковців (культурологів, 
мистецтвознавців та  ін.), культурних діячів та громадян у цілому. Ця платформа 
популяризує національні цінності та ідею соціальної єдності через активізацію 
культурних проєктів, які спрямовані на розповсюдження знань про українську культуру, 
історію, мову, звичаї, традиції (особливо серед молоді). Українське суспільство 
активніше спрямоване на руйнування негативних стереотипів і пропаганди, зміцнення 
національного духу. Наукова новизна дослідження полягає у вивченні механізмів, 
культурних та ідеологічних факторів, зокрема в  розвитку національної ідентичності 
у формуванні культурного конфлікту під час війни. Висновки. Культура відіграє ключову 
роль у формуванні національної самосвідомості й посиленні опору. Вона демонструє 
здатність української спільноти протистояти нав’язаній культурній асиміляції. 
Культурна ідентичність є важливим чинником, який сприяє соціальній згуртованості 
та мобілізації в боротьбі проти російської агресії. В умовах війни українська культура 
набуває нових форм і засобів.
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Вступ
Проблема збереження української культури та її трансформації сьогодні 

є  надзвичайно актуальною. Сотні років російська агресія спрямовує свої зу-
силля на боротьбу проти української історії й культури — знищення знакових 
особистостей науки, літератури, мистецтва, музеїв, бібліотек тощо, руйнування 
закладів культури, пам’ятників, культурної спадщини загалом, але особливою 
жорстокістю проявляється з початку повномасштабного вторгнення.

Напад росії на Україну лише прискорив європейську спрямованість розвитку 
української культури ХХІ ст., посилив рух декомунізації, який прийшов на змі-
ну старим радянським парадигмам. Ідеологічні зміни в культурному конфлікті 
легко звільнили суспільство від прив’язування до російсько-радянських орієн-
тирів, а відтак вітчизняна культура перейшла до власного виробництва україно-
мовного культурного продукту, що в умовах війни набуває потужного розвитку 
(Filimonova-Zlatohurska et al., 2023).

Культура — це інший фронт, на якому теж треба воювати проти культурного 
знищення України з боку росії, яка не вважає її окремою унікальною державою, 
а відтак — погроз стерти українську державність і українську самобутню культу-
ру з лиця землі. Водночас, за спостереженнями американського письменника, 
видавця й правозахисника Дейва Еґґерса, сьогоднішній світ дуже зацікавлений 
українською культурою, яка має унікальну можливість розвиватися і привертати 
увагу світу до України (Сисак, 2022).

Аналіз попередніх досліджень
Вивчення культурного конфлікту під тиском агресивної пропаганди з боку 

росії крізь призму соціокультурного дискурсу має місце в багатьох працях нау-
ковців, письменників, літераторів, культурологів, мистецтвознавців, серед яких 
фундатори науки про культуру: Михайло Грушевський (1921), Степан Рудниць-
кий (1923), Іван Огієнко (1991), Микола Хвильовий (1926), Сергій Кримський 
(1998), Вілен Горський (2001)та ін. Вагомий внесок у висвітлення цієї теми 
зробили також сучасні науковці-дослідники, зокрема Оксана Забужко (2005), 
яка в  своїх роботах глибоко аналізувала питання ідентичності й культурної 
спадщини України в різні історичні періоди (постколоніальний, пострадянський 
досвід). У публікаціях цієї письменниці й науковиці розкрито підґрунтя викли-
ків, які постали перед українським суспільством у збереженні національної 
ідентичності від тиску агресора. Також віднесемо праці Мирослава Поповича 
(2011), який приділяв увагу питанням української національної ідентичності, 
культурних кодів та культурного спротиву в контексті історичного розвитку, які 
сьогодні відіграють вирішальну роль у суспільній консолідації. Наталія Яковен-
ко досліджує культурну спадщину та історичну пам’ять про минулі конфлікти та 
її вплив на сучасне українське суспільство як важливий елемент сучасного со-
ціокультурного дискурсу (Гривінський, 2017). Також вивчення процесу загаль-
ноцивілізаційного поступку в процесі культурної складової свої наукові доробки 
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мають Ю. Богуцький, В. Андрущенко, Ж. Безвершук та Л. Новохатько (2007) та 
ін. Серед науковців-соціологів, які цікавляться аспектами культурології, варто 
згадати таких, як Євген Головаха (Ткачук, 2022) та Юрій Саєнко (2015), які до-
сліджують соціокультурну динаміку в умовах кризових ситуацій, зокрема під 
час конфліктів.

Серед зарубіжних науковців до проблеми культурного конфлікту звертали-
ся Л. Козер (Coser, 1956), К. Гірц (Geertz, 1973), Е. Саїд (Saïd, 2013), П. Бурд’є 
(Bourdieu, 1985), С. Гантінгтон (Huntington, 1996) та ін., які вивчали конфлікт, що 
виникає через несумісність і розбіжність в інтерпретації культурних цінностей та 
норм між різними групами, закладеними в різних культурних системах. Усе це 
призводить до сильного резонансу подій і культурного конфлікту, які ми спосте-
рігаємо за процесами, що відбуваються в сучасній Україні. Всі попередні й су-
часні дослідження вияскравлюють значущість соціокультурного виміру україн-
ського опору в умовах війни і ставлять вагомий акцент на взаємозв’язок між 
культурною політикою та національною безпекою країни.

Мета статті 
Мета статті полягає в дослідженні особливостей вивчення соціокультурно-

го дискурсу в умовах культурного конфлікту, а саме українського опору, аналізі 
ролі культурної політики та національних символів у консолідації суспільства 
і протистоянні зовнішнім інформаційним та ідеологічним загрозам, які спричи-
нені війною росії проти України.

Результати дослідження
Насамперед варто зазначити, що Україна як європейська держава прагне 

зберегти свою незалежність, культурну самобутність, свою західну культуру 
й  бути носієм української культури, а не російської. Між цими двома світами 
постало протистояння (добра і зла), що призвело до культурного конфлікту за 
ціннісні орієнтації і сприймається світом, як переконфігурація та покращення 
свого сприйняття в цивілізованому світі.

У розвитку різних спільнот і формуванні національних держав культура 
є основним стимулюючим чинником подолання різних розбіжностей (Сорочук, 
2020). Культурний конфлікт — це конфлікт, який виникає на глобальному рів-
ні, коли різні цивілізації стикаються через несумісність культурних систем, про-
тистояння й боротьбу за ресурси, соціальне визнання, спосіб життя. Коріння 
культурного конфлікту може проростати через релігію, політику, мову, історичну 
пам’ять, традиції, звичаї. Стосовно цієї війни зазначимо, що росія, намагаючись 
стерти культурні здобутки України, прагне нав’язати їй свою культуру, символіку, 
норми і цим спричиняє культурний конфлікт.

Треба наголосити, що будь-який народ вносить зміни в світову культуру, що 
становить унікальність, яка характеризує багатство людства загалом. У наші 
часи знищення української культури — це не тільки знищення культурної спад-
щини української держави, а і світової спадщини. Через це у світі виробляють 
ефективні міжнародні механізми, ресурси, засоби для захисту культурної спад-
щини в умовах війни (Бакальчук, 2022).
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На думку С. Гантінгтона (Huntington, 1996), культурний конфлікт спричиня-
ють культурні та релігійні системи; у цьому зв’язку вчений поділяє людство на 
різні цівілізаційні блоки. У своїй роботі «Зіткнення цивілізацій і переформату-
вання світового порядку» (“The Clash of Civilizations and the Remaking of World 
Order”) С. Гантінгтон наголошує, що культурний конфлікт є головним джерелом 
міжнародної напруги в сучасному світі і відбувається між різними культурними 
й цивілізаційними блоками. Стосовно України автор розглядає країну на «роз-
ломі цивілізацій», яка знаходиться на межі між європейською та православною. 
На думку С. Гантінгтона, цей поділ зробить Україну більш вразливою до внутріш-
ніх та зовнішніх конфліктів, де східні регіони мають прихильність до російського 
впливу, а західні — до європейського. У своїх прогнозах дослідник вважав, що 
ця напруженість і супротив призведуть до культурного й політичного конфлікту 
між проєвропейськими та проросійськими групами в Україні. Сам С. Гантінгтон 
у своїх працях війну росії проти України не прогнозував, але розглядав природу 
сучасної війни в культурному контексті. Отже, Україна підтверджує свій зв’язок 
із західною цивілізацією і звільняється від пострадянської ідентичності, — саме 
на цьому робив акцент С. Гантінгтон (Huntington, 1996).

Л. Козер (Coser, 1956) вважає, що конфлікт виникає через несумісність куль-
турних цінностей та норм між державами і може бути важливим для суспільного 
розвитку, тому що сприяє перегляду, відтворенню, оновленню соціальних норм, 
культурних традицій, збереженню свого історичного минулого.

В умовах війни росії проти України культурний конфлікт стає значно поміт-
нішим, тому що до соціокультурної сфери додається проблема ідеологічного та 
політичного контролю; він проявляється через нав’язування, намагання, аси-
мілювання однієї сторони в свою культуру іншій. Де дві культури жили поряд 
дружньо, а з часом почали чинити супротив, тиск, пропаганду та дискредитацію 
української ідентичності. Про це свідчить аналіз за даними соціологічного опи-
тування, яке проводив Центр Разумкова (червень 2024): поступово збільшуєть-
ся кореляція від початку «гібридної війни» до повномасштабного вторгнення, 
що 76,5 % опитаних в Україні, вважають що Європейський Союз асоціює себе 
з «добром», тобто прогресом і розвитком, а зі «злом», тобто з відсталістю і ре-
гресом асоціюють росію 78 % опитаних. Отже, судження, які колись вважалися 
нормальними, що українці і росіяни є братніми народами, вже зникло; превалює 
думка, що вони ніколи не будуть братніми народами (Разумков Центр, 2024).

Як бачимо, одним із проявів культурного конфлікту є нищення російськи-
ми військами українських пам’яток, музеїв, викрадення культурних цінностей, 
що відбулося в Херсонській області, також ще в 2014 р. у Криму. Українське 
суспільство, активізувало свої зусилля у відповідь і популяризує свою культуру 
та історію через культурні проєкти, міжнародні фестивалі, концерти, форуми, 
івенти, які знайомлять світову спільноту з українською культурною спадщиною 
та сучасними мистецькими досягненнями. Багато таких заходів відбувається 
в Україні та в країнах Європейського Союзу, Америки.

Завдяки культурній адаптації та взаємовпливу американської і європейської 
культур під час війни українська культура трансформувалася через вимушену 
міграцію і частково асимілювалася в культурне середовище цих країн, легко ін-
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тегруючись у їхні соціальні й культурні практики, адаптацію українських традицій 
до західного контексту та використання сталих і формування нових українських 
елементів, символів в іншу культуру, які поєднують національну ідентичність із 
західними цінностями і стилем життя.

За даними соціологічного дослідження Центру Разумкова, було встановле-
но, що 76 % респондентів відносять себе до української культурної традиції, 
а загальноєвропейської культурної традиції відносять 14 %, ці показники збіль-
шилися в порівнянні з 2019 р. Натомість частка опитаних, які відносять себе до 
російської культури, знизилася до 05 % від 11 % попередніх років (рис. 1) (Разум-
ков Центр, 2024).

Це позитивно орієнтується на те, що українці вірять в перемогу, в прекрас-
не майбутнє, що їхні діти зможуть жити в незалежній Україні, бажати отримати 
гідну освіту (67 %), роботу (43 %), власне житло (45 %), охорону здоров’я (47 %), 
захист прав і свободи (40 %), подорожувати (52,5 %), відпочинок повноцінний 
(57 %), подяка батькам за те, що вони дали їм життя у вільній Україні (69,5 %). 
Але зазначимо, що ці показники трохи знизилися порівняно з 2023 р. (рис. 2.) 
(Разумков Центр, 2024) .

Хитається впевненість серед українців саме через розгортання та постійні 
ескалації в конфлікті і на полі бою, і на культурному фронті (Шевель, 2015).

Як зазначає відомий український вчений-соціолог Є. Головаха, те, що Укра-
їна сьогодні перебуває в розбалансованому стані й переживає історичні зміни, 
набуває багато страхів перед майбутнім. Україна переможе, і настане її стрімке 
відродження (Ткачук, 2022).

На думку Є. Головахи, культурний конфлікт є ключовим у контексті історич-
них змін і сучасних викликів. Дослідник підкреслює в своїх працях, що культур-
ний конфлікт зароджується в суспільствах, де відбувається зіткнення, протисто-
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Співставлення себе до традицій
українська культурна традиція загальноєвропейська культурна традиція

російська культура не визначилися 

Рис.1. До якої культурної традиції українці співставляють себе
Джерело: (Разумков Центр, 2024).



48 Шевель І. Культурний конфлікт під час війни: соціокультурний дискурс українського опору

Питання культурології
2024 • 44 • 43-53

ТЕОРІЯ ТА ІСТОРІЯ КУЛЬТУРИ

ISSN 2410-1311 (Print)  
ISSN 2616-4264 (Online)

яння різних ціннісних орієнтацій, ідеологій та соціальних практик, це є актуаль-
ним для України сьогодні, а особливо для її багатого історією й полікультурного 
населення (Ткачук, 2022). 

Проаналізовує вплив глобалізації та зовнішніх ідеологічних чинників, які 
сприяють культурному конфлікту всередині країни, як ми знаємо, що різні регі-
они України мають свої історичні, культурні та ментальні особливості, вони між 
собою призводять до напруженної ситуації ще з 2014 р. між сходом та заходом 
країни. Виникає культурний конфлікт через зіткнення старих і нових цінностей 
(Головаха та ін., 2020). 

Росія вдало використовує ці внутрішні протиріччя для досягнення своїх ці-
лей і показує своє протистояння на європейські цінності, з нав’язуванням сво-
го світогляду. У цьому культурному конфлікті Україна змушена визначати свої 
культурні пріоритети та ідентичність.

Досліджуючи культурні процеси і соціокультурні конфлікти, український со-
ціолог Юрій Саєнко (2015) розглядає культурний конфлікт крізь призму соці-
альних змін, боротьби за ідентичність, вплив зовнішніх культурних і політичних 
факторів. Особливо це актуально для України, де є значна поляризація між за-
хідною та східною частинами суспільства, між українським та російським куль-
турними просторами, цінностями й інтересами. Вчений наголошує, що культур-
ний конфлікт в Україні є боротьбою за збереження та розвиток національних 
культурних традицій. Дослідник аналізує культурні конфлікти та з’ясовує їхню 
роль у розвитку сучасного українського суспільства. 

Висновки
Результати дослідження засвідчили, що культурний конфлікт в Україні 

в умовах війни набув особливої гостроти та виразності. Соціокультурний дис-
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Які традиції переважатимуть в майбутньому
українська культурна традиція загальноєвропейська культурна традиція

російська культура Важко відповісти 

Рис. 2. Яка культурна традиція буде в майбутньому переважати (через 25 років)
Джерело: Разумков Центр, 2024
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курс українського опору зосередився навколо збереження й утвердження наці-
ональної ідентичності, протистояння нав’язаній російській культурній домінації. 
Культура, як другий фронт, стає важливим інструментом опору, його ролі об’єд-
нувати суспільство навколо цінностей свободи, суверенітету й незалежності.

Під час війни в постійній активній діяльності громадські ініціативи, культурні 
проєкти, виставки, івенти, концерти, форуми та інформаційні кампанії, україн-
ські митці, науковці, культурологи, мистецтвознавці, соціологи, історики, гро-
мадські діячі, й медіа, які направлені на належний рівень обізнаності про укра-
їнську культуру, історію та мову, які протистоять російській пропаганді, руйнують 
стереотипи й посилюють національну свідомість, особливо серед молодого по-
коління. 

Особливе значення соціокультурного дискурсу в умовах військового кон-
флікту полягає в здатності об’єднувати суспільство довкола спільної мети та 
зміцнювати національну ідентичність. Соціологічні дослідження також виявля-
ють, що культурна ідентичність стає ключовим фактором соціальної згуртова-
ності та мобілізації українців у боротьбі за власні цінності та протидії культурній 
асиміляції. Українська культура, адаптуючись до сучасних викликів, набуває 
нових форм і засобів трансформації, які сприяють її зміцненню, відродженню 
сталості й розвитку навіть в умовах кризи.
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The aim of the article is to study the socio-cultural discourse in the context of the cultural 
conflict caused by russia’s invasion of the territory of Ukraine, between the “good” that Ukraine 
positions and the “evil” that comes from Russia; to grasp the ways of preserving the Ukrainian 
unique cultural identity, cultural policy and cultural space in opposition to russia in general. 
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Results. In conditions of the russian-ukrainian war, the study of the cultural conflict escalates 
the socio-cultural discourse of the Ukrainian resistance, which purposefully and persistently 
activates the issue of preserving its cultural identity, particularly, in public actions, charity 
concerts, exhibitions, media space and social networks. The background of the domestic 
socio-cultural discourse of resistance is an ideological platform that unites society against the 
russian aggression, the unity of Ukrainian artists, scientists (culture history researchers, art 
historians, et al.), cultural figures and citizens in general. This platform promotes national values 
and an idea of ​​social unity through the activation of cultural projects aimed at disseminating 
knowledge about Ukrainian culture, history, language, customs, traditions (especially among 
youth). Ukrainian society is more actively directed at destroying negative stereotypes and 
propaganda, strengthening the national spirit. The scientific novelty of the study grounds on 
researching mechanisms, cultural and ideological factors, also on developing the national 
identity in the cultural conflict formation during the war. Conclusions. Culture plays a key role 
in forming the national self-awareness and strengthening resistance. It demonstrates the 
ability of the Ukrainian community to resist imposed cultural assimilation. Cultural identity is 
an important factor that contributes to social cohesion and mobilisation in the fight against 
the russian aggression. Under the war conditions, Ukrainian culture acquires new forms and 
means.

Keywords: cultural conflict; socio-cultural discourse; Ukrainian resistance; national 
identity; cultural policy
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Мета статті — дослідити музичні проєкти, підтримані Українським культурним 
фондом (УКФ) у період з 2018 до 2021 року, з погляду їх значущості для відродження 
та розвитку української культури й ефективності моделі грантового фінансування 
мистецьких проєктів. Результати дослідження. Представлено кількісні показники 
музичних проєктів, підтриманих УКФ, розраховано частку проєктів, орієнтованих на 
популяризацію української музики, та проєктів, пов’язаних зі створенням нових творів 
мистецтва, представлено обсяги виділених УКФ коштів та зіставлено з обсягом державного 
фінансування національних колективів. Розраховано імовірність отримання заявниками 
гранту та її динаміку впродовж досліджуваного періоду. Виділено проєкти, які, за даними 
платформи YouTube, здобули найбільшу увагу аудиторії. Наукова новизна дослідження 
полягає у розробці методології оцінок доцільності та ефективності державного 
фінансування мистецьких проєктів з погляду їх потенційного попиту, інтересу української 
публіки та впливу на розвиток української культури. Результати дослідження є значущими 
для порівняння різних моделей державного фінансування — грантового та планового, 
і показують певні переваги останнього. Висновки. Попри той факт, що загальний обсяг 
державного фінансування музичних проєктів УКФ є у 20–30 разів меншим за обсяг коштів, 
які щорічно виділяються державою на фінансування діяльності національних колективів, 
грантова модель УКФ довела свою перспективність і спроможність до підтримки проєктів, 
важливих для відродження української культури, реалізація яких перевищує можливості 
державних колективів у межах планового бюджетного фінансування. Водночас проєкти, 
творчим стрижнем яких стали народні пісні — медіаресурс «Поліфонія» та альбом гурту 
«ДахаБраха» «Шлях», показали високий попит в аудиторії.
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Вступ
Проєктний підхід до реалізації мистецьких проєктів в Україні останніми ро-

ками став вагомою альтернативою плановій діяльності національних та муніци-
пальних художніх колективів і закладів культури. Значну роль у цьому процесі 
відіграло створення Українського культурного фонду (УКФ), що фінансував мис-
тецькі проєкти на конкурсній основі. УКФ впровадив альтернативні механізми 
фінансування мистецької діяльності з державного бюджету, основною перева-
гою яких була доступність для широкого кола осіб, зокрема можливість отри-
мати державну підтримку на реалізацію мистецьких ініціатив для громадських 
організацій та фізичних осіб-підприємців, які не займають керівних посад у дер-
жавних закладах. Так, якщо раніше за рахунок державних коштів реалізувати ту 
чи іншу творчу ініціативу фактично могли лише керівники національних колекти-
вів, то з початком роботи УКФ коло таких митців стало практично необмеженим. 

Питання полягає в тому, наскільки ефективною можна вважати діяльність 
УКФ у підтримці митецьких проєктів. Чи сприяла робота УКФ здійсненню важ-
ливих для розвитку української культури мистецьких ініціатив, реалізація яких 
у межах діяльності національних колективів та установ була неможливою або 
малоймовірною? Відповідь на це питання, принаймні в межах музичного мисте-
цтва, покликане надати дослідження.

Аналіз попередніх досліджень
У контексті окресленої проблематики особливий інтерес становлять дослі-

дження, присвячені питанням менеджменту музичної діяльності, ролі неурядо-
вого сектору в культурно-мистецькій галузі, ролі національного мистецтва на тлі 
загроз національній безпеці України тощо. 

Засадничою працею в питаннях музичного менеджменту є монографія 
Л. Обух (2021), в якій менеджмент академічної музики розглядається як «від-
крите системне явище сучасної постмодерної української музичної культури 
в  процесі стратегічного державотворення» (с. 322). У досліджені розроблено 
типологію та термінологію музичного менеджменту, вивчено роль окремих дер-
жавних інституцій і особистості в музичному менеджменті, розглянуто динаміку 
фестивального руху в Україні. 

Окремі дослідження здійснила Г. Карась (2018), зокрема проаналізувала 
проблематику презентацій музичних видань, а також роль української діаспори 
в пропагуванні української культури у світі (Карась, 2016).

Безпосередньо діяльність УКФ досліджувалася в роботах О. Кулiнiч та 
А. Гаврашенко, М. Чорної, О. Комарніцької, А. Єфімової та ін. Дослідники окрес-
лили низку позитивних моментів, таких як «розширення спектра та підвищення 
якості українського культурного продукту», «збільшення результативності вико-
ристання бюджетних коштів, спрямованих на фінансування культурної сфери 
в Україні» (Кулiнiч & Гаврашенко, 2020), сприяння «ініціативності та креативнос-
ті культурних інституцій, державних і громадських організацій у сфері культури 



56 Бондаренко А. Підтримані Українським культурним фондом музичні проєкти як чинник розвитку...

Питання культурології
2024 • 44 • 54-65

КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКІ ТА ОСВІТНІ ПРАКТИКИ

ISSN 2410-1311 (Print)  
ISSN 2616-4264 (Online)

і  мистецтв, залученню все більшої кількості людей до культурної діяльності» 
(Комарніцька, 2023). Проте в дослідженнях зазначено і невирішені проблеми, 
такі як «низький рівень обізнаності мешканців невеликих населених пунктів про 
можливості грантових програм», прогалини «у питаннях взаємодії секторів та 
галузей через відсутність комунікації» (Чорна, 2022, с. 53).

Вивченню окремих проєктів, що були підтримані УКФ, присвячено роботи 
О. Дмитренко (2021), Н. Грачової (2023), А. Єфімової (2023), І. Романів (2023). 

Втім, на наш погляд, було б актуально дослідити ефективність наданої УКФ 
підтримки з погляду зміцнення та популяризації самобутньої української куль-
тури, що набуває особливої ваги в умовах екзистенційних загроз перед україн-
ським народом. 

Мета статті
Мета статті — дослідити музичні проєкти, підтримані УКФ у період з 2018 

до 2021 року, з погляду їх значущості для відродження і розвитку української 
культури та ефективності моделі грантового фінансування мистецьких проєктів. 
Часові межі обумовлені початком роботи УКФ і фактичним призупиненням його 
діяльності у 2022 р. у зв’язку з повномасштабною фазою військової агресії РФ 
проти України. 

Результати дослідження
Загальна продуктивність діяльності УКФ відповідно до інформації, наданої 

у звітах УКФ (Український культурний фонд, б.д.-b; 2020; 2021; б.д.-a) за дослі-
джуваний період, становила 1550 проєктів із 9106 запропонованих, на фінансу-
вання яких було виділено 1389,8 млн грн (табл. 1). 

Таблиця 1
Кількість проєктів, поданих та реалізованих УКФ (2018–2021 рр.)

Показник / роки 2018 2019 2020 2021 Всього
Подано заявок 716 2059 2592 3739 9106

З них реалізовано 298 432 278 542 1550
Сектори

Аудіовізуальне 
мистецтво 77 147 47 165 436

Культурна спадщина 62 66 58 49 235
Перформативне 

(сценічне) мистецтво 42 50 31 60 183

Культурні та креативні 
індустрії 42 63 57 155 317

Література і видавнича 
справа 30 46 22 28 126

Візуальне мистецтво 20 30 26 38 114
Аудіальне мистецтво 17 22 25 30 94

Дизайн і мода 8 8 12 17 45
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Спрямовано на фінансування проєктів
(млн грн) 139,4 497,9 248,6 503,9 1389,8

Фінансування, млн грн
Середня вартість одного 

проєкту (млн грн) 0,47 1,15 0,89 0,93 0,90

Частка реалізованих проєктів 41,6 % 21,0 % 10,7 % 14,5 % 17,0 %

Джерело: скомпільовано автором на основі звітів УКФ

Так, імовірність успіху для заявника в середньому становила 17 %, а серед-
ній обсяг підтримки Українським культурним фондом мистецького проєкту ста-
новить близько 897 тис. грн. Динаміка показує поступове зростання кількості 
поданих заявок, натомість кількість підтриманих проєктів була більшою у 2019 
та 2021 рр. і меншою — у 2018 і 2020. Відповідно, імовірність успішного подан-
ня заявки була найбільшою в перший рік роботи УКФ — у 2018 році, можливо, 
це пов’язано з поступовим зростанням поінформованості мистецької спільноти 
про можливість отримання грантової підтримки. 

Розподіл за секторами засвідчує переважання секторів «аудіовізуальне мис-
тецтво» та «культурні та креативні індустрії» (близько 28 % та 20 % від загальної 
кількості задоволених заявок), проте, на жаль, запропонована УКФ класифіка-
ція на сектори не корелює із класичною класифікацією мистецтв, що спонука-
ло нас провести окрему роботу із виділення проєктів, що представляють саме 
музичне мистецтво. До музичних проєктів ми зараховували ті, метою яких було 
написання або виконання музичних творів, проведення музичних фестивалів 
і конкурсів, а також зйомку кінофільмів про музикантів і музичні колективи.

За нашими підрахунками, загалом за досліджуваний період УКФ підтримав 
80 музичних проєктів, на які впродовж 4 років було виділено понад 60 млн грн 
(табл. 2), середня варіть музичного проєкту в різні роки становила від 573,8 до 
968,7 тис. грн. 

Таблиця 2
Фінансування УКФ музичних проєктів за 2018–2021 рр.

Рік Кількість проєктів Витрачено фондом
(млн грн)

В середньому на 
проєкт

2018 26 14 920 647,99 573 871,08
2019 26 23 793 673,47 915 141,29
2020 15 11 359 192,13 757 279,48
2021 13 12 593 435,00 968 725,77

Всього 80 62 666 948,59 783 336,86

Джерело: звіти УКФ 2018–2021 рр.

Для порівняння, обсяг фінансової підтримки мистецьких колективів на 
2023 рік за бюджетною програмою 3801120 «Фінансова підтримка національних 

(Продовження таблиці 1)
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художніх колективів, концертних організацій та їх дирекції, національних і дер-
жавних циркових організацій» (табл. 3) становив понад 400 млн грн, що пере-
вищує річні видатки УКФ на музичні проєкти у 20–30 разів. Водночас фінансова 
підтримка окремих національних колективів становила від 24 до 64 млн грн на 
рік, що еквівалентно орієнтовно 30–70 підтриманим індивідуальним проєктам. 

Таблиця 3
Державне фінансування національних колективів за 2023 р.

Колектив
Бюджетна 
підтримка 
(тис. грн)

Національний заслужений академічний ансамбль танцю України 
імені Павла Вірського 64 892,8 

Національний заслужений академічний український народний хор 
України імені Г. Г. Верьовки 63 019,9 

Державна організація «Національний будинок органної та камерної 
музики України» 63 554,4 

Державна організація «Національний заслужений академічний 
симфонічний оркестр України» 48 552,8 

Державне підприємство «Національний одеський філармонійний 
оркестр» 48 317,2 

Національна заслужена академічна капела України «Думка» 40 795,4 
Національна заслужена капела бандуристів України імені Г. І. Майбороди 34 619,1
Державна організація «Національний академічний духовий оркестр 
України» 29 493,5

Національний ансамбль солістів «Київська камерата» 24 817,8
Джерело: відповідь МКІП на інформаційний запит автора

В межах поставленої задачі важливо розглянути сутнісний аспект — чи були 
спрямовані підтримані УКФ проєкти на популяризацію саме української культури 
(тобто пов’язані з українським фольклором або творчістю українських митців і ви-
конані українською мовою) і чи передбачали ці проєкти створення нових мистець-
ких творів? Проведені підрахунки (табл. 4) показують, що створення нових мис-
тецьких творів здебільшого не передбачалося, проте загалом проєкти української 
тематики становили приблизно 60 %, тоді як решта 40 % передбачали роботу пе-
реважно з європейським мистецтвом або мистецькою спадщиною різних країн. 

Таблиця 4
Кількісні показники проєктів УКФ

Рік
Усього 

музичних 
проєктів

Проєкти, що 
передбачали 

створення нових 
творів

Проєкти з українською (або 
переважно українською) 

тематикою

2018 26 2 15
2019 26 2 13
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2020 15 4 13
2021 13 4 9

Всього 80 12 50

Джерело: компіляція автора на основі звітів УКФ

Із 80 проєктів лише 12 передбачали створення нових творів, з яких 8 — тво-
ри, написані в тих чи інших жанрових інваріантах опери, 2 — музичні альбоми 
і 1 — симфонічний твір (табл. 5). Один із творів, а саме альбом «Звуки Чорноби-
ля», фінансувався Фондом двічі (у 2020 і 2021 рр.), отже врахований як 2 окремі 
проєкти. Статистика показує, що такі проєкти коштували дорожче — створення 
опер в середньому — 957 тис., а музичних альбомів 3,2 («Звуки Чорнобиля» — 
сумарно) та 3,9 млн грн («Шлях»). 

Важливість підтриманих проєктів для української культури загалом важко 
оцінити через відсутність відповідних вимірюваних показників, проте певним 
непрямим, але досить важливим показником, на наш погляд, слід вважати кіль-
кість переглядів відповідного продукту на платформі YouTube. Загалом із 84 му-
зичних проєктів, за нашими розрахунками, лише 34 в повному обсязі доступні 
для перегляду на платформі YouTube, а кількість переглядів, що фіксується 
цією платформою, різниться в надзвичайно широких межах — від кількох со-
тень до кількох мільйонів. 

Таблиця 5
Нові твори в межах проєктів УКФ (2018–2021 рр.)

Рік Проєкт / твір Композитор Бюджет (тис. грн)
загальний УКФ

2018
Молодіжний Музичний Хаб 
Схід Опера (опера «Синій птах. 
Повернення»)

Юлія Філіпська 488,1 487,9

2018 Опера-вербатім «Дракон» Антон Байбаков  1 025,0 1 025,0

2019
Опера-антиутопія «ГАЗ» (за 
мотивами футуристичної вистави 
«ГАЗ» Л. Курбаса та Г. Кайзера) 

Роман Григорів, 
Ілля Разумейко 3 218,5 1 324,3

2019 «ДахаБраха. Шлях» / (фільм за 
однойменним музичним альбомом) Гурт «ДахаБраха» 3 966,9 3 966,9

2020
Написання та презентація опери за 
мотивами історії створення «Ніч яка 
місячна»

Максим Коломієць 712,3 712,3

2020 Створення рок-опери «Тарас 
Бульба» 

Дмитро 
Радзецький, Сергій 
Радзецький

581,4 581,4

2020
Запис альбому «Звуки Чорнобиля» 
з українськими та міжнародними 
музикантами 

(різні музиканти) 1 753,4 1 753,4

(Продовження таблиці 4)
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2020 Опера «Terra Incoginta» Марія Олійник 2 128,5 1 680,7

2021

Прем’єра «Космічної симфонії» 
С. Туркевич від Молодіжного 
симфонічного оркестру України/
YsOU 

Cтефанія Туркевич 1 461,3 490,1

2021 Запис електронного альбому 
«Sound of Chernobyl. Radiation» (різні музиканти) 1 469,7 1 469,7

2021
Запис камерної опери «Стус: 
Перехожий» за віршами Василя 
Стуса

Не розголошується 399 399

2021 PhD-опера «Про що мовчить 
Заратустра»

Андрій Мерхель, 
Сергій Вілка, 
Яна Шлябанська 

1 543,5 1 450

Джерело: компіляція автора на основі звітів УКФ

Обмежимося проєктами із найбільшою кількістю переглядів та проєктами, 
що є новими творами (табл. 6). Велику популярність (кілька мільйонів перегля-
дів) здобули фактично лише два проєкти — «Поліфонія» (засновник — Міклош 
Бот), що становить собою серію народних пісень у їх автентичному виконан-
ні переважно жінками старшого покоління, а також альбом гурту «ДахаБраха» 
«Шлях» (особливо — пісня «Монах»), за який колектив у 2020  році було на-
городжено Шевченківською премією. Значну популярність (кілька сотень тисяч 
переглядів) здобули проєкти «Тут і зараз» (переважно попмузика), «Віртуози 
фолку» (фольклор у сучасних виконаннях) та альбом «Звуки Чорнобиля» (елек-
тронна музика, переважно EDM). Натомість сучасні оперні постановки (як рок-, 
так і авангардного характеру) мають доволі скромні показники популярності.

Таблиця 6
Музичні проєкти УКФ на платформі YouTube

Проєкт / Твір URL Кількість переглядів 
(станом на квітень 2024)

«Поліфонія» (автентичні 
виконання народних пісень)

https://www.youtube.com/
polyphonyprojectcom Понад 14 млн сукупно

ДахаБраха. «Шлях»

https://www.youtube.com/
watch?v=aFJ717atqaw&lis
t=OLAK5uy_lxgbtrf32blQ_
mX5VO8rgN9tk42ySdEls

Понад 5 млн сукупно 
(з них 4,4 млн — 

«Монах»)

Проєкт «Тут і зараз» https://www.youtube.com/@
tutizaraz/playlists 430 тис. сукупно

«Віртуози фолку» https://www.youtube.com/@---
4914/videos 410 тис. сукупно

«Звуки Чорнобиля» https://www.youtube.com/@
soundsofchornobyl6772 246 тис. сукупно

(Продовження таблиці 5)
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E. Олійник «Terra Incognita» https://www.youtube.com/
watch?v=pNkcHFoB2NQ 19 тис.

С. Туркевич. «Космічна 
симфонія»

https://www.youtube.com/
watch?v=AJzdpuDACN0 10 тис.

«Стус. Перехожий» https://www.youtube.com/
watch?v=fADlSW9Y2zc 4,5 тис.

Д. Радзецький, 
С. Радзецький «Тарас 
Бульба»

https://www.youtube.com/
watch?v=UyjrZpPJj5s 4 тис.

Р. Григорів, І. Разумейко 
«Газ»

https://www.youtube.com/
watch?v=lEGqNLA3EhU 2,7 тис.

А. Мерхель, С. Вілка, 
Я. Шлябанська 
«Про що мовчить 
Заратустра»

https://www.youtube.com/
watch?v=v4mSCVXo25I < 1 тис.

Джерело: компіляція автора на основі даних платформи YouTube

Додатково відзначимо два проєкти, пов’язані із популяризацією творчості 
знакових постатей української культури — це підготовка й публікація виконань 
симфоній М. Вербицького та нотне видання «Хорові твори Леонтовича». Зна-
чущість обох проєктів не може бути зведена до кількісних показників  — уні-
кальним є відкриття невідомої раніше риси постаті автора українського гімну 
М. Вербицького як симфоніста; видання М. Леонтовича — перша за часів неза-
лежності повна публікація творів одного з найвідоміших (поряд з М. Лисенком) 
українських авторів. Обидва згадані проєкти реалізуються державними устано-
вами — Чернівецькою обласною філармонією та видавництвом «Музична Укра-
їна», проте звернення згаданих організацій до УКФ спонукає думати, що пла-
нове фінансування з муніципального чи державного бюджетів не дають змоги 
реалізувати подібних проєктів. 

Висновки
Попри те, що фінансування державою музичних проєктів УКФ є приблизно 

у 20–30 разів меншим, ніж сукупне фінансування національних музичних мис-
тецьких колективів, окремі проєкти, підтримані УКФ, стали яскравою подією мис-
тецького життя України. Дослідження показує, що із 80 музичних проєктів, під-
триманих УКФ впродовж 2018–2021 рр., багатомільйонний інтерес українських 
поціновувачів музики здобули два — відеокаталог українських народних пісень 
у їх автентичному виконанні «Поліфонія» та альбом гурту «ДахаБраха» «Шлях», 
в основі якого також народні пісні. Обидва не мають аналогів серед творчих про-
єктів, що реалізуються державними та муніципальними установами, і є важли-
вими для розвитку української культури в опорі на традиційне мистецтво (пер-
ший — у його автентичному вигляді, другий — у сучасних інтерпретаціях). 

Більшість фінансованих УКФ проєктів спрямовано на проведення концертів, 
конкурсів, вистав, фестивалів, з яких близько половини були пов’язані з україн-

(Продовження таблиці 6)
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ським традиційним мистецтвом, а інша не мала такої прив’язки. Подібні проєкти 
не є унікальними, проте їх фінансування в межах муніципальних бюджетів за-
звичай є проблематичним. 

Низка проєктів, підтриманих УКФ і пов’язаних зі створенням сучасних опер, 
попри значний рівень фінансування (близько 1 млн на кожен проєкт) не здобули 
значної популярності, а їхній вплив на розвиток української культури є незнач-
ним. 

Серед проєктів, що були реалізовані муніципальними та державними під-
приємствами, найбільш унікальними і значущими є виконання і публікація запи-
сів невідомих до недавнього часу симфоній М. Вербицького та видання антоло-
гії хорових творів М. Леонтовича. 

Отже, грантова модель УКФ відкриває шлях до реалізації важливих для роз-
витку української культури проєктів, що перевищують можливості державних ко-
лективів у межах планового бюджетного фінансування, а відтак — доцільною. 

Перспективою подальших досліджень вбачаємо детальний аналіз розподі-
лу грантових коштів у межах конкретних проєктів, що дозволить точніше оцінити 
міру ефективності їх використання. 
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artistic projects. Results. Quantitative indicators of music projects supported by the UСF are 
presented; the share of projects focused on popularising Ukrainian music and projects related 
to the creation of new art works is calculated; the amount of funds allocated by the UСF is 
presented and compared with the amount of state funding of national bands. The applicants’ 
chance of successfully receiving a grant and its dynamics during the studied period are 
calculated. The projects that, according to the data of the YouTube platform, have gained the 
most attention of the audience are highlighted. The scientific novelty of the study consists in 
the development of methodology for assessing the expediency and efficiency of state funding 
of art projects from the point of view of their potential demand, the interest of the Ukrainian 
public and the impact on the development of Ukrainian culture. The results of the study are 
significant for comparing different models of state funding, such as grant and planned. They 
show certain advantages of the latter. Conclusions. In spite of the fact that the total amount 
of state funds for music projects of the UСF is 20–30 times less than the amount of funds 
allocated annually by the state to finance the activity of national bands, the UСF grant model 
has proven its perspective and ability to support projects which are important for the revival 
of Ukrainian culture, and which implementation goes beyond the capabilities of state bands 
within the framework of planned budget financing. At the same time, the projects with the 
creative core of folk songs, such as the media resource “Polyphony” and the album “Shlyah” 
of the band “DahaBrakha”, show a high audience’s demand.

Keywords: Ukrainian Cultural Fund; musical projects; art projects; grants; project activity; 
Ukrainian culture
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44, 66–80. https://doi.org/10.31866/2410-1311.44.2024.318709

Мета статті — узагальнити наукові здобутки щодо проблематики кінофестивалів 
в  Україні. Результати дослідження. Історію появи та становлення фестивалів, їхні 
особливості та загалом фестивальний рух, складником якого є й кінофестивалі, досліджували 
науковці різних галузей, у тому числі й музикознавці та театрознавці, культурологи, 
історики та  ін. Зокрема, вивчаються загальнотеоретичні питання фестивального руху, 
його культурологічний аспект (як соціокультурне явище, як принципово нова динамічна 
модель сьогочасної святкової культури з трансгресивними процесами та ін.), значення 
кінофестивалів для розвитку кінематографа, історії та організація кінофестивалів в Україні, 
їхня проблематика тощо. Наукова новизна полягає в  узагальненні наукових здобутків 
щодо проблематики кінофестивалів в Україні, виокремленні їх сутнісних ознак і критеріїв 
типологізації (за масштабом і географією проведення, тематичною спрямованістю). 
Висновки. Підсумовано, що кінофестивалі як складник фестивального руху в Україні — це 
мистецьке явище та водночас соціокультурний феномен. Це потужний канал комунікації 
кіномитців з усього світу, інструмент сприяння утвердженню іміджу країни, а також важливий 
ресурс культурної дипломатії та інтеграції України до світового культурного простору. 
Акцентовано, що попри всю зазначену значущість кінофестивалів нагального дослідження 
потребують їх визначальні ознаки, художні концепції, особливості функціонування 
за жанровою репрезентацією та регіональним контекстом, специфіка організації та 
пріоритетні напрями кінофестивального руху в культурно-мистецькому житті України та 
ін. Як одна з оптимальних форм функціонування сучасного кіномистецтва кінофестивалі 
є  вагомим чинником представлення українського кіно та української культури загалом 
у світовому культурному просторі, тож ґрунтовне вивчення кінофестивалів — актуальна 
й нагальна потреба сучасної культурології.

© Зарічна Я., 2024 Стаття надійшла до редакції: 11.11.2024
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Вступ
Однією з важливих ознак сучасного культурного простору України є поши-

рення фестивального руху, що охоплює і кінофестивалі як свято кіно, засіб ма-
сової інформації, важливий «вузол» для глобальної кіноіндустрії, і навіть біль-
ше: як вирішальний центр для розвитку кінознання та кінопрактики. Кінофес-
тивалі — це платформи, що підсилюють голоси кінематографістів, які прагнуть 
досягти соціального впливу. Надаючи кінематографістам «сцену», щоб проде-
монструвати свою майстерність і «підсилити свій голос», кінофестивалі акту-
алізують різноманітні наративи, стають епіцентрами змін і водночас сприяють 
діалогу. Але насамперед кінофестивалі пов’язані з національною кіноіндустрі-
єю, видимістю та розповсюдженням національного кіно, тож системне вивчення 
кінофестивалів в Україні на тлі уваги наукової спільноти до масових феноменів, 
які відіграють пріоритетну роль у сучасній культурі, є вкрай актуальним.

Аналіз попередніх досліджень 
Історію появи та становлення фестивалів, їхні особливості і фестивальний 

рух загалом, складником якого є й кінофестивалі, досліджували науковці різ-
них галузей, зокрема музикознавці і театрознавці, культурологи, історики та ін. 
Так, загальнотеоретичні питання фестивального руху — термінологію, функ-
ції, значення фестивалів у контексті процесів глобалізації тощо — розгляда-
ли К. Давидовський, Д. Зубенко, С. Зуєв, Н. Кучина, Х. Плецан, Є. Федорова, 
М. Швед та ін. Враховуючи наявні дослідження, К. Давидовський (2011) конста-
тує: «Фестиваль — французьке слово (франц. festival — свято), яке походить 
від лат. festivus — веселий, святковий і означає масове свято, що демонструє 
досягнення в галузі музики, театру, кіно, естради» (с. 94). Таке трактування ко-
релює й з позицією, викладеною у словнику іншомовних соціокультурних тер-
мінів «Словопедія» (Фестиваль, б.д.): фестиваль — це «масове святкування; 
показ, огляд досягнень театрального, естрадного, музичного, циркового та кіне-
матографічного мистецтва». Спробу пояснити явище фестивалю широко, з ог-
ляду на етимологію слова та сучасний контекст його застосування, здійснює 
Д. Зубенко (2011) у  праці «Розвиток фестивального руху в сучасній Україні». 
Він зазначає: «Латинські поняття “feast” та “festival” спочатку були тотожними 
й означали буквально “свято”. З часом “feast” закріпилося за релігійними свя-
тами, а “festival” набуло сучасного значення, зберігши обов’язковий елемент 
святковості та урочистості. Однак фестиваль відрізняється від свята, по-перше, 
обов’язковою присутністю тематики, а по-друге, наявністю певного суб’єкта- 
організатора, одного або декількох (якщо для свята підставою можуть бути тра-
диції, пам’ятні дати та ін.). Отже, фестиваль можна визначити як організований 
захід з елементом святковості, що має визначену тематику (одну або декілька)» 
(Зубенко, 2011, с. 110–111). Д. Зубенко також розкриває особливості розвитку 
фестивального руху в сучасній Україні та обґрунтовує необхідність його науко-
вого дослідження. 
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Новаторське бачення фестивалю у культурологічній думці як фестивної 
культури, принципово нової динамічної моделі сьогочасної святкової культури 
з трансгресивними процесами пропонує Л. Бабушка (2020) у монографії «Фес-
тивація як комунікативний апропріатор глобалізаційних інтересів у культуротво-
рчому просторі». Мистецтвознавчі аспекти поняття «фестиваль» виокремлює 
Є. Федорова (2017). Узагальнюючи попередні напрацювання, авторка підсумо-
вує, що «фестивалі — це своєрідні національні свята, які історично та на сучас-
ному етапі належать до видовищ, що постають важливим механізмом передачі 
культурних традицій від покоління до покоління. Як феномену свята фестивалю 
притаманні всі елементи святковості: атмосфера, періодичність, традиційність, 
однак відмінною є визначена тематика» (Федорова, 2017, с. 113–114). На полі-
функціональності сучасних фестивалів наголошує і Н. Кучина (2019), стверджу-
ючи, що вони реалізуються «в культуротворчих, рекреативних, освітніх, куль-
туроохоронних і комунікативних технологіях соціально-культурної діяльності. 
Природа фестивалю й донині зберігає всі ті особливості, які характеризували 
цей культурний феномен із початку виникнення» (с. 66). До слова, початковий 
зв’язок фестивалю як феномену культури «із культурою міста (згодом — сто-
личного)» констатовано у дисертації С. Зуєва (2006), який, крім того, з’ясував 
закономірності поширення фестивального руху в українській культурі кінця ХХ – 
початку ХХІ ст., а також визначив особливості статусної ідентифікації сучас-
них українських фестивалів. Історичний аспект фестивального руху досліджує 
й О. Литовка (2013) у праці «Фестивальний рух України періоду її незалежності».

Розвиток фестивалів кінця ХХ – початку ХХІ ст. у культурологічній думці, ак-
туальні проблеми дослідження фестивалів як драйверів розвитку креативних ін-
дустрій у контексті історико-культурологічного підходу проаналізувала Х. Плецан 
(2022) у праці «Фестивалі як драйвери розвитку креативних індустрій: історико- 
культурологічний підхід». На її думку, «фестиваль є платформою між культу-
рою — мистецтвом — історією — креативністю — бізнесом, що забезпечує кон-
курентоспроможність креативного продукту в Україні» (Плецан, 2022, с. 203). Ав-
торка доводить, що «фестивалі є унікальними, колоритними драйверами розвит-
ку креативних індустрій в Україні, які спонукають до впровадження інновацій та 
активної синергії з індустріями різних сегментів культурно-креативного простору 
на основі людиноцентризму» (Плецан, 2022, с. 194). І далі зауважує: «фестивалі 
реалізують розвиток культурно-креативного простору та забезпечують популяри-
зацію культурного коду українського суспільства загалом» (Плецан, 2022, с. 198).

У монографії М. Шведа (2010) «Тенденції розвитку міжнародних фестива-
лів сучасної музики», крім питань розвитку фестивального руху в Україні і  за 
кодоном, розглянуто питання загальнотеоретичного змісту — концепції, термі-
нологія, функції фестивалів, зокрема музичних, а також значення фестивалів 
у контексті процесів глобалізації. Що стосується типів фестивалів, то науковці 
розрізняють музичні, тематичні, гастрономічні, історичні, мистецькі, етнічні та 
інші типи, що свідчить про відсутність їхньої єдиної класифікації. Кінофести-
валі належать до мистецьких фестивалів, але більшість публікацій із пробле-
матики фестивального руху присвячені дослідженню фестивалів як культурно- 
мистецького феномену або суто музичним фестивалям. 
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У цьому контексті, крім згаданих вище праць С. Зуєва та М. Шведа, на ува-
гу заслуговують і дослідження І. Бермес, А. Пискач, В. Романчишина, Г. Хрома 
та  ін. Зокрема, І. Бермес (2015) аналізує організаційні засади музичного фес-
тивального руху в Україні. На її думку, «сьогодні фести — це не тільки форма 
організації музичного життя, яскраві культурні події, це й потужний інструмент 
для поширення різних видів виконавського мистецтва, що сприяє піднесенню 
національної музичної культури» (Бермес, 2015, с. 150). А. Пискач (2011) аналі-
зує фестивальний рух у культурному житті України на зламі ХХ–ХХІ ст. Г. Хро-
ма (2002) розглядає фольклорні фестивалі України та проблеми сценічного 
втілення фольклору. В. Романчишин (2024) досліджує особливості організації 
та проведення музичних фестивалів в умовах повномасштабної російсько- 
української війни, окреслює здобутки, визначає проблеми, з’ясовує доцільність 
їх функціонування в небезпечний час. Окремі наукові праці присвячені вивчен-
ню театральних фестивалів (М. Близнюк (2010) та ін.), фестивалям ілюстрації 
(Н. Удріс-Бородавко і А. Павлюк (2021) та ін.).

Регіональним аспектам фестивального руху присвячені наукові розвідки 
С. Виткалова, О. Іванової, Ю. Москвічова, Ю. Ометюх та ін. Зокрема, С. Витка-
лов (2016) у праці «Фестивальний рух як культурний феномен сучасності: аналіз 
регіонального вектору» розглядає «фестивальний рух як складник культурно- 
мистецького простору, що має достатньо широке представництво, цікаву і поча-
сти складну історію розвитку» (Виткалов, 2016, с. 183). Проте С. Виткалов до-
сліджує передусім фестивальні заходи на прикладі Рівненщини, виявляючи їх 
здобутки та культурний ефект, призначення і роль фестивального руху загалом 
у структурі культурно-дозвіллєвої діяльності в сучасній Україні. Крім того, автор 
наводить окремі порівняльні характеристики фестивалів, організованих у різних 
регіонах країни, та виявляє їхні відмінності. На його думку, «про фестиваль як 
культурний феномен ідеться в багатьох публіцистичних розвідках, підготовле-
них як реакція на той чи інший захід, організований у будь-якому регіоні країни» 
(Виткалов, 2016, с. 183), хоча ця проблематика потребує ґрунтовнішого дослі-
дження. Автор зосереджує увагу передусім на мистецьких фестивалях і захо-
дах регіону як «презентації найпопулярніших мистецьких форм в образотворен-
ні, музиці або національній кухні в усіх її видах, репрезентації обрядової прак-
тики» (Виткалов, 2016, с. 184). Культурно-фестивальний рух на Волині кінця 
ХХ – початку ХХІ ст. досліджує О. Іванова (2023), структурно-системний аналіз 
культурно-мистецьких фестивалів Львова початку ХХІ ст. здійснює Ю. Ометюх 
(2021), сучасні тенденції музичних фестивалів Вінниччини розглядає Ю. Москві-
чова (2017).

Мета статті
Мета статті — узагальнити наукові здобутки щодо проблематики кінофести-

валів в Україні.

Результати дослідження
У просторі сучасної культури кінофестиваль — це не просто «фестиваль 

творів кіномистецтва» (Кінофестиваль, 2023), як це зазначається у Вікіпедії, 
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чи «показування кінофільмів, присвячених певній темі, або показування най-
кращих кінофільмів якоїсь однієї країни або кількох і більше країн» — як тлу-
мачить його «Словник української мови» (Кінофестиваль, б.д.). Це «кроскуль-
турний проєкт» (Я. Грановська (2019)) і водночас мало не єдиний майданчик, 
який надає «широкий перелік переваг і нових можливостей», і «з якого є шанс 
стартувати у світ кіно» (Комар & Солових, 2020, с. 121). Кінофестивалі відігра-
ють значну роль у розвитку як міжнародного, так і українського кінематографа, 
щорічно проводячи конкурси фільмів, які оцінюють експертні журі, і відзначаючи 
переможців спеціальними призами — гран-прі, приз глядацьких симпатій та ін.

В Україні функціонують кінофестивалі різних видів, жанрів і спрямувань. 
Але, оскільки усталена і загальноприйнята класифікація кінофестивалів відсут-
ня, їх можна типологізувати як мінімум за масштабом і географією проведен-
ня: міжнародні; національні; регіональні. До міжнародних кінофестивалів, які 
анонсують конкурсні програми у різних номінаціях (широко представлені сту-
дентські, короткометражні ігрові, анімаційні, документальні та повнометражні 
ігрові фільми), зараховуємо два кінофестивалі України: Київський Міжнародний 
кінофестиваль (КМКФ) «Молодість» (стартував у 1970 році спочатку як фес-
тиваль студентських робіт Київського державного інституту ім. І. К. Карпенка- 
Карого) (molodist.com) і Одеський міжнародний кінофестиваль (ОМКФ) (прохо-
дить з 2010 року) (new.oiff.com.ua). Проте лише КМКФ «Молодість» у 1993 році 
було офіційно зареєстровано Міжнародною федерацією асоціацій кінопродю-
серів (FIAPF) як міжнародний фестиваль, діяльність якого повністю відповідає 
міжнародним стандартам (Про Фестиваль, б.д.). КМКФ «Молодість» вважається 
найпрестижнішим кінофестивалем в Україні. Водночас чимало й інших кінофес-
тивалів, які спеціалізуються на окремих номінаціях, теж вважаються міжнарод-
ними, оскільки в них беруть участь фільми не лише українського виробництва, 
а й з інших країн світу.

До регіональних кінофестивалів зараховуємо: Карпатський гірський міжна-
родний кінофестиваль (засновано у 2020 р.) (cmiff.org), Трускавецький міжнарод-
ний кінофестиваль «Корона Карпат» (проходив у 2010–2021 рр.) (koronakarpat.
com.ua), Ірпінський кінофестиваль (2003–2014 рр.), міжнародний кінофести-
валь «Бригантина» (м. Бердянськ) (1998–2014 рр.) та ін. 

Міжнародні та регіональні кінофестивалі проводять конкурсні програми за 
кількома номінаціями: ігрове, документальне, анімаційне, експериментальне та 
інше кіно. Тож кінофестивалі можна класифікувати й за жанровою ознакою — за 
одним із конкретних жанрів представлених фільмів: кінофестивалі ігрового кіно; 
кінофестивалі документального кіно; кінофестивалі короткометражного кіно;  
кінофестивалі анімаційного кіно та ін. Зокрема, кінофестивалями документаль-
ного кіно в Україні є: міжнародний фестиваль документального кіно про права 
людини «DOCUDAYS UA» (відбувається з 2003 р.) (docudays.ua), міжнародний 
фестиваль документального та художнього кіно «Kharkiv MeetDocs» (заснова-
ний з 2017 р.) (meetdocsfestival.com), «86»  — фестиваль кіно та урбаністики, 
що спеціалізувався на документальному кіно (м. Славутич) (2014–2018 рр.), 
«ОКО»  — міжнародний фестиваль етнографічного та антропологічного доку-
ментального кіно (Одеська область, заснований у 2020 році).
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Кінофестивалями короткометражного кіно є: Київський міжнародний фес-
тиваль короткометражних фільмів (КМФКФ) (проходить з 2012 року) (kisff.org),  
фестиваль короткометражного незалежного українського кіно «Бардак» 
(м. Харків, проходить з 2017 р.) (bardakfest.com), Черкаський фестиваль ко-
роткометражного кіно «КіноШот» (2015–2021 рр.) (filmfreeway.com/kinoshot), 
міжнародний фестиваль короткометражного кіно «Щасливе життя» (м. Запоріж-
жя, з 2011 р.), «Wiz-Art» — міжнародний фестиваль короткометражних фільмів 
(м. Львів, проходить з 2008 р.) (wiz-art.ua/festival). Прикладом анімаційного кіно 
є міжнародний фестиваль актуальної анімації та медіамистецтва «LINOLEUM» 
(linoleumfest.com) (проходить з 2014 р.).

За тематичною спрямованістю кінофестивалі поділяються на: тематичні, ди-
тячі та ін. До тематичних кінофестивалів можна зарахувати: «Відкрита ніч» — 
кінофестиваль україномовного кіно (проходить з  1997  року), «КіноЛев»  — 
фестиваль незалежного кіно в межах святкування Дня Незалежності України 
(м. Львів, заснований у 2006 р.), Київський міжнародний фестиваль акторів кіно 
«Стожари» (1995–2005 рр.), «КІНОКО» — єдиний кінооператорський фестиваль 
в Україні (заснований у 2018 р.), міжнародний інтернет-фестиваль незалежного 
кіно «SpaceLiberty» (м. Львів, заснований у 2011 р.), фестиваль сценарної май-
стерності «Кіноскрипт» (м. Київ, 2014–2017 рр.), фестиваль німого кіно та су-
часної музики «Німі ночі» (м. Одеса, 2010–2011 рр.) та ін. Дитячі кінофестивалі: 
«Кришталеві джерела» — міжнародний дитячий, молодіжний фестиваль аудіо-
візуальних мистецтв (кіно, телебачення, радіомовлення, фото) (1991–2014 рр.), 
міжнародний кінофестиваль для дітей і підлітків «Чілдрен Кінофест» (проходить 
з 2014 р.) (childrenkinofest.com).

Різні аспекти кінофестивальної діяльності в Україні досліджують науковці 
різних галузей, зокрема мистецтвознавці, культурологи, історики та ін. Більшість 
публікацій присвячено питанням історії та організації кінофестивалів в Україні, 
а  передусім діяльності Київського міжнародного кінофестивалю «Молодість». 
Так, історії становлення та розвитку КМКФ «Молодість», проведенню окре-
мих його сезонів, огляду фільмів, представлених на цей кінофестиваль, тощо 
присвячені праці І. Зубавіної, Т. Кохан, О. Мусієнко, Л. Новікової та ін. Зокре-
ма, варто зазначити публікації Л. Новікової (2002; 2010; 2011), в яких авторка 
досліджує історію фестивалю до початку ХХІ ст., розкриває його діяльність як 
віддзеркалення генези національного кінопростору України, а також ідентифіка-
цію у світі. Т. Кохан (2009) у праці «Кінофестиваль в контексті функціональності 
мистецтва» звертає увагу на специфіку функціональної спрямованості кінофес-
тивалів, зокрема фестивалю «Молодість» як важливого складника сучасного 
культуротворчого процесу. Окремі праці присвячені огляду фільмів, представле-
них на фестивалі в різні роки: наприклад, І. Зубавіна (2005) аналізує 34-й кіно-
фестиваль «Молодість-2004»; Н. Мусієнко (2010) здійснює огляд фільмів, пред-
ставлених на кінофестивалі «Молодість-2009», серед яких фільм українського 
режисера Л. Мацько «Хто такий Тімур. П’ять історій». В. Скуратівський (2008) 
аналізує студентське кіно, репрезентоване на КМКФ «Молодість», а також роз-
глядає діяльність деяких студій кіно, зокрема студії анімаційного кіно «Крок», 
дитячо-юнацьких студій «Жайвір», «Веснянка» та ін. Проте вищевказані праці 
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висвітлюють лише окремі питання функціонування КМКФ «Молодість» і здебіль-
шого до 2010–2012 рр. Діяльність кінофестивалю під час Майдану й останніми 
роками, особливо у період COVID-19 та в умовах російсько-української війни, 
практично не досліджено.

Проблематику українських міжнародних кінофестивалів, їх значення  
у культурно-мистецькому житті України вивчали С. Васильєв, Г. Погребняк та ін. 
Зокрема, С. Васильєв (2020) вважає, що міжнародні кінофестивалі як мистець-
ке явище «визначають кінематографічний канон, вказуючи, які фільми мають 
видатну мистецьку значущість і водночас є осередками світового кінобізнесу, 
тісно пов’язаними з національними кіноіндустріями і дистриб’юцією» (Васильєв, 
2020, с. 276). На його думку, виконуючи «множину функцій» (Васильєв, 2020, 
с. 276), вони стали потужним каналом комунікації кіномитців з усього світу, 
інструментом формування іміджу кожної країни, а також складником культур-
ної дипломатії України, сприяючи її інтеграції до світового культурного просто-
ру. Водночас Г. Погребняк (2021b), позиціонуючи міжнародні кінофестивалі як 
соціокультурне явище, які «мають значний соціально-економічний потенціал 
і  є  потужним складником культурно-мистецького життя» (Погребняк, 2021b, 
с. 164), докладно досліджує проблематику авторського кінематографа на межі  
ХХ–ХХІ ст. (Погребняк, 2021a), звертає увагу і на представленні авторського 
кіно на міжнародних кінофестивалях.

Розглядаючи питання фестивалю анімації в сучасному українському 
культурному просторі (на прикладі фестивалю анімаційного кіно в Украї-
ні «LINOLEUM»), К. Мараховська (Marakhovska, 2021) зазначає, що «аніма- 
фестивалі є потужним каталізатором креативного процесу та сприяють ство-
ренню середовища для подальшого розвитку й популяризації мистецтва аніма-
ції» (pp. 240–241). Дослідниця також зауважує, що «фестивалі анімації мають 
потужний культурний і мистецький потенціал: вони демонструють нові тенденції 
та мистецькі новації; дають змогу уникнути ізольованості мистецтва; надають 
авторам змогу виставити свої творіння на огляд глядачів та експертів; забезпе-
чують творчу та професійну комунікацію» (Marakhovska, 2021, p. 242).

У праці О. Москаленко-Висоцької та Р. Ширмана (2024) «Російсько-україн-
ська війна як тематична домінанта в українському документальному кіно остан-
нього десятиліття» проаналізовано фільмографію українських режисерів доби 
російсько-української війни, які брали участь у кінофестивалях в Україні та світі, 
та здатність їхніх стрічок передавати міжнародній аудиторії достовірну інформа-
цію про воєнні реалії. Автори вперше в українському аудіовізуальному дискурсі 
розглянули значущість фестивального документального кіно як платформи для 
фіксації воєнних подій 2014–2024 рр. та глибинних змін у суспільстві, пов’яза-
них з ними.

Окремі питання проведення кінофестивалів порушують у своїх працях 
й  інші науковці. Так, І. Гавран (Gavran et al., 2022) аналізує специфіку роботи 
тележурналіста на кінофестивалях класу  «А», А. Медведєва та О. Середиць-
кий (Medvedieva & Seredytskyi, 2022) досліджують роботу найвизначніших світо-
вих кінофестивалів і специфіку роботи телеоператора на кінофестивалях кла-
су «А», Л. Новікова (2020) звертає увагу на політичний аспект міжнародних кіно-
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фестивалів. Отже, як слушно зазначають О. Безручко та Н. Качмар (Bezruchko 
&  Kachmar, 2021) у праці «Розвиток сучасного українського кіномистецтва», 
«сучасний український кінематограф стрімко розвивається. В українських кіно- 
театрах регулярно виходять українські фільми, демонструються в конкурсах 
престижних світових кінофестивалів, покоління перспективних митців дебютує 
з повнометражними фільмами, українські кінокомпанії співпрацюють з держа-
вою та міжнародними партнерами» (p. 209).

Висновки
Кінофестивалі як складник фестивального руху в Україні — це мистецьке 

явище і водночас соціокультурний феномен. Це потужний канал комунікації кіно- 
митців з усього світу, інструмент сприяння утвердженню іміджу країни, а також 
важливий ресурс культурної дипломатії та інтеграції України до світового куль-
турного простору. Попри всю зазначену значущість кінофестивалів нагального 
дослідження потребують їх визначальні ознаки, художні концепції, особливості 
функціонування за жанровою репрезентацією та регіональним контекстом, спе-
цифіка організації та пріоритетні напрями кінофестивального руху в культурно- 
мистецькому житті України та ін. Як одна з оптимальних форм функціонуван-
ня сучасного кіномистецтва кінофестивалі є вагомим чинником представлення 
українського кіно та української культури загалом у світовому культурному про-
сторі, тож ґрунтовне вивчення кінофестивалів — актуальна й нагальна потреба 
сучасної культурології.
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The aim of the article is to summarise scientific achievements regarding the issues of 
film festivals in Ukraine. Results. The history of emergence and formation of festivals, their 
peculiarities and a festival movement in general, which includes film festivals, are researched 
by scientists of various fields, including music and theatre experts, cultural studies experts, 
historians, et al. In particular, general theoretical issues of the festival movement, its 
culturological aspect (as a sociocultural phenomenon, as a fundamentally new dynamic model 
of modern festive culture with transgressive processes, etc.), the importance of film festivals 
for the development of cinematography, the history and organisation of film festivals in Ukraine, 
their main topics, etc. are studied. The scientific novelty consists in generalising scientific 
achievements regarding the questions of film festivals in Ukraine, identifying their essential 
features and typology criteria (by scale and geography of holding, as well as thematic focus). 
Conclusions. It is summarised that film festivals, as a component of the festive movement 
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in Ukraine, are an artistic and at the same time a sociocultural phenomenon. It is a powerful 
communication channel of film artists from all over the world, a tool for promoting the image of 
the country, as well as an important resource for Ukraine’s cultural diplomacy and integration 
into the world cultural space. It is emphasised that, despite all the mentioned significance of 
film festivals, their defining features, artistic concepts, peculiarities of functioning according to 
genre representation and regional context, specifics of organisation and priority directions of 
the film festival movement in the cultural and artistic life of Ukraine, etc., are in urgent need 
of studying. As one of the optimal forms of modern film art functioning, film festivals are an 
effective factor in the presentation of Ukrainian cinema, as well as Ukrainian culture in general, 
in the world cultural space. Consequently, a profound study of film festivals is an urgent and 
topical need of modern cultural studies.

Keywords: festival; festival movement; cinema; film festivals; film festival activity
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Мета статті — проаналізувати досвід проведення педагогічного воркшопу в межах 
педагогічної практики на третьому освітньо-науковому рівні в  Київському національному 
університеті культури і мистецтв (КНУКіМ) як інструмент формування інноваційного 
навчального середовища закладу вищої освіти культурологічного спрямування та інноваційної 
культури здобувачів освіти. Результати дослідження засвідчили: впровадження воркшопу 
в освітню практику сприяє зацікавленню здобувача освіти в  навчальних взаємодіях, 
формує емпатичне дидактичне середовище, дає змогу налагодити багатовекторну 
взаємодію між науково-педагогічними працівниками та здобувачами освіти різних рівнів 
та забезпечити дієву трансляцію професійного і педагогічного досвіду в освітній установі 
культурологічного спрямування. Наукова новизна полягає у висвітленні та аналізі досвіду 
педагогічного воркшопу «Як зацікавити студента на лекції?» із використанням педагогічної 
технології «шість капелюхів мислення», який відбувся в КНУКіМ у травні 2024  року та 
був частиною проведення педагогічної практики здобувачів освіти третього освітньо-
наукового рівня «Доктор філософії» (PhD); описі технології його проведення, обґрунтуванні 

© Кириленко К., 2024
© Бойко Л., 2024
© Стратюк В., 2024 Стаття надійшла до редакції: 13.07.2024



82 Кириленко К., Бойко Л., & Стратюк В. Педагогічний воркшоп як інструмент формування інноваційного...

Питання культурології
2024 • 44 • 81-93

КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКІ ТА ОСВІТНІ ПРАКТИКИ

ISSN 2410-1311 (Print)  
ISSN 2616-4264 (Online)

результатів. Висновки. Описано досвід проведення педагогічного воркшопу «Як зацікавити 
студента на лекції?» в КНУКіМ, висвітлено та проаналізовано технологію його проведення 
з використанням методу «шести капелюхів». Обґрунтовано, що проведення педагогічних 
воркшопів у межах організації педагогічної практики на третьому освітньо-науковому рівні 
дозволяє зацікавити здобувачів освіти в майбутній професії, в організації освітніх взаємодій 
із залученням творчих педагогічних технологій, сприяє становленню інноваційної культури 
майбутніх науково-педагогічних працівників. Встановлено, що педагогічний воркшоп 
формує емпатичне комунікативне дидактичне середовище, налагоджує багатовекторну 
взаємодію між науково-педагогічними працівниками та здобувачами освіти різних рівнів, 
забезпечує дієву трансляцію педагогічного досвіду в освітній установі. Визначено, що 
проведення воркшопів в освітніх установах культурологічного спрямування є дієвим 
інструментом трансляції професійного досвіду творчої діяльності. Зазначено, що педагогічні 
воркшопи мають психотерапевтичний ресурс, сприяють формуванню у здобувачів освіти 
життєстійкості та стресостійкості.

Ключові слова: воркшоп; метод «шести капелюхів»; інноваційна культура здобувачів 
освіти; інноваційне освітнє середовище; КНУКіМ

Вступ
Освітні установи в умовах швидкої трансформації суспільного та культурно-

го дискурсів своїм нагальним завданням мають не лише збереження, примно-
ження та трансляцію наукового доробку, але й організацію навчального просто-
ру відповідно до вимог часу та психолого-педагогічних особливостей покоління, 
що здобуває освіту в цих інституціях. Інноваційність як симетрична відповідь на 
динаміку світового цілого, а відтак і холістичну єдність усього наявного, стала 
визначальною рисою сьогодення та сформувала нагальну вимогу до особисто-
сті — формування та постійне оновлення її інноваційної культури як особистіс-
ної та професійної характеристики. За цих умов заклади вищої освіти (ЗВО) 
покликані закласти підвалини формування інноваційної культури здобувачів 
освіти та навчити їх впроваджувати інноваційні методи навчання на шляху влас-
ного саморозвитку, використовувати їх як інструменти майбутньої професійної 
діяльності. 

Особливо нагально питання формування інноваційної культури здобувача 
освіти стоїть в контексті підготовки спеціалістів на третьому освітньо-науковому 
рівні, вихованці якого є водночас і тими, хто навчається, і тими, хто навчає. Ви-
світлення та аналіз наявного досвіду формування інноваційної культури здобу-
вачів освіти, створення інноваційного освітнього середовища ЗВО є важливим 
елементом трансформації освітніх установ в контексті посилення їх інновацій-
ного потенціалу.

Завдання інноваційної модернізації слід розглядати як першочергове для 
закладу освіти, який здійснює підготовку спеціалістів в галузі культури та покли-
каний творчо навчати творчу молодь. КНУКіМ перманентно оновлює власний 
педагогічний досвід у напрямі пошуку нових інструментів посилення синерге-
тичного потенціалу освітньо-культурного навчального простору та формування 
інноваційної культури всіх учасників освітнього процесу.
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Аналіз попередніх досліджень 
Питання створення інноваційного освітнього середовища в закладах освіти 

було предметом численних наукових розвідок останніх років, спрямованих на 
вивчення інноваційного потенціалу дошкільної (цьому присвячена збірка науко-
вих праць за загальною редакцією О. Максимової та М. Федорової (2022), яку 
підготував Житомирський державний університет імені Івана Франка), шкільної 
(Герасименко, 2023), професійної (Смілик, 2023) та вищої освіти (Гриб & Кли-
менченко, 2020). Дослідники К. Гораш та А. Боднар (2023) зазначають, що 
в процесі створення інноваційного освітнього середовища в ЗВО важливу роль 
відіграє активне впровадження освітніх інновацій, залучення сучасних педаго-
гічних технологій. Інноваційною формою навчання, що має потужний дидактич-
ний ресурс і широкі можливості до трансформації, є воркшоп, на що вказує, зо-
крема, І. Шеплякова (2020). Воркшоп забезпечує динамічне навчання, здобуття 
теоретичного знання в процесі опанування практичних навичок і передбачає ви-
користання методологічного інструментарію, так само відкритого до трансфор-
мацій. У цьому контексті значний потенціал містить метод «шести капелюхів 
мислення», розроблений британським психологом Е. де Боно (De Bono, 1985). 
Наявні численні приклади його успішного використання, зокрема описано дос-
від впровадження технології в загальноосвітніх установах (Лагола &  Харчук, 
2024), де він активно використовується з огляду на простоту та видовищність 
атрибутивного супроводу. Втім, досвід залучення методу шести капелюхів до 
проведення педагогічного воркшопу в межах організації педагогічної практики 
здобувачів освіти третього освітньо-наукового рівня з метою формування їхньої 
інноваційної культури та інноваційного навчального середовища ЗВО не був 
предметом висвітлення. Натомість такий досвід напрацьовано в КНУКіМ, його 
аналіз засвідчує наявність дидактичного потенціалу, що заслуговує на обгово-
рення та широке впровадження.

Мета статті 
Мета статті  — проаналізувати досвід проведення педагогічного воркшопу 

в межах педагогічної практики на третьому освітньо-науковому рівні в КНУКіМ 
як інструмент формування інноваційного навчального середовища закладу ви-
щої освіти культурологічного спрямування та інноваційної культури здобувачів 
освіти.

Результати дослідження
Сучасний заклад вищої освіти переорієнтовує свою діяльність у напрямі ре-

алізації засад холістичної освіти через формування в освітній установі холіс-
тичної культури (Poplavskyi, 2023), стрижневим компонентом якої є  інновацій-
на культура усіх учасників освітнього процесу. Базовими засадами холістичної 
освіти є взаємопов’язаність різних рівнів навчання та взаємозв’язок різних ви-
дів навчальних взаємодій (connectedness), дотримання принципів інклюзивного 
навчання, що засноване на ідеях залучення кожного учасника навчального про-
цесу до участі у ньому (inclusion), збереження балансу та рівноваги (balance), 
зокрема відтворення різних, навіть взаємовиключних, поглядів на ті чи інші 
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питання. Метою холістичної освіти є формування цілісної особистості, здатної 
на продукування нових ідей, напрацювання нових стратегій поведінки та мис-
лення. Холістична освіта передбачає подолання ієрархічних суб’єкт-об’єктних 
навчальних взаємодій авторитарного типу та потребує напрацювання досвіду 
суб’єкт-суб’єктних інтерактивних комунікативних взаємин, побудови довірливо-
го та відкритого діалогу на емпатичних засадах, до якого залучені всі учасники 
освітнього процесу. 

Холістична освіта неможлива без формування в особистостей, залучених 
у  простір освітніх взаємодій, інноваційної культури, адже «людина з високим 
рівнем розвитку інноваційної культури є креативною, творчою, здатною до нав-
чання впродовж всього життя; вона готова не лише до сприйняття, засвоєння, 
використання інновацій, але й до їх творення» (Кириленко, 2018, с. 71). Іннова-
ційна культура особистості може повноцінно сформуватися лише в інноваційно-
му освітньому середовищі, яке водночас сама й розвиває. 

Інноваційне освітнє середовище слід розглядати як складно організовану 
динамічну єдність усіх структурних підрозділів освітньої установи, яка функціо-
нує у просторі відкритого багатовекторного діалогу здобувачів освіти та науково- 
педагогічних працівників, акумулюючи їх інноваційний потенціал у напрямі роз-
витку інноваційних здібностей кожної особистості та освітньої установи зага-
лом, та формує освітнє середовище, відкрите до перманентного оновлення та 
розвитку, здатне напрацьовувати синергетичний освітній потенціал. Дослідники, 
зокрема К. Гораш та А. Боднар (2023), тлумачать інноваційне освітнє середо-
вище як «організований простір, що акумулює інноваційний потенціал закладу 
освіти та забезпечує розвиток особистості як інноваційного ресурсу» (с. 30).

Формування інноваційного освітнього середовища неможливе без впрова-
дження освітніх інновацій, залучення інноваційних педагогічних технологій, ви-
користання у різних навчальних взаємодіях дидактичних методів, спрямованих 
на розвиток творчого потенціалу здобувача освіти. Оновлення посилення інно-
ваційного дидактичного потенціалу має бути спрямоване на всі форми організа-
ції навчального процесу на всіх освітніх рівнях. 

Заклади вищої освіти України активно впроваджують педагогічні інновації на 
першому бакалаврському освітньому рівні (що є цілком зрозумілим, адже здобу-
вачі освіти цього рівня більш вмотивовані до навчання та відкриті до навчальної 
комунікації, вони становлять переважну більшість контингенту, що навчається 
в ЗВО), менш активно процес інноваційних трансформацій відбувається на дру-
гому магістерському рівні (тому що програма підготовки цього освітнього рівня 
на третину складається з науково-дослідницької компоненти, яка опановується 
здобувачем переважно самостійно) та практично відсутній на рівні підготовки 
доктора філософії. Натомість здобувач освіти на третьому рівні вищої освіти 
не лише здобуває відповідний науковий ступінь унаслідок проведення наукових 
розробок. Він покликаний опанувати певну освітньо-наукову програму, освітня 
складова якої містить до 60  кредитів ЄКТС (наукова складова всіх освітньо- 
наукових програм на цьому освітньому рівні є частиною навчального плану), 
засвоїти не лише теоретичні знання з відповідних освітніх компонент та набути 
передбачені їх вивченням компетентності, але й опанувати методологію педаго-
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гічної діяльності, бути ознайомленим з освітніми, педагогічними і навчальними 
інноваціями та вміти їх впроваджувати (про використання у роботі з  аспіран-
тами таких методів навчання, як метод «мозкової атаки» (brainstorming), «си-
нектики», «шести капелюхів» та «мікрофона», серед іншого обговорювалося на 
Всеукраїнській науковій конференції «Філософія культурно-мистецької освіти», 
що відбулася в КНУКіМ у червні 2022 року (Кириленко, 2022)). 

Освітньо-наукова програма підготовки доктора філософії покликана підго-
тувати здобувача освіти не лише до науково-дослідницької діяльності (через 
набуття знань з певної спеціальності, загальнонаукових компетентностей та 
навичок дослідника), але й до викладацької роботи як майбутньої професій-
ної діяльності, важливим складником чого є практична підготовка. Саме з цих 
міркувань обов’язковим складником підготовки здобувачів вищої освіти ступе-
ня доктор філософії є педагогічна практика, покликана сформувати у здобувача 
освіти педагогічні компетентності, навички організації навчального процесу та 
проведення науково-методичної роботи. Вона є «одним з етапів професійної під-
готовки до науково-педагогічної діяльності, який має за мету закріпити навички 
практичної діяльності аспірантів щодо здійснення навчально-виховного процесу 
у вищій школі» (Київський національний університет культури і мистецтв, 2019).

Для того, щоб педагогічна практика здобувачів освіти третього освітньо- 
наукового рівня стала міцним фундаментом їх професійної підготовки, вона по-
винна бути організована із залученням новітніх педагогічних технологій і дидак-
тичних методів, зокрема тих, що спрямовані на розвиток творчих здібностей та 
креативного мислення. Здобувач освіти за цих умов не лише цікаво навчається, 
вмотивовується до навчання та майбутньої викладацької роботи, але й набуває 
відповідного практичного досвіду. Проведення педагогічного воркшопу «Як заці-
кавити студента на лекції?» в КНУКіМ із використанням методу «шести капелю-
хів мислення» є прикладом впровадження інноваційних технологій в роботу зі 
здобувачами освіти третього освітнього рівня, використання методик, що вмоти-
вовують розвиток інноваційності в процесі організації педагогічної практики на 
освітньо-науковому рівні «доктор філософії». 

Технологію «воркшоп» як інструмент інтенсивного, ефективного, динаміч-
ного навчання, що поєднане з виконанням певної практичної роботи, описав ні-
мецький психолог К. Фопель (Vopel, 1996). Воркшоп — це робоча майстерня чи 
лабораторія, інтенсивна та інтерактивна форма навчання, що дозволяє зробити 
теоретичні знання практично орієнтованими, а практичні уміння теоретично об-
ґрунтованими. «Ця технологія, — зазначає Т. Пащенко (2023), — показала свою 
ефективність під час проведення педагогічних нарад, навчальних семінарів та 
тренінгів, які можуть відбуватися у формі лекцій, практикумів, круглих столів, 
марафонів, мозкового штурму та ін.». Досвід КНУКіМ засвідчує ефективність її 
використання в межах організації педагогічної практики аспірантів та продуктив-
ність залучення методу «шість капелюхів мислення» до її проведення.

Педагогічний воркшоп «Як зацікавити студента на лекції?» відбувся 23 трав-
ня 2024 року в коворкінг-центрі Наукової бібліотеки КНУКіМ (куратор — О. Ска-
ченко, завідувачка науково-методичного відділу). Він став частиною педагогіч-
ної практики аспірантів 1  курсу спеціальностей 022 «Дизайн» (в заході взяли 
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участь Д. Гринько, О. Дорожинський, М. Стрельчук, А. Шемчук, група АД-23) та 
034 «Культурологія» (В. Бондар, А. Касьяненко, О. Матіїв, А. Пароконний, гру-
па АК-23), водночас до участі у воркшопі були залучені студенти споріднених 
спеціальностей 1 курсу університету (зокрема, студенти групи ТБФ-71 А. Муби-
нов та Т. Пашалик). Захід відбувся з ініціативи кафедри філософії і  педагогі-
ки (ідея — К. Кириленко) за участі навчально-наукового інституту (Л. Бойко) та 
відділу аспірантури та докторантури (О. Бойко, М. Гвоздецька) КНУКіМ. Мета 
проведення воркшопу — надати майбутнім науково-педагогічним працівникам 
практично орієнтованих знань про ефективну взаємодію зі здобувачем освіти 
на лекції, обмінятися досвідом проведення цікавих лекційних занять, отримати 
зворотний зв’язок від здобувачів освіти третього освітнього рівня щодо якості 
навчальної комунікації в ЗВО. Інформація про проведений захід розміщена на 
офіційних інтернет-ресурсах університету та кафедри. 

Обговорення дидактичних засобів і методів відбувалося у формі рольової 
гри із залученням методу «шести капелюхів» британського психолога і письмен-
ника Е. де Боно. Для багатьох учасників воркшопу знайомство з обраним для 
організації заходу методом було першим. Обговорення заявленої теми тривало 
через висвітлення шести різних ракурсів її сприйняття. Кожен учасник (і орга-
нізатори заходу, і здобувачі освіти різних рівнів) вдягав уявний капелюх того чи 
іншого кольору, віднаходив і виголошував певний підхід до розгляду теми, який 
символізує той чи інший капелюх: білий, з нього, згідно з технологією викори-
стання методу, розпочалося обговорення (цей колір є нейтральним ставленням 
до ситуації, він спрямовує увагу на інформацію, яка наявна чи відсутня), жовтий 
(той учасник, який «вдягав» цей капелюх, висловлював позитивні, приємні, до-
брозичливі аспекти), чорний (він символізує критичну оцінку, пошук недоліків та 
негативних результатів), червоний (цей капелюх відповідає за емоції та почут-
тя, той, хто його вдягає, має виголошувати спонтанні думки), зелений (капелюх 
цього кольору відповідає за творчий підхід до розгляду обраної теми, за пошук 
нових ідей), синій (він символізує підбиття підсумків, осмислення всього почуто-
го). «Капелюхи» (їх символізували шалики відповідного кольору та роздруковані 
зображення кольорових блайзерів з описом значення кожного з кольорів), які 
були розкладені перед учасниками в центрі круглого столу, за яким тривало об-
говорення, були розподілені між учасниками в результаті вільного вибору ними 
улюблених кольорів (рис. 1). 

Втім, під час обговорення кожен учасник висловлював свої думки щодо 
того чи іншого підходу. За задумом організаторів, «використання методу “ше-
сти капелюхів” мало кілька аспектів. Учасники міркували над тим, як різнобічно 
можна підійти до налагодження плідної навчальної взаємодії та якими є різні 
способи зацікавлення студента на лекції (когнітивний, поведінковий, емоційний 
тощо)» (Кириленко & Стратюк, 2024). Унаслідок жвавого обговорення були на-
працьовані рекомендації. Учасники заходу наголосили на важливості активного 
впровадження в роботу відеоконтенту, артефактів молодіжної культури, залу-
чення імерсивного досвіду, гейміфікації, налагодження емпатичної взаємодії, 
створення позитивного навчального середовища, багатовекторної комунікації, 
напрацювання власних авторських методик (якими з власного навчального та 
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викладацького досвіду ділилися учасники), розвитку творчого потенціалу викла-
дача та студента. Спілкування зі здобувачами освіти засвідчило: проведення 
педагогічних воркшопів є дієвим інструментом трансляції професійного досвіду 
творчої діяльності.

Виставка фахової педагогічної літератури із книгозбірні КНУКіМ, яку підготу-
вала Наукова бібліотека (організатор — завідувачка відділу обслуговування ко-
ристувачів С. Толочко), доповнила живий діалог та мала на меті зацікавити здо-
бувачів освіти в пошуку теоретичного підґрунтя порушених в аудиторії питань. 
Учасники заходу по його завершенню відзначили зацікавленість в  організації 
воркшопів у майбутньому, поділилися враженнями від його проведення, вказав-
ши на отримане емоційне задоволення, зняття психологічного бар’єра в спілку-
ванні з досвідченими викладачами, відзначивши цікаві напрацьовані педагогічні 
ідеї, які у майбутньому будуть використовувати на практиці. Проведення заходу 
сприяло посиленню інноваційного потенціалу його учасників, створило освітній 
простір, на основі якого формується освітнє середовище закладу вищої освіти.

Окремо слід наголосити на потужному психотерапевтичному ресурсі, який 
його учасники відзначили: проведення педагогічних воркшопів з використанням 
творчих дидактичних методів посилює у здобувача освіти третього освітньо- 
наукового рівня стресостійкість та життєстійкість, долає відчуття відірваності, 

Рис. 1. Метод «шести капелюхів» 
Джерело: з сайту кафедри філософії і педагогіки КНУКіМ 

(Кириленко & Стратюк, 2024)
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яке є не поодиноким у здобувачів освіти цього рівня з огляду на здійснення ними 
індивідуальних наукових студій та домінування самостійної роботи як форми ор-
ганізації і навчальної, і наукової діяльності. Розв’язання психологічних проблем 
здобувачів освіти, зокрема третього освітньо-наукового рівня, є вкрай важливим 
завданням, вирішення якого потребує невідкладних зусиль науково-педагогічних  
працівників в умовах проведення навчальних взаємодій в період військової 
агресії рф, що триває.

Висновки
Описано досвід проведення педагогічного воркшопу «Як зацікавити студента 

на лекції?» як складника педагогічної практики на третьому (освітньо-науковому)  
рівні в КНУКіМ, висвітлена та проаналізована технологія його проведення з ви-
користанням методу «шести капелюхів». Проведене дослідження засвідчило: 
впровадження воркшопу в освітню практику сприяє зацікавленню здобувача 
освіти в  навчальних взаємодіях, формує емпатичне комунікативне дидактич-
не середовище, дає змогу налагодити багатовекторну взаємодію між науково- 
педагогічними працівниками та здобувачами освіти різних рівнів та забезпечити 
дієву трансляцію професійного та педагогічного досвіду в закладі вищої освіти 
культурологічного спрямування. 

Обґрунтовано, що проведення педагогічних воркшопів у межах організації 
педагогічної практики на третьому (освітньо-науковому) рівні дозволяє заціка-
вити здобувачів освіти в майбутній професії, в організації освітніх взаємодій із 
залученням творчих педагогічних технологій, сприяє становленню інноваційної 
культури майбутніх науково-педагогічних працівників. Встановлено, що педаго-
гічний воркшоп формує емпатичне комунікативне дидактичне середовище, на-
лагоджує багатовекторну взаємодію між науково-педагогічними працівниками 
та здобувачами освіти різних рівнів, забезпечує дієву трансляцію педагогічного 
досвіду в освітній установі. Визначено, що проведення воркшопів у закладах 
вищої освіти культурологічного спрямування є дієвим інструментом трансляції 
професійного досвіду творчої діяльності. Зазначено, що педагогічні воркшопи 
мають психологічний ресурс, сприяють формуванню у здобувачів освіти життє-
стійкості та стресостійкості.

Предметом подальшого спостереження та аналізу має стати впроваджен-
ня інших інноваційних дидактичних методів у практику навчальних взаємодій зі 
здобувачами освіти освітньо-наукового рівня «доктор філософії» (Phd).
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The aim of the article is to analyse the experience of conducting pedagogical workshop 
within the pedagogical practice framework at the third educational and scientific level at Kyiv 
National University of Culture and Arts (KNUCA) as a tool for forming innovative academic 
environment of a culturally oriented higher education institution and culture of education 
seekers. The results of the study showed the following: implementing of workshops into 
educational practice promotes students’ interest in academic interactions, forms an empathic 
didactic environment, allows to establish multi-vector interactions between academic staff 
and students of different levels and to ensure an effective translation of professional and 
pedagogical experience in the educational institution of cultural orientation. The scientific 
novelty grounds on highlighting and analysing the experience of the pedagogical workshop 
“How to interest a student in a lecture?”, using the pedagogical technology of “six thinking 
hats”, which took place at KNUCA in May 2024 and was a part of the pedagogical practice for 
the education seekers of the third educational and scientific level “Doctor of Philosophy” (PhD); 
description of its implementation technology and substantiation of its results. Conclusions. 
The experience of conducting this pedagogical workshop called “How to interest a student 
during a lecture?” at KNUCA is described; the technology of its implementation using the 
“six thinking hats” method is highlighted and analysed. It is substantiated that conducting 
pedagogical workshops as part of the academic practice organisation at the third educational 
and scientific level sparks the students’ interest in their future profession, in organising 
educational interactions involving creative pedagogical technologies, and contributes to 
forming the innovative culture of future scientific and academic staff. It is established that 
this pedagogical workshop forms an empathic communicative and didactic environment, 
aligns multi-vector interaction between scientific and pedagogical staff and students of 
different levels, ensures an effective exchange of pedagogical experience in the educational 
establishment. It is determined that holding workshops in cultural education institutions is 
an effective tool for exchanging professional experience in creative activities. It is noted that 
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pedagogical workshops have psychotherapeutic potential and contribute to forming resilience 
and stress-resistance in education seekers.

Keywords: workshop; “six hats” method; innovative culture among education seekers; 
innovative education environment; KNUCA 
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Мета статті — дослідити особливості та актуальні проблеми функціонування 
музеїв у  структурі культурних і креативних індустрій з  урахуванням зарубіжного досвіду 
та українських практик. Результати дослідження. З’ясовано, що дослідження музейної 
інституції в структурі культурних та креативних індустрій сприяє розв’язанню питань 
ефективної концептуальної, соціальної та комерційної присутності музею в сучасному 
соціокультурному та економічному просторі, зокрема за допомогою створення креативних 
продуктів і проєктів та розуміння того, що музей постійно розвивається. Доведено, що 
підґрунтя для розвитку сучасних креативних практик у музейній сфері створювалося 
протягом ХХ ст. Зазначено, що у  ХХІ ст. у  світі спостерігається потужний і  динамічний 
розвиток музейного сектору в структурі культурних та креативних індустрій. Проаналізовано 
практики грантової підтримки музейного сектору. Розглянуто музейні заклади України 
як частину креативного і культурного секторів суспільства та одну з потужних сил 
модернізації країни. Наукова новизна полягає у визначенні на основі зарубіжного досвіду 
та українських практик особливостей функціонування музейних інституцій в умовах 
культурно-креативного середовища. У  висновках наголошено на тому, що провідною 
тенденцією функціонування сучасних музеїв у структурі культурних та креативних індустрій 
є збільшення кількості споживачів музейного продукту через творче поєднання креативних 
підходів і  новітніх технологій (методи управління, сміливі інтерпретації, фандрейзингові 
та комунікативні стратегії). Виокремлено важливі креативні напрями діяльності музейних 
інституцій, серед яких: створення нестандартних експозицій задля актуалізації колекцій; 
розширення спектра інструментів комунікації; створення інтерактивних музейних просторів; 
диджиталізація музейних об’єктів; формування нового покоління музейних менеджерів, 
здатних інноваційно управляти колекціями та їхньою презентацією.
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Вступ
Сьогодні культурні та креативні індустрії є загальновизнаним рушієм еко-

номічного зростання в усьому світі. Музейна галузь, зокрема, розглядається як 
вагомий культурний актив у цьому процесі. Тема розвитку креативної економіки 
та інтеграції музеїв у соціокультурну реальність, що змінюється, отримує дедалі 
більшу увагу як у теоретичних професійних обговореннях, так і в практичному 
застосуванні, особливо в контексті нових форматів музейної діяльності. Дока-
зом актуальності окресленої проблеми є процес інституціоналізації культурних 
і креативних індустрій, включаючи організацію міжнародних і національних фо-
румів, створення державних та недержавних управлінських структур, профе-
сійних організацій. Музеї світу активно розширюють свої статуси, адаптуючись 
до нової економіки, що характеризується сервісом, співучастю, інформацією та 
змінами, які потребують гнучкості та креативності в мисленні. Музейні заклади 
стають активними, динамічними та рефлексуючими творцями власного образу 
та соціокультурного простору.

Водночас слід зазначити, що сьогодні класичний статус музею та його тра-
диційні функції, такі як збереження матеріальної та духовної спадщини, ство-
рення та зберігання колекцій, експертні знання, залишаються чинними, проте 
тепер розширюються та доповнюються новими підходами. Українські музеї че-
рез давні традиції вітчизняної музейної справи та залишки впливу державної 
ідеології радянських часів залишаються більш консервативними, як порівняти 
із зарубіжними аналогами, і дещо повільніше вступають у контекст креативної 
економіки, усвідомлюючи себе важливим складником культурних та креативних 
індустрій. 

Аналіз попередніх досліджень 
Протягом останніх десятиліть у міжнародній науковій спільноті активно ве-

дуться обговорення щодо зміни статусу музею та його форматів у публічному 
просторі, місця музею в структурі культурних і креативних індустрій. Розгляду 
тенденцій розвитку музеїв як структурних елементів культурних та креативних 
індустрій присвячені праці зарубіжних науковців. Зокрема, Н. Саймон (Simon, 
2010) вивчає партисипативний розвиток музеїв (participatory culture), К. Бішоп 
(Bishop, 2012) та Р. Краус (Krauss, 1985) зосереджуються на перформативних 
проєктних практиках, а П. Камілері (Camilleri, 2018) розглядає демократизова-
ні та постмузейні концепції. Аналіз сучасних досліджень і публікацій дає змо-
гу дійти висновку, що виникнення нових соціальних парадигм у музейній сфері 
стимулює поступове розширення міждисциплінарних дослідницьких напрямів 
зазначеної проблеми. Так, Н. Мачкова та Я. Адамцова (Machková & Adamcová, 
2018) звертаються до розгляду музею як ключової частини культурних і креатив-
них індустрій, ролі інституції у соціальному та економічному розвитку. Авторки 
простежують зв’язки між музеями, творчістю, інноваціями та культурою в кре-
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ативній економіці. М.-С. Ляо (Liao, 2018) досліджує внесок перекладознавства 
в розвиток музею як складника креативних індустрій. На основі аналізу 25 най-
кращих музеїв Канади М. Бухеджі (Buheji, 2019) визначає їхню роль у стійкій 
креативній економіці. К. Ногаре та М. Муржин-Купіш (Nogare & Murzyn-Kupisz, 
2021) у доволі дискусійній, на наш погляд, публікації пропонують переосмисли-
ти та переоцінити роль музеїв у сприянні інноваціям у контексті співпраці з інду-
стрією культури. Як засвідчив аналіз, загальна тенденція у зазначених роботах 
полягає в неминучості змін і появі нових форматів діяльності музейних закладів.

У вітчизняній науковій думці серед сучасних розробок з питань розвитку 
культурних та креативних індустрій варто відзначити доробок Х. Плецан (2022), 
яка на основі культурологічного аналізу досліджує інституційну спроможність 
креативних індустрій в Україні; І. Петрової (2022), яка аналізує методологічні 
підходи до поняття «культурні та креативні індустрії», характеризує тренди куль-
турних та креативних індустрій у сучасному світі. Також у наукових розвідках 
українських дослідників знаходять відображення питання функціонування му-
зейних інституцій в умовах культурно-креативного середовища. Зокрема, роз-
гляду музеїв як платформи розвитку креативних індустрій присвячена стаття 
Н. Федорової (2023). Дослідниця акцентує свою увагу на тому, що «музеї можна 
розглядати як платформу для адвокації, а також як основу для формування 
“професійних асоціацій представників креативних індустрій”» (Федорова, 2023). 
У цьому контексті привертає увагу наукова публікація І. Пархоменко (2019), яка, 
досліджуючи складники формування попиту на культурні івенти в Україні, ана-
лізує музеї та художні галереї, що функціонують як культурна індустрія і проду-
кують інноваційні та конкурентоспроможні культурні послуги. Г. Новікова (2019) 
виявляє особливості середовищних музеїв, що дозволяють розглядати їх як 
феномен сучасних культурних індустрій. В. Ціватий (2022) досліджує трансфор-
мації музейної та пам’яткознавчої практики під впливом розвитку креативних 
індустрій і сучасних комунікативних технологій. 

Попри наявні наукові досягнення у цій галузі, слід зауважити, що в науково-
му полі України дослідженню питання функціонування музеїв у структурі куль-
турних та креативних індустрій приділено недостатньо уваги. Це зумовлює по-
требу в ґрунтовних наукових розвідках зазначеної проблематики. 

Мета статті
Мета статті — дослідити особливості та актуальні проблеми функціонуван-

ня музеїв у структурі культурних і креативних індустрій з урахуванням зарубіж-
ного досвіду та українських практик.

Результати дослідження 
Терміни «креативна економіка», «креативні індустрії» та «культурні індустрії» 

стали відомі українським фахівцям у сфері культури приблизно з 2010-х рр., тоді 
як у міжнародній практиці вони використовуються понад тридцять років. Кон-
цепцію креативних індустрій і відповідну термінологію вперше запропонувала 
ЮНЕСКО у 1982  році з метою забезпечення рівних можливостей доступу до 
культурних ресурсів. У ті ж роки у США та Великій Британії розпочався активний 
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процес комерціалізації культури та залучення приватного капіталу для розвитку 
культурних індустрій і створення комерційно успішних культурних та креативних 
продуктів. 

Відповідно до сучасних підходів фундаментальними цінностями культурних 
та креативних індустрій є індивідуальний талант і мистецькі здібності, інновацій-
ні ідеї, креативність та оригінальність. Водночас важливо підкреслити, що рин-
кові механізми, технологічні та індустріальні підходи можуть ефективно сприяти 
донесенню до аудиторії справжніх смислів і різних якісних культурних продук-
тів. З огляду на зазначене вище дослідження музейної інституції в контексті 
креативної економіки призводить до розв’язання питань ефективної концепту-
альної, соціальної та комерційної присутності музею в сучасній соціокультурній 
та економічній ситуації, зокрема за допомогою створення креативних продуктів 
і проєктів та розуміння того, що музей сам по собі є креативним проєктом, який 
постійно розвивається.

У світовій історії музейної справи накопичений значний успішний досвід ав-
торської проєктної діяльності. На сьогодні ця діяльність трансформується в нові 
поняття та набуває інших форм. На наш погляд, підґрунтя для розвитку сучас-
них креативних практик у музейній сфері створювалося протягом ХХ ст. Зокре-
ма, у 1917 році Дж. Дана, американський музеолог і засновник музею в Ньюар-
ку, у своїй книзі «Новий музей» ввів поняття «живого музею». Він зазначив, що 
«живий» або «корисний» музей позитивно впливає на пов’язані з ним спільноти 
через організацію дозвілля та освіти, заснованої на потребах і запитах місцево-
го населення (Dana, 1920). Свого часу музей у Ньюарку (штат Нью-Джерсі) на-
був суспільного визнання як «музей музейних експериментів». Завдяки експе-
риментам Дж. Дана став відомим музейним бунтарем і своєрідним новатором, 
що виступав за фундаментальні зміни у сприйнятті музеями своєї соціальної 
місії. Музеолог вважав, що потреби людей надзвичайно динамічні, тому цілі та 
методи роботи музейного закладу не є раз і назавжди визначеними; відвідувачів 
та їхні потреби необхідно вивчати, щоб розробляти і впроваджувати динамічні 
освітні програми, які відповідають запитам суспільства. На його думку, музеї по-
винні знати, які види ретроспективної інформації, що зберігаються в їхніх уста-
новах, є найбільш потрібними на певному етапі суспільного життя, і представ-
ляти їх відповідно до цього. 

Формулювання фундаментальних положень щодо організації музейної ді-
яльності, які поєднують інноваційний практичний досвід з теоретичними заса-
дами, відбувалося у 60–70-х рр. ХХ ст. Під час розгляду музею в структурі куль-
турних та креативних індустрій слід зазначити доробок директора музею в місті 
Калгарі (Канада), автора теорії музейної комунікації Д. Камерона (Cameron, 
1968), який висунув низку ідей щодо організації музейної роботи, зосереджую-
чись на відвідувачеві як ключовій фігурі в комунікаційній системі музею. Д. Ка-
мерон вважав, що музей є культурним інститутом, який, хоча і зберігає спад-
щину минулого, повинен бути активною частиною сучасної культурної сцени. 
Також важливим кроком щодо здійснення спроби осмислення присутності му-
зею в новій економіці сервісу, співучасті, інформації та змін, що потребує гнуч-
кості та креативності мислення, розширенні музеєм своїх статусів, стала поя-
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ва у 1960-х рр. нового типу музейного закладу, що отримав назву «екомузей». 
У нових закладах проводилася просвітницька робота, спрямована не тільки на 
розповсюдження знань про пам’ятки історії та культури, а й на вдосконалення 
відносин між людиною та її оточенням. Досвід, накопичений екомузеями та ін-
шими новими типами музеїв, що засновані за активної участі населення в їх 
організації, став підґрунтям для розвитку наукового напряму «нова музеологія». 
Цей напрям являв собою не просто рух, покликаний сприяти постійним пошу-
кам нового в музейній галузі, а й передбачав радикальний перегляд завдань 
музейних інституцій, їхню соціалізацію, зміну психології і поглядів представників 
музейних професій (Desvallées, 1992). 

Англійський музеолог К. Хадсон своєю діяльністю також довів, що інтелек-
туальний капітал, в основі якого лежать креативні ідеї та сміливі нестандартні 
рішення, може перетворитися на головний рушій розвитку музеїв. К. Хадсон за-
пропонував концепцію конкурсу для стимулювання інновацій у музейній сфері та 
приваблення уваги публіки. У 1977 році за його ініціативою було започатковано 
конкурс «Європейський музей року», який у 1990х рр. став частиною Європей-
ського Музейного Форуму (The European Museum of the Year Award (EMYA), n.d.). 
З огляду на те, що предметом конкурсу є нові ідеї, головні принципи, розроблені 
К. Хадсоном, залишаються актуальними і в наш час, дозволяючи кожному євро-
пейському музею брати участь (за умови, що це новий музей або музей, який 
здійснив кардинальну реконструкцію). EMYA зосереджується не на музейних ко-
лекціях, а на їхній інтерпретації та представленні громадськості. EMYA завжди 
був передовим у формулюванні нових підходів до інтерпретації культурної спад-
щини та музейної методології, що згодом визнавалося професійною спільно-
тою та міжнародними організаціями, адже серед головних завдань конкурсу — 
виявлення і визначення нових напрямів розвитку музейної галузі. На конкурсі 
розглядаються не тільки класичні музеї, але й такі, які не мають традиційних 
колекцій, але експериментують у сферах, що можуть бути перспективними для 
музейної професії. За нашими спостереженнями, наразі активність EMYA набу-
ває особливої важливості. Форум постає механізмом для виявлення нових рі-
шень, а найкращі креативні практики, які впроваджуються в музейну діяльність, 
сприяють прогресивному розвитку музейного сектору (EMYA, n.d.). 

Як засвідчує практика, на початку ХХІ ст. у світі спостерігається потужний 
і динамічний розвиток культурних та креативних індустрій. У стратегічних доку-
ментах багатьох країн ЄС культурна сфера позиціонується як один із чинників 
забезпечення якості життя людей та їхньої зайнятості завдяки створенню ринку 
інноваційних продуктів культурних та креативних індустрій. Зокрема, аналітики, 
експерти державних та недержавних управлінських структур, впливових міжна-
родних організацій (ЮНЕСКО, Всесвітня організація інтелектуальної власності 
(ВОІВ) тощо) зосереджують свою увагу на розвитку культурних і креативних ін-
дустрій як вагомому чиннику модернізації соціальних, економічних, політичних 
реалій і розглядають культуру як фундамент капітальних перетворень на дер-
жавному рівні. 

Останніми роками стає очевидним, що взаємопов’язаність креативної еко-
номіки, культурної спадщини та креативних індустрій сприяє їхньому взаємному 
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розвитку та є інвестицією у майбутнє, а осмислене використання культурно- 
історичних ресурсів та їхня адекватна інтерпретація дозволяють не лише збері-
гати актуальність культурної спадщини для сучасних поколінь, а й стимулюють 
розвиток і творчий підхід до майбутнього.

Своєрідною рефлексією на зміну культурної та музейної парадигм стає по-
шук методологічних основ актуалізації культурної спадщини в музеях. На наш 
погляд, аналізуючи сучасний етап функціонування музеїв у структурі культур-
них та креативних індустрій, слід окреслити діяльність Мережі європейських 
музейних організацій (NEMO), в межах якої у 2014 році було створено робочу 
групу «Museums and Creative Industries» (Bailey, 2018). Глобальна мета робо-
чої групи — дослідження музейних інституцій у контексті креативних економік 
Європи та презентація інноваційних практик, які реалізуються через партнер-
ство між музеями та креативними індустріями. У 2015 році робоча група NEMO 
розробила методику для вимірювання синергії, коли музеї та творчі індустрії 
працюють разом над розробкою нових продуктів та послуг; музеї було пред-
ставлено як важливу опорну базу для творчої індустрії. Того ж року опублікова-
но звіт «Museums and Creative Industries: Mapping Cooperation», в якому здійс-
нено оцінку співпраці між музеями та виробниками в Латвії. З метою отримання 
широкого міжнародного зрізу у 2016 році подальші дослідження національного 
масштабу були проведені в Ісландії та Польщі. Загалом, міжнародні музейні 
інституції акцентують на кроссекторальних і практичних заходах, які базуються 
на можливостях культурної економіки задля зміцнення ідентичності та стійкості 
країн, що розвиваються. 

Світовий досвід свідчить, що на сьогодні музеї включені до багатьох класи-
фікацій креативних індустрій. Приміром, Інститут статистики ЮНЕСКО вважає 
музеї одним з основних складників культурної сфери; Конференція ООН з тор-
гівлі та розвитку (ЮНКТАД) зараховує музейні заклади до групи «Спадщина» та 
розглядає їх як частину креативних індустрій. В Україні, згідно з Розпоряджен-
ням Кабінету Міністрів України «Про затвердження видів економічної діяльно-
сті, які належать до креативних індустрій», діяльність музеїв також входить до 
переліку креативних індустрій (Кабінет Міністрів України, 2019).

Активні рушійні зміни у вітчизняній структурі культурних та креативних інду-
стрій почалися у складний і випробувальний для України період 2013–2014 рр., 
що спричинило значні зміни в культурній політиці країни. Задля подолання кри-
зи стала помітною залученість креативного та культурного секторів українського 
суспільства. Поступово різноманітні культурні ініціативи в Україні почали наби-
рати обертів, а культурна діяльність і музеї, зокрема, розглядатися як унікальні 
ресурси для розвитку економіки та суспільства. Певним чином це обумовле-
но тим, що саме у такий надзвичайно складний для українців час європейська 
спільнота надала значну підтримку вітчизняним культурним та креативним ін-
дустріям в межах Програми ЄС та Східного партнерства «Культура та креатив-
ність» (2015–2018) (Тубальцева, 2017). Під егідою програми відбулося дослі-
дження української музейної сфери (Норріс & Ланкеліне, 2017). Зокрема, здійс-
нено аналіз та оцінку поточної ситуації у галузі культурної спадщини в Україні 
з наголосом на музейний сектор. В дослідженні окреслено основні проблеми 
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вітчизняної музейної галузі та надано рекомендації «для розвитку музейного 
сектору на основі аналізу сучасних тенденцій та стратегічних підходів у сфері 
культурної спадщини в Європі з метою нарощування потенціалу для людей, які 
працюють у музейному секторі, впровадження нових операційних моделей та 
інноваційних рішень у галузі музейної продукції, послуг та розширення ауди-
торії, а також заохочення співпраці з іншими секторами» (Норріс & Ланкеліне, 
2017). З метою формування інноваційного та креативного музейного середови-
ща в Україні починають впроваджувати практики грантової підтримки музейно-
го сектору. Зокрема, в межах програми ЄС «Креативна Європа» (підпрограма 
«Культура») у 2017 році було створено першу державну установу — Український 
культурний фонд (б.д.-a), діяльність якого спрямована на грантову підтримку 
проєктів у сфері культурних і креативних індустрій. Музейна справа розгляда-
ється як один із секторів підтримки з боку зазначеної установи. 

Війна є показовим прикладом того, як кризові явища можуть впливати на 
розвиток музейних закладів у структурі культурних та креативних індустрій. Кри-
за, спричинена російсько-українською війною, призвела до закриття або обме-
ження роботи музеїв. Проте це також сприяє розвитку нових форм взаємодії 
з музейною аудиторією, методів комунікації, підходів до менеджменту. Фахівці 
музейної сфери виявляють свій творчий потенціал, який став початком іннова-
цій у різних напрямах діяльності. Приміром, серед проєктів, спрямованих на 
підвищення кваліфікації фахівців музейного сектору, варто виокремити «Culture 
Helps  / Культура допомагає» (проєкт співфінансується Європейським Союзом 
у межах спеціального конкурсу пропозицій для підтримки українських перемі-
щених осіб та українського культурного та креативного секторів, реалізовується 
громадською організацією та фаховою спільнотою Інша Освіта  / Insha Osvita 
(UA) та zusa (DE)) (Інша освіта,  б.д.). В межах цього проєкту для музейників 
України, які прагнуть опанувати навички цифрового сторітелінгу, створення вір-
туальних виставкових проєктів, фандрейзингу, вміння розвивати партнерські 
мережі, розроблено онлайн-курс «Storytelling, networks, and funding for Ukrainian 
museums». 

Зважаючи на те, що в умовах війни деякі проєкти та програми втратили ак-
туальність і потребують переосмислення, музейні менеджери, усвідомлюючи 
потребу адаптації музейного середовища до реалій сьогодення, шукають нові 
методи реалізації послуг, налагоджують міжнародні зв’язки, працюють над за-
питами та потребами вітчизняної аудиторії. Фактично сьогодення вимагає від 
музейного персоналу швидкої реакції на непередбачувані процеси  — уміння 
аналізувати, прогнозувати, планувати та швидко реагувати на виклики. Як за-
свідчив аналіз, музеї створюють і впроваджують нові продукти, які враховують 
потреби доступності. Показовою у цьому контексті є діяльність Національного 
музею мистецтв імені Богдана та Варвари Ханенків. У зв’язку з тим, що музей 
розміщено в історичних будівлях, що ускладнює створення належних умов для 
доступності, на часі постала проблема нової архітектури музейного простору. 
З цією метою спільно з ЮНЕСКО та Спілкою архітекторів України організовано 
архітектурний воркшоп, де порушувалися питання безпеки та безбар’єрності не 
лише для конкретного музею, а й для інших культурних інституцій, які стика-
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ються зі схожими проблемами доступності. Наразі установа успішно взаємодіє 
з різними аудиторіями, зокрема, реалізовує програми інклюзивності, до яких до-
лучилися волонтери. Для реалізації нових продуктів, які враховують потреби 
доступності, весною 2022 року було відкрито музейне подвір’я як додатковий 
простір. В майбутніх планах роботи — розробка програм реабілітації для вій-
ськових у співпраці з соціальними центрами (Марків, 2024).

У період воєнного стану Український культурний фонд являє собою ефек-
тивний інструмент фінансової підтримки інноваційних проєктів і креативних 
активностей у музейній сфері. Грантова програма «Культурна спадщина» зо-
рієнтована на збільшення кількості споживачів музейного продукту «через ви-
користання нових форм та підходів, зокрема осучаснення музейних просторів, 
запровадження нових форм експозицій задля ефективної презентації колекцій 
(покази, інсталяції, інтерактивні, віртуальні, гібридні та живі виставки) для укра-
їнських і закордонних споживачів, підвищення виставкових стандартів» (Укра-
їнський культурний фонд, б.д.-b). У межах зазначеної програми здійснюється 
підтримка активностей для інклюзивних категорій музейної аудиторії. 

Як засвідчують актуальні музейні практики, попри війну вітчизняна музейна 
галузь являє собою одну з потужних сил модернізації України. Музейний заклад 
як вагома частина креативного та культурного секторів виявив стійкість і здат-
ність адаптовуватися, а фахівці знайшли інноваційні способи самовираження та 
комунікації з музейною аудиторією. 

Висновки
Реалії сьогодення потребують нестандартних рішень на основі синерге-

тичної взаємодії державних інституцій, секторів культурних та креативних ін-
дустрій. Визначення креативності як здатності до створення нових значущих 
форм і виробництва оригінальних продуктів перетворило її на ключове джерело 
інноваційного розвитку, конкурентної переваги та головного ресурсу для розвит-
ку музейних закладів. Виявлено, що основи для розвитку сучасних креативних 
практик у музейній сфері закладалися протягом ХХ ст. Для діяльності сучасних 
музеїв характерне створення інноваційних продуктів на основі креативних ідей 
та вироблення способів реалізації завдань. Провідна тенденція функціонування 
музеїв у структурі культурних та креативних індустрій — збільшення кількості 
споживачів музейного продукту через творче поєднання креативних підходів та 
новітніх технологій (методи управління, сміливі інтерпретації, фандрейзингові 
та комунікативні стратегії). Зокрема, серед важливих креативних напрямів ді-
яльності музейних інституцій слід виокремити: створення нестандартних експо-
зицій задля актуалізації колекцій; розширення спектра інструментів комунікації, 
які спрямовані на створення змістовного та захопливого музейного досвіду для 
аудиторії; створення інтерактивних музейних просторів; диджиталізацію музей-
них об’єктів; формування нового покоління музейних менеджерів, здатних інно-
ваційно управляти колекціями та їхньою презентацією.
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The aim of the article is to study peculiarities and current problems of museum functioning 
in the structure of cultural and creative industries, taking into account foreign experience and 
Ukrainian practices. Results. It is found out that studying the museum institution in the structure 
of cultural and creative industries contributes to solving the issues of the effective conceptual, 
social and commercial presence of the museum in modern socio-cultural and economic space, 
particularly, through inventing creative products and projects, as well as accepting the fact that 
the museum is constantly developing. It is proved that the foundation for the development of 
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current creative practices in the museum field had been created during the 20th century. It is 
mentioned that in the 21st century the world is witnessing a powerful and dynamic development 
of the museum sector in the structure of cultural and creative industries. The practices of grant 
support of the museum field are analysed. Ukrainian museum establishments are viewed as 
a part of creative and cultural sectors of society and one of powerful forces of modernising 
the country. The scientific novelty consists in determining the peculiarities of the functioning of 
museum institutions in conditions of cultural and creative environment, on the basis of foreign 
experience and Ukrainian practices. The conclusions emphasise that the leading tendency of 
modern museum functioning in the structure of cultural and creative industries is the increase 
in the number of the museum product consumers through the artistic combination of creative 
approaches and innovative technologies (such as management methods, bold interpretations, 
fundraising and communication strategies). The following important creative directions of 
activity of museum institutions are singled out: creation of non-standard expositions in order 
to update collections; expansion of the range of communication tools; creation of interactive 
museum spaces; digitalisation of museum objects; formation of a new museum managers’ 
generation, capable of innovative management of collections and their presentation.

Keywords: museum; cultural and creative industries; creative economy; museum product; 
cultural heritage; cultural heritage actualisation; innovative and creative museum environment; 
grant support of the museum sector; museum audience
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Мета статті — систематизувати наявні відомості про функціонування 
вітуберів як феномену сучасної медіакультури. Результати дослідження. Розглянуто 
специфіку функціонування вітуберів у сучасній медіакультурі. Підкреслено важливість 
парасоціальних стосунків як чинника популярності вітуберів. Схарактеризовано вплив 
вітуберів як інфлюенсерів, зокрема в політичних питаннях. Виявлено, що основними 
джерелами естетики вітуберів є культура айдолів та інтернет-культура анонімних 
іміджбордів. Окреслено специфіку локального вітубингу на прикладі українського 
матеріалу. Наукова новизна полягає в тому, що уточнено термін «вітубер» в українському 
науковому дискурсі; вперше в науковій літературі розглянуто специфіку україномовного 
вітубінгу та звернено увагу на окреслене явище з погляду медіакультури. Висновки. 
Основними рисами вітуберів, яких вони набувають завдяки можливостям технологій, 
є  анонімність і трансмедіальність. Анонімність дає змогу працювати з різними 
ідентичностями, створювати парасоціальні стосунки з аудиторією. Трансмедіальність 
дає змогу вітуберам функціонувати в медіапросторі поза звичайними стримами, що 
потенційно за умови набуття ними глобальної популярності може перетворити їх на 
важливих інфлюенсерів. Незалежні вітубери не сильно відрізняються від стримерів, 
тоді як специфіка корпоративних вітуберів є своєрідною через різноманіття контенту 
та експлуатацію культури японських айдолів. Український вітубинг формується 
з незалежних вітуберів; третина зі знайдених українських вітуберів виокремила LGBTQ+ 
як тег, що може вказувати на їхню ідентичність. Підкреслено необхідність подальшого 
вивчення контенту українських вітуберів для дослідження їхньої специфіки. 

© Малюк Є., 2024 
© Вітковський Д., 2024 Стаття надійшла до редакції: 16.09.2024
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Вступ
Деякі нові технології часто отримують поштовх до розвитку через апроба-

цію у сфері дозвілля. Мережа Інтернет, доповнена та віртуальна реальність, 
нейромережі, хоч і не створювалися для розваг, стали важливою їх частиною. 
Людина почала опановувати потенційно можливий або віртуальний світ. Швид-
кий доступ до мережі, який дає змогу проводити прямі трансляції, та можливість 
розпізнавати рухи в реальному часі, відтворюючи їх у вигляді цифрового ава-
тара, призвели до появи такого важливого в сучасній медіакультурі та аудіові-
зуальному виробництві явища, як вітубери. З часів появи вітуберки Кізуни Ай 
у 2016 році цей феномен останніми роками значно поширився, зокрема у зв’яз-
ку з удосконаленням і спрощенням доступу до технологій, що можуть здійсню-
вати перетворення руху користувача на рух аватара. Вітубери, які з часів появи 
Кізуни Ай були переважно японським явищем культури, популяризувалися на 
Заході у 2020 році (під час епідемії COVID-19) і відтоді набирають обертів, все 
більше працюючи з міжнародною аудиторією. Віртуальні аватари поступово 
стають важливим складником дозвілля власної аудиторії. Дослідження цього 
явища, що стрімко набирає обертів в усьому світі, дасть змогу краще зрозуміти 
функціонування вітубінгу в контексті сучасної медіакультури.

Аналіз попередніх досліджень
Серед вітчизняних дослідників на феномен вітуберів звертали увагу Б. Па-

щенко, О. Кирилова, В. Павленко та Н. Блинова (Pashchenko et al., 2022), роз-
глядаючи їх у контексті медіатизації японської популярної культури. У цілому 
тема вітубінгу у вітчизняних дослідженнях представлена мало, а зазначена 
стаття українських авторів була написана англійською мовою. Українськомов-
них досліджень вітуберів не знайдено.

Серед зарубіжних досліджень особливої уваги варта праця С. Суана (Suan, 
2021), який досліджує особливості вітуберів як тих, хто виступає на публіці. 
У роботі порушується тема автентичності персонажів на прикладі Кізуни Ай та 
естетики вітуберів, яка кодифікує рухи вітуберів як конвенційний для японської 
анімації код. 

Сприйняття вітуберів аудиторією досліджують Ж. Лю, Ч. Шен, Дж. Лі, Х. Шен 
та Д. Віґдор (Lu et al., 2021). На китайському матеріалі за допомогою методу ін-
терв’ю автори сформували бачення вітуберів власною аудиторією, зосередив-
ши увагу на питаннях рис вітуберів, найцікавіших для аудиторії жанрів, взаєми-
нах між людиною, що відіграє роль віртуального аватара, та персонажем, який 
ця людина представляє. 

Локальний контекст вітубінгу було проаналізовано на прикладі Індонезії. 
Роль індонезійського вітубінгу як «м’якої сили» проаналізували Ґ. Ґалленіус та 
С. Анді Акіл (Gallennius & Akil, 2024). 

Р. Шмідер (Schmieder, 2024) досліджує вітуберів як новий вид цифрових ін-
флюенсерів, який через свою цифрову природу може знаходити собі місце на 
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різних платформах, бути автентичним, але водночас залишатися анонімним. 
Й. Лі (Li, 2023) досліджує привабливість вітуберів для покоління зумерів. Але 
в зазначених дослідженнях питання функціонування вітубингу в контексті медіа- 
культури не були основним інтересом дослідників і розглядалися побіжно; та-
кож не було звернено увагу на дослідження локального контексту українського 
вітубінгу.

Мета статті
Мета статті — систематизувати наявні відомості про функціонування вітубе-

рів як феномену сучасної медіакультури.

Результати дослідження
Б. Пащенко, О. Кирилова, В. Павленко та Н. Блинова (Pashchenko et  al., 

2022, p. 187) стверджують, що «віртуальними ютуберами» називають авто-
рів стримів і відео на YouTube, які проводять прямі трансляції та комунікують 
з глядачами за допомогою «аніме-аватару», але це не завжди так. По-перше, 
хоча історично назва «вітубер» нерозривно пов’язана з відеосервісом YouTube, 
вітубери вже давно вийшли за межі однієї платформи. Іншими популярними 
платформами для вітуберів є Twitch, Bilibili та Niconico (останні дві є аналога-
ми YouTube в Китаї та Японії). По-друге, не завжди аватар вітубера використо-
вує естетику аніме. Наприклад, вітубери EngineerGaming та Random the Orc 
використовують образи, які базуються на західній естетиці. Це підтверджують 
і  самі вітубери  — популярна вітуберка Nyanners як приклад вітубера, що не 
використовує естетику японської анімації, згадує свого колегу, який має вигляд 
пістолета (AnthonyPadilla, 2021).

Анімовані персонажі, що розмовляють з екрана з глядачем, є явищем, звич-
ним у контексті історії телебачення та інтернету — Телепузики, Маппет-шоу, На-
докучливий апельсин та ін. Проте по-справжньому взаємодіяти з аудиторією по-
дібним персонажам у реальному часі вдалося тільки нещодавно, чому сприяла 
низка технічних передумов. Першою передумовою була поява стримінгу, який 
дав змогу спілкуватися та передавати картинку в реальному часі за допомо-
гою мережі Інтернет кожному користувачу, який мав достатню швидкість зв’язку. 
Другою — технологія розпізнавання обличчя та відстежування рухів.

Не менш важливими для появи вітуберів є культурні передумови. Деякі особ- 
ливості корпоративних вітуберів частково запозичені в айдолів — поширеного 
в Японії культурного явища. Не поглиблюючись у цю тему, зауважимо, що ай-
долами в японській культурі називають переважно дівочі колективи, які ведуть 
зразковий образ життя та займаються музичною діяльністю. Деякі корпоративні 
вітубери, переважно представники агенції Hololive, як і айдоли, дають концерти 
на віртуальних майданчиках. Проте якщо айдоли мають бути зразками поведін-
ки, далеко не всі вітубери підтримують такий імідж. У сленгу вітуберів є слово 
«сейсо», що в перекладі з японської мови означає «чистий» або «невинний» та 
використовується стосовно деяких з вітуберів, які створюють контент, що під-
ходить для будь-якої аудиторії (Kochar, 2023). Проте, спостерігаючи за пове-
дінкою спільноти та вітуберів, подібний термін використовується в середовищі 
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вітуберів скоріше іронічно, аніж серйозно. Чимала кількість вітуберів навпаки 
демонструє розв’язність. Наприклад, популярна англомовна вітуберка Нян-
нерс (1,46 млн підписників) відома, зокрема, читанням коментарів до еротичних 
і порнографічних зображень з сайту Gelbooru (Nyanners, 2016).

Окрім культури айдолів, джерелом для натхнення вітуберів, особливо захід-
них, є культура іміджбордів типу 4chan, які дають змогу анонімно спілкуватися 
на різноманітні теми без цензури та мають великий інтерес до японської культу-
ри. Зокрема, спостереження за змістом тредів (аналог «теми» на форумі) ано-
німних іміджбордів, що присвячені японській культурі, продемонстрували, що 
чимало з них стосується саме вітуберів, а на згаданому вище 4chan є окрема 
дошка /vt, яка присвячена вітуберам. Згадана вище вітуберка Няннерс почина-
ла свою кар’єру у 2014 році, розміщуючи свої роботи саме на 4chan (Nyatasha 
Nyanners, n.d.).

Ще однією важливою передумовою появи вітуберів є вокалоїди, серед яких 
найпопулярнішою є Хацуне Міку — віртуальний тривимірний аватар синтезова-
ного голосу, створеного Crypton Future Media, який став основою медіафранши-
зи з музичними альбомами, відеоіграми, аніме, мерчендайзом тощо. Особливо 
це притаманно корпоративним вітуберам, агенції яких знаходяться в  Японії. 
Наприклад, найпопулярніша американська організація VShojo (хоч їхні учасни-
ки теж інколи беруть участь у записі пісень) набагато рідше організовує живі 
концерти та експлуатує естетику айдолів. На момент дослідження є лише 1 кон-
церт VShojo — ~Candy pop explosion~, який відбувся в серпні 2023 року.

Є різні версії щодо того, кого вважати першим вітубером. Для компетентної 
відповіді ця дискусія потребує окремої наукової розвідки, що виходить за межі 
мети, яку поставлено в статті. Якщо досліджувати вітубінг не як вид діяльності, 
а розглядати зародження явища з появою цього терміна, то достеменно відо-
мо, що термін «віртуальний ютубер» вперше використала вітуберка Кізуна Ай 
у 2016 році. Цей проєкт відкрив дорогу усім вітуберам і став певним еталоном 
для нового виду медіарозваг. 

Цікавим, на наш погляд, є промовисте ім’я для такого флагманського про-
єкту, яке є певним маніфестом нового напряму в медіа: Kizuna AI — гра слів; 
Кізуна — з японської «зв’язки між людьми», «емоційний зв’язок», AI — «штучний 
інтелект» або японське жіноче ім’я Ай, що означає «любов». 

Для позначення людини, що відіграє роль вітубера, ми будемо використо-
вувати японський термін «наканохіто» (中の人), який у перекладі з японської 
мови означає «людина всередині». Ми використовуємо цей термін, оскільки 
традиційні терміни, як-от «актор озвучування» або «ведучий», не повністю від-
повідають ролі людини, яка стоїть за вітубером. Цей термін поширений у спіль-
ноті фанатів вітуберів і використовується в наукових дослідженнях, наприклад, 
у Ж. Лю, Ч. Шена, Дж. Лі, Х. Шена та Д. Віґдора.

AI в імені Кізуни Ай використано, щоб продемонструвати її легенду. Вона 
штучний інтелект, який хотів би спілкуватися з людьми, більше про них дізна-
тися, стати популярною ютуберкою та знятися в рекламі (A.I.Channel,  2016). 
Переважна більшість сучасних вітуберів теж використовує легенди для своїх 
персонажів, для цього зазвичай на офіційних сайтах агенцій вітуберів є окремий 
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розділ. Наприклад, для популярної вітуберки Хакос Белз (Hakos Baelz, n.d.) на 
офіційній сторінці її агенції розміщена така легенда: «Хаос. Безлад. Ентропія… 
Усе це у вигляді милого маленького щура. Вона виконавиця, що шукає нових 
викликів. Час від часу її штормить, але це вона так розважається». Подібний 
пафос масових видовищ притаманний цирковим видовищам або близьким до 
них реслерським поєдинкам. Аналогію з останнім явищем щодо образу вітубе-
рів використав Б. Вільямс, який мав реслерську кар’єру, а згодом перепрофілю-
вався в професійного вітубера. Для опису специфіки роботи вітубера він згадує 
термін «кейфеб», який належить до реслерського сленгу та означає представ-
лення стосунків героїв на сцені як такі, що є справжніми навіть за межами рингу 
(D’Anastasio, 2021). 

Кізуна Ай є корпоративним продуктом. Наразі правами на неї володіє 
Kizuna AI  Inc., що зазначено на її офіційному сайті. Більшість сучасних попу-
лярних вітуберів теж належать компаніям, так званим «агенціям талантів», для 
яких майбутні вітубери проходять співбесіди та прослуховування, серед яких 
Hololive, Nijisanji, VShojo, Phase Connect та ін. Більшість з цих агенцій мають го-
ловний офіс у Японії або США. У 2020 році 94 зі 100 найпопулярніших вітуберів 
на YouTube були пов’язані з такими агенціями (Lu et al., 2021). За статистикою 
інтернет-порталу Dexetro (https://www.dexerto.com/), з 20 найпопулярніших віту-
берів за кількістю підписників на YouTube лише 2 є незалежними, на платформі 
Twitch — 16 з 20 є незалежними.

Проте якщо порівняти кількість підписників, то тільки 1–2 номери в списку 
з Twitch змогли б увійти в список підписників на YouTube. Вітубери, що органі-
зовані агенціями, мають більше можливостей залучення до різноманітних кола-
борацій з іншими вітуберами, виконавцями, брендами тощо. Більші фінансові 
ресурси, якими володіє агенція, дають змогу краще представляти своїх пра-
цівників, зокрема не просто створювати якісні тривимірні моделі для вітуберів, 
а робити з них справжнє шоу, як це робить, наприклад, компанія Hololive, яка 
інколи спеціально працює з розробниками ігрових модифікацій для їх інтеграції 
у контекст власної історії. Іншим прикладом використання ресурсів Hololive для 
створення яскравого контенту є презентація нових моделей для аватарів, яке 
являє собою шоу, жанрово близьке до мюзиклу або, якщо брати японську куль-
туру, концертів вокалоїдів, де фактично перед глядачами виступає тривимірне 
зображення тієї чи іншої популярної вокалоїд-виконавиці. 

В епоху віртуалізації культури, коли жарти інтернет-спільнот про романтичні 
та сімейні стосунки з двовимірними та тривимірними персонажами творів по-
пулярної культури не завжди є жартами (варто згадати історію японця Акіхіко 
Кондо, який одружився з вокалоїдом Хацуне Міку (Ryall, 2023)), не варто забу-
вати про парасоціальні стосунки, які є однією з причин популярності вітуберів. 
Парасоціальними називаються такі стосунки, які відбуваються між глядачем 
і  медіаперсонажем. На відміну від привабливих, але недоступних телегероїв 
минулого, вітубери доступні до інтеракції з глядачами (зазвичай у чатах). Але 
не завжди вітубери читають усі повідомлення в чаті — у популярних вітуберів 
їх забагато і, як показали спостереження, часто їхній зміст зводиться до реакцій 
у вигляді емоджі з вітуберкою або словесних реакцій, що позначають якесь від-
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чуття (за спостереженнями, «мило», «страшно», «весело» були найпопулярні-
шими реакціями). Винятком є так звані «суперчати», які дають змогу передавати 
повідомлення разом з переказом грошей. У практиці популярних вітуберів «су-
перчати» зазвичай зачитуються наприкінці стриму або інколи в окремому стри-
мі. За даними рейтингу платформи Playboard, популярна японська вітуберка 
Усада Пекора, яка є однією з лідерок YouTube за сумою грошей, отриманих за 
«суперчати», виключно на цьому виді донатів заробила близько 3 млн доларів 
США (Most Super Chatted, 2024). 

Окрім парасоціальних стосунків, є й інші причини популярності вітуберів, 
такі як спілкування онлайн, фізична привабливість аватарів, наявність спільних 
інтересів тощо (Li et al., 2023). Звісно, можна було б звести вітуберів до стри-
мерів, бо чимало з їхньої діяльності перетинається. Проте наявність аватара, 
певної дистанції між наканохіто та його персонажем, функціонування корпора-
тивних вітуберів за принципами японських айдолів дає змогу розрізняти ці фе-
номени аудіовізуального виробництва. Тільки з технологіями вітубингу можлива 
поява таких стримерів, як Зентрея, дівчини-дракона, голос наканохіто якої ми не 
можемо почути. Роль її голосу виконує система, яка трансформує голос стри-
мерки в текст, а з нього — у голос, який лунає в ефірі. Ідентичність людини, яка 
прихована за цим псевдо, невідома. Подібна анонімність дає змогу галузі віту-
берів бути різноманітною. 

Як молода сфера медіарозваг вітубинг відкритий для нових форм. Компанія 
Activ8, якій належали права на Кізуну Ай у 2019 році, здійснила низку сміливих 
експериментів, які привернули увагу спільноти фанатів і дослідників медіа. Один 
з  таких експериментів у 2019  році стосувався особистості Кізуни Ай. Оскіль-
ки за легендою вона є штучним інтелектом, цифровим продуктом, це означає, 
що Кізуна Ай, як і будь-який цифровий продукт, має властивість копіюватися. 
Так, з’явилося п’ять версій Кізуни, причому наканохіто першої версії Кізуни, Ка-
суга Нозомі, виконувала тільки ролі Оригінальної Ай та Чорної Ай (Original Ai, 
Black Ai). Ідея розділення полягала в тому, щоб відокремити образ від голосу 
та мати змогу надавати персонажу різні голоси. Така ситуація схожа на інший 
японський експеримент з медіаперсонажами, який відбувся в другій половині 
90-х рр. XX ст., коли японський експериментатор Кенджі Ено використовував 
одну і ту саму тривимірну модель, яку звали Лора, для різних його ігор. Вона 
була ніби акторка, яка грала ролі в різних фільмах (Nutt, 2013). Але ця ідея не 
прижилася й інших таких експериментів, принаймні в межах популярної ігрової 
індустрії, не відбувалося.

Щодо Кізуни Ай, то маніпуляція з розширення її особистостей дала б змогу 
компанії, що володіла правами на вітуберку, вільно розпоряджатися віртуаль-
ним персонажем, який був незалежний від її наканохіто. Але реалізація цього 
плану стала причиною, через яку аудиторія почала втрачати інтерес до вітубер-
ки, адже така неконсистентність оригінального персонажа порушувала відчуття 
парасоціальних стосунків з аудиторією. Зрештою, інтерес до Кізуни Ай почав 
вщухати, й у 2021 році вона заявила про перерву у своїй кар’єрі (Kizuna AI, 2021).

З іншого боку, не всіх цікавить автентичність персонажа вітубера. Опиту-
вання, яке провели Ж. Лю, Ч. Шен, Х. Шен, Дж. Лі, та Д. Віґдор (Lu et al., 2023) 
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з  метою аналізу сприйняття вітуберів членами субкультури отаку, продемон-
стрували, що більшість респондентів не вважає зміну наканохіто для вітубера 
проблемою. Це створює суперечності між результатами інтерв’ю та причинами, 
які ми зазначили, як падіння популярності клонів Кізуни Ай. Імовірно, це пов’яза-
но з тим, що опитані отаку були з Китаю, в якому своя культурна специфіка, яка 
ставить професіоналізм вище за автентичність.

Технології для здійснення стримів вітуберами вдосконалюються. У 2024 році 
було заявлено про відродження Кізуни Ай. На початку серпня 2024 року на офі-
ційній YouTube-сторінці вітуберки опублікована трансляція, яка називається 
«s h e e e e p» (вірогідно, алюзія на відомий науково-фантастичний твір Ф. Діка 
«Чи мріють андроїди про електричних овець?» (2016)), в якій під електронну 
музику демонструється динамічний ASCII-арт, в якому періодично проявляється 
слово cognition (пізнання) (A.I.Channel, 2024). Спільнота фанатів припускає, що 
нова версія Кізуни Ай може бути пов’язана з широким використанням штучного 
інтелекту. Якщо їхні прогнози справдяться, це буде цікавий експеримент, який 
у разі своєї популярності може змінити аудіовізуальне виробництво не менше, 
аніж поява оригінальної вітуберки. Навіть якщо це припущення справдиться, 
воно буде стосуватися використання штучного інтелекту в обмеженому обсязі, 
адже на сьогодні системи штучного інтелекту не мають достатньої агентності, 
щоб замінити живого наканохіто. 

Ідея з використанням Кізуни Ай поза її початковим характером і наканохіто 
нагадує історію з науково-фантастичного серіалу «Чорне дзеркало» під наз-
вою «Момент Волдо», яка з’явилася за 3  роки до появи вітуберів. У ній ма-
ловідомий комік відігравав віртуального персонажа Валдо, який крізь призму 
сатири висвітлював поточні події. Згодом продюсери побачили в цьому персо-
нажі перспективу політика. Спочатку це сприймалося за жарт. Хоча Волдо був 
далекий від фаворитів місцевих виборів, на які його висунули, він, зрештою, 
зайняв друге місце. Агенція, що володіла правами на Волдо, мала плани щодо 
перетворення його на політика світового рівня. Але його наканохіто був проти 
цього. Зрештою, від послуг наканохіто Валдо відмовилися, він став безхатьком, 
а Валдо як персонаж стає окремим від нього, ба більше — його зображення зго-
дом з’являється на багатьох екранах антиутопічного світу. Отже, в майбутньо-
му віртуального персонажа Валдо вивели у велику політику. Звісно, цей сюжет 
є вигадкою, однак з набуттям популярності залучення корпоративних вітуберів 
у політику — нехай не як політиків, але важливих інфлюенсерів — може бути пи-
танням часу. На сьогодні популярні вітубери тримаються подалі від політики та 
зазвичай порушують подібні питання лише випадково — наприклад, як під час 
скандалу 2020 року, коли вітуберки Акаі Хаато та Кір’ю Коко розповідали про 
статистику їхніх переглядів у світі, згадавши про Тайвань. Оскільки це не відпо-
відає китайській політиці «одного Китаю», це викликало обурення у китайської 
аудиторії, яка почала бойкотувати, погрожувати, надсилати скарги на стрими 
цих вітуберок. Згодом це стало однією, але не єдиною причиною розпаду китай-
ського підрозділу компанії Hololive (Colp & Deyo, 2020).

Ще в першому відео Кізуна Ай говорила про своє бажання знятися в ре-
кламі як популярна ютуберка. Використання трансмедіальності, тобто присут-
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ності в різних медіа, є важливою рисою корпоративних і рідше — незалежних 
вітуберів. Це дає змогу підтримувати інтерес у вже наявної аудиторії та залу-
чати нову, зокрема за допомогою нових платформ. Агенція Hololive 5  липня 
2024 року влаштувала колаборацію з американською бейсбольною командою 
Dodgers з Лос-Анджелесу. У програмі був інтерактив з глядачами та концерт, 
а  на стадіоні продавався відповідний мерчендайз, продаж якого, за словами 
одного з робітників стадіону, який має нікнейм Stratos_Speedstar (2024), створив 
неймовірну чергу через те, що представники команди та Hololive не оцінили 
попит на нього.

Іншим напрямом трансмедіальності вітуберів є відеоігри. Наприклад, агенції 
Hololive та Vchiban представлені як видавці на одному з найбільших майданчи-
ків для продажу відеоігор Steam, маючи в асортименті як безплатні, так і платні 
ігри. Ще однією важливою частиною трансмедіальності є фанатська творчість. 
Фанатські роботи вітуберів різноманітні — від нарізок етерів з найцікавішими 
моментами до відеоігор з вітуберами у головній ролі. Зокрема, на майданчику 
для незалежних відеоігор itch.io для ігор про вітуберів є окремий тег, що підтвер-
джує попит на зазначену тематику. На середину серпня 2024 року під цим те-
гом міститься 233 гри (Top games tagged vtuber, n.d.). Іншим прикладом фанат-
ської діяльності є створення кліпів з найцікавішими моментами стримів. Такий 
фанатський контент становить особливий інтерес, адже він акцентує на тому, 
що цікавить аудиторію вітуберів. Іншим цікавим проявом фанатської творчості 
в  контексті медіакультури є створення кліпів з перекладами. Так, англомовна 
аудиторія може ознайомитися з творчістю японських вітуберів.

Корпоративні вітубери часто володіють декількома мовами, які дають змогу 
спілкуватися з локальною та міжнародною аудиторією. Винятком, за нашими 
спостереженнями, були японські вітубери — більшість з них знає англійську на 
базовому рівні, який не дає змоги повноцінно спілкуватися з міжнародною ауди-
торією. Якщо ж говорити про локальну специфіку, то ми вважаємо, що вартою 
уваги є специфіка українського вітубингу. Ми не знайшли жодного корпоратив-
ного вітубера, який би асоціював себе з Україною, проте є ціла низка незалеж-
них вітуберів. На сьогодні український вітубинг, з огляду на знайдені матеріали, 
тільки починає свої перші кроки.

Найбільш повний список україномовних вітуберів нам вдалося знайти на 
платформі для прихильників вітубінгу VTubie (Ukrainian (Language), n.d.). У за-
значеному списку є канали, які мають від 24 до 4500 підписників. Зміст їхніх 
трансляцій є типовим для вітуберів — це переважно стримінг відеоігор, зрідка 
розмови чи творчість на кшталт малювання або програмування. Хоча єдиним 
критерієм для пошуку українських вітуберів була українська мова, більшість, 
але не всі зі знайдених вітуберів, послуговується нею як основною. З огляду на 
це, ймовірно, вітубери зазначили українську мову як певний індикатор прина-
лежності до України.

Дехто з українських стримерів об’єднані в команди, проте це скоріше свід-
чення можливих колаборацій, а не корпоративності. Інколи українські вітубери 
запрошують один одного для розмови, але подібні колаборації є локальними 
та цікавими лише постійним глядачам цих вітуберів. Більшість аватарів, що 
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використовуються, є набагато простішими за ті, що зазвичай використовують 
професійні вітубери. Не всі учасники з дослідженого списку україномовних віту-
берів є вітуберами, зважаючи на сформульоване нами визначення. Наприклад, 
Chizuko проводить трансляції, сидячи в масці, але водночас ми бачимо частину 
її обличчя під час стриму, віртуальний аватар у неї відсутній. 

З 21 вітубера, що є в цьому списку на сайті vTubie, 7 вітуберів мають теґ 
LGBTQ+. Оскільки в сучасному суспільстві ставлення до людей, що зарахову-
ють себе до такої групи, не завжди сприймаються толерантно суспільством. 
Ба більше, деякі вітубери, які не мають цього теґу в своєму описі, в текстовому 
описі можуть містити інформацію, яка натякає на LGBTQ+. Наприклад, вітубер 
KittenBlaze характеризує себе як «український трап неко-бой». Трап — це слен-
гове позначення кросдресерів, тобто тих, хто одягається як представник проти-
лежної статі. Дуже часто в інтернеті це використовується іронічно та підкреслює 
карнавальний дух, в який вписується анонімність використання аніме-аватара, 
з іншого боку, це може бути натяком на ідентичність самого наканохіто. Питан-
ня ідентичності українських вітуберів може бути цікавою темою для майбутніх 
культурологічних досліджень. Ми використали метод пілотного дослідження 
для базового ознайомлення з українською специфікою. Глибокий аналіз, зокре-
ма контент-аналіз наявного корпусу збережених відео вітуберів, може бути пер-
спективним напрямом майбутніх досліджень.

За умови набуття більш професійного статусу вітубери, як продемонстро-
вано в статті Ґ. Ґалленіуса та С. Анді Акіла (Gallennius & Akil, 2024) на прикладі 
індонезійського досвіду, мають перспективу стати важливим чинником «м’якої 
сили». Але мала зацікавленість місцевого населення, слабкі зв’язки з Японією 
та японською культурою та, ймовірно, культурна специфіка ведення бізнесу 
(індонезійський прорив пов’язаний з появою окремої філії агенції Hololive), яка 
відрізняється від азійської, робить на сьогодні перспективи виходу українського 
вітубінгу на світовий рівень примарними. 

Висновки
Вітубинг є новим явищем у медіакультурі, який об’єднує характерні особли-

вості стримерів та риси популярної японської культури, зокрема естетику аніме 
та айдолів, хоча ця естетика не є обов’язковим її елементом. Головною рисою 
вітуберів є їхня анонімність, що прихована за аватаром, і висока інтерактивність 
з аудиторією, яка дає змогу створювати парасоціальні стосунки між спільнотою 
та вітуберами. Більшість індивідуальних (незалежних) вітуберів, на відміну від 
корпоративних, не має великого медійного ресурсу. Вони мало відрізняються 
від звичайних стримерів, тому для дослідників медіакультури цікавими є пред-
ставники корпоративних вітуберів, які мають більше можливостей створення та 
подачі контенту. Визначною рисою вітубингу як частини аудіовізуального вироб-
ництва та передусім корпоративного сегмента є його трансмедіальність, яка дає 
змогу вибудовувати медіафраншизи на основі образів цифрових аватарів. Як 
демонструють експерименти з Кізуною Ай, зірковість вітуберів може бути вико-
ристана для відокремлення образу вітубера від людини, яка є його наканохіто, 
та має певний потенціал для становлення вітуберів як глобальних інфлюенсе-
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рів найближчого майбутнього. Подібна форма дозвілля популярна передусім 
у Японії, проте чимало агенцій має англомовних вітуберів, які поступово залу-
чають американську та європейську аудиторію. Вітубери є і в Україні. Проана-
лізовані українські вітубери не стосуються жодної великої організації вітуберів 
та мають невелику, як порівняти з провідними вітуберами, кількість підписників; 
для них це заняття лише хобі. Це зменшує можливості українських вітуберів для 
медіакультурного впливу, що притаманне корпоративним вітуберам. Третина зі 
знайдених за допомогою тегів вітуберів асоціювала себе з LGBTQ+. Вивчення 
особливостей ідентичності вітуберів, зокрема українських, становить перспек-
тивний напрям діяльності для дослідників сучасної медіакультури.
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VTUBERS AS A PHENOMENON OF MODERN MEDIA CULTURE
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The aim of the article is to systematise available information on functioning of VTubers as 
a modern media culture phenomenon. Results. The specifics of VTubers’ activity in modern 
media culture is studied. The importance of parasocial relations as a factor of VTubers’ 
popularity is emphasised. The influence of VTubers as influencers, including political issues, 
is characterised. It is revealed that the main sources of the VTubers’ aesthetics are the 
culture of idols and the Internet culture of anonymous image boards. The features of local 
VTubing on the example of Ukrainian material are outlined. The scientific novelty grounds 
on the fact that the term “VTuber” is clarified in Ukrainian scientific discourse; for the first 
time, in scientific literature, the specifics of Ukrainian-language VTubing is researched, as well 
as attention is paid to the mentioned phenomenon from the point of view of media culture. 
Conclusions. The main characteristics of VTubers, which they acquire due to technological 
resources, are anonymity and transmediality. Anonymity makes it possible to work with 
different identities, to create parasocial relationships with the audience. Transmediality allows 
VTubers to function in the media space outside of ordinary streaming, which potentially can 
turn them into important influencers if they gain global popularity. Independent VTubers do not 
differ much from streamers, while the specificity of corporate VTubers is peculiar according 
to the variety of content and the exploitation of Japanese idol culture. Ukrainian VTubing is 
formed from independent VTubers; the third part of the found Ukrainian VTubers singled out 
LGBTQ+ as a tag that can indicate their identity. The necessity in further researching the 
content of Ukrainian VTubers in order to study their specificity is emphasised.

Keywords: streaming; transmediality; audiovisual production; Hololive, Kizuna Ai; digital 
avatar; VTubing; media culture
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Мета статті — проаналізувати концептуальні засади створення цифрової освітньої 
екосистеми серед мистецьких закладів вищої освіти, а також надати огляд кейсу реалізації 
«цифрового університету» Київського національного університету культури і мистецтв 
(КНУКіМ) у процесі адаптації до нових умов викладання та навчання. Результати 
дослідження. Визначено сутність цифрової освітньої екосистеми як сукупність 
педагогічних, організаційних і технологічних елементів. Зазначено, що в  парадигмі 
культурологічної і мистецької освіти цифровізація КНУКіМ надала унікальні можливості 
для розширення культурних і творчих практик, створення інноваційних навчальних 
форматів, удосконалення доступності освіти. Наукова новизна полягає в систематизації 
аспектів функціонування «цифрових університетів» українських ЗВО, зокрема КНУКіМ, як 
передумов створення цифрової освітньої екосистеми серед мистецьких закладів освіти. 
Висновки. Одним із ключових векторів розвитку сучасної вищої освіти в Україні стала 
перспектива формування цифрових освітніх екосистем, які поєднують цифрові технології 
та платформи із забезпеченням високих стандартів освітнього процесу. У межах цього 
напряму в Україні було запроваджено низку трансформаційних заходів: упровадження 
дистанційного навчання, активне використання онлайн-технологій і цифрових ресурсів, 
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інтеграція з міжнародними освітніми платформами, застосування інноваційних методів 
навчання, розвиток цифрових компетентностей серед викладачів і  студентів, а також 
підтримка ініціатив і стартапів, спрямованих на функціонування цифрових університетів. 
Зазначені інновації були реалізовані в провідних університетах країни, зокрема в Київському 
національному університеті культури і мистецтв, досвід якого може послугувати основою 
для створення цифрової освітньої екосистеми у сфері мистецької освіти в Україні.

Ключові слова: цифрова освітня екосистема; цифровізація мистецької освіти; 
цифровий університет; мистецька освіта; вища освіта; Київський національний 
університет культури і мистецтв

Вступ
Цифровізація освіти стала одним із ключових трендів у ХХІ ст., що суттє-

во змінило традиційні парадигми навчання. В умовах нинішнього етапу циф-
рової трансформації, конкуренції серед світових освітніх лідерів та відкритої 
онлайн-освіти вітчизняні університети опинилися перед необхідністю створення 
цифрової освітньої екосистеми України. 

У жовтні 2023 р. в Україні був представлений проєкт «Цифровий універси-
тет — відкрита українська ініціатива» (DigiUni), який реалізується в межах про-
грами Erasmus+ та спрямований на підтримку вищої освіти в країні за умов воєн-
ного стану та для післявоєнної відбудови. Ректор КНУ ім. Т. Шевченка В. Бугров 
зазначив: «Метою проєкту є вплив на хаотичні процеси цифрової трансформа-
ції в освіті, щоб організувати їх та, зрештою, виробити цифрову освітню еко-
систему України, яка стане основою безперервної, високоякісної, інклюзивної, 
прозорої освіти незалежно від місця перебування учасників цього процесу» (Лу-
канська, 2023). Це починання спрямоване на розв’язання значущих завдань, які 
виникли в Україні через війну та міграцію, за допомогою наявних цифрових інно-
вацій в освіті та створення моделі для залучення надсучасних у майбутньому.

Нині кардинально змінилися форми та моделі навчання студентів, роль 
професорсько-викладацького складу, система управління ЗВО, що обумовило 
потребу в об’єднанні зусиль для переформатування мистецької освіти в нові 
реалії цифрових технологій. Ідеться не тільки про створення нового цифрово-
го продукту, а й про налагодження тісної взаємодії та обміну напрацюваннями 
між українськими університетами, що надзвичайно важливо для розвитку вищої 
мистецької освіти в Україні в умовах війни, обмежених ресурсів та постійних 
змін. Отже, вважаю актуальним питання створення цифрової освітньої екосис-
теми серед мистецьких закладів вищої освіти України, із залученням досвіду 
Київського національного університету культури і мистецтв (КНУКіМ). 

Аналіз попередніх досліджень
Теоретична і практична поліаспектність наукових розвідок стосовно цифро-

вої трансформації в освіті простежується серед значної кількості досліджень 
у  науковому світі зарубіжжя, серед яких: А. Мартін (Martin, 2006), Р. Бурніске 
(Burniske, 2007), М. Петер і П. Яндрік (Peters & Jandric, 2018), Пекка Мертала 
(Mertala, 2019), Б. Вільямсон, Р. Ейнон і Дж. Поттер (Williamson et al., 2020) та ін. 
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У плані українських досягнень з цього напряму досліджень варто відзна-
чити: І. Зубавіну (2018), І. Кучерак (2020); О. Локшина, О. Глушко, А. Джурило, 
Н. Нікольська, М. Тименко, О. Шпарик (2020). 

Проблеми цифровізації освіти та цифрової компетентності досліджували 
такі науковці, як О. Базелюк (2021), І. Воротникова (2017), О. Овчарук (2020), 
І. Регейло (Reheilo, 2018), О. Спірін (2021), А. Яцишин (2018) та  ін. Важливим 
є те, що протягом останніх п’яти років увага дослідників поступово зміщується 
з технологічно-орієнтованих питань на людину як центральний складник циф-
рових трансформацій. Українські науковці, зокрема, зосереджуються на інтегра-
ції України в глобальні процеси цифровізації.

Питання доступності та цифрової залученості, які спрямовані на суспільне 
благо, добре висвітлені в монографіях «Цифровий університет: Діалог і мані-
фест» (Peters &  Jandrić, 2018) та «Концептуалізація цифрового університету: 
Перетин політики, педагогіки та практики». У цих працях автори виділяють чо-
тири ключові компоненти матриці цифрового університету: освітнє середовище 
(інтеграція цифрового та фізичного просторів); цифрова участь та інформацій-
на грамотність (основа особистісного й професійного розвитку); освітня програ-
ма; розроблення курсів, зокрема з цифрової аналітики. (Johnston et al., 2018).

У своєму дослідженні колектив авторів (С. Ілляшенко, Ю. Шипуліна, Н. Ілля-
шенко) аналізують цифрову трансформацію закладів вищої освіти (ЗВО) в умо-
вах війни. Під час воєнних дій освітній процес зіткнувся з проблемою тимчасово 
переміщених осіб, які хотіли б продовжувати навчання в своєму ЗВО. У цьому 
контексті цифрова трансформація набуває ще більшої значущості для освітніх 
закладів України, тож, крім навчальних закладів, використання цифрових техно-
логій під час війни варто розширити на всю сферу, де є можливість перепідго-
товки персоналу (Ілляшенко та ін., 2022).

О. Барна та О. Кузьмінська (2020) визначили основні критерії для оцінки го-
товності закладів вищої освіти до цифрової трансформації. До них належать: 
зрілість цифрової архітектури, ефективність процесного управління, цифрова 
компетентність персоналу та рівень фінансування цифрових перетворень. Крім 
того, науковці розробили інструменти для здійснення такої оцінки. Вони дійшли 
висновку, що цифрова трансформація освітнього закладу потребує системного 
підходу, який передбачає розроблення освітньої політики, залучення експертів 
з галузі ІТ, системних аналітиків і педагогічних дизайнерів.

Ю. Горбань, О. Олійник, Н. Кобижча (2024) представили модель організації 
освітнього процесу в закладах вищої освіти, яка базується на впровадженні 
педагогічних інновацій в умовах цифровізації, з урахуванням інформаційних 
потоків, цифрових технологій та факторів, що впливають на ефективність нав-
чання.

Проблемам та перевагам дистанційного навчання в мистецьких закладах 
вищої освіти присвятила своє дослідження С. Ржечицька (2022). На прикладі 
закладів вищої освіти, зокрема Національної академії керівних кадрів культури 
і мистецтв, дослідниця обґрунтувала ефективність запровадження дистанційної 
форми навчання в освітній сфер, проаналізувала переваги й недоліки дистан-
ційної освіти, висвітлила особливості організації онлайн-навчання в мистецьких 
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закладах вищої освіти, наголосила на ключових факторах, дотримання яких за-
безпечує високий професійний рівень процесу навчання студентів. 

Українські науковці Ю. Тесля та Г. Заспа (2020) розробили концентричну 
інформаційну технологію для цифрової трансформації закладів вищої осві-
ти. На думку вчених, сучасні умови вимагають нових підходів, заснованих на 
цифровізації освітніх процесів. У  ході дослідження автори виділили основну 
проблему — створення єдиної системи для побудови цифрових університетів. 
Як рішення, вони запропонували впроваджувати цифрову трансформацію ЗВО 
шляхом використання концентричної інформаційної технології, яка об’єднує всі 
інформаційні бази, методи й інструменти для розв’язання функціональних за-
вдань в  єдиному цифровому просторі, «для максимального забезпечення ін-
формаційних потреб закладів вищої освіти» (Тесля & Заспа, 2020).

Мета статті
Попри значну кількість досліджень, присвячених проблемам цифрового уні-

верситету та перспективам запровадження цих концепцій в освітню практику, 
питання застосування цифрових екосистем у сучасній системі освіти залиша-
ються недостатньо опрацьованими і не до кінця концептуалізованими.

Саме тому метою цього дослідження є аналіз концептуальних засад ство-
рення цифрової освітньої екосистеми серед мистецьких закладів вищої освіти 
(на основі досвіду «цифрового університету» КНУКіМ), а також виокремлення 
параметрів, що орієнтовані на культурні, освітні й цифрові комунікаційні потре-
би студентів, викладачів та співробітників ЗВО.

Результати дослідження
Сьогодні використання цифрових технологій в освіті є одним із ключових 

і сталих тенденцій у розвитку глобального освітнього процесу. Вони сприяють 
активізації навчального процесу, роблячи його гнучким, індивідуалізованим та 
адаптованим до сучасних умов. Нинішні цифрові університети забезпечили без-
перервність освіти навіть у непередбачуваних умовах, зокрема пандемій і вій-
ськових дій.

Поділяю погляди, висловлені М. Пітерсом та П. Яндрічем (Peters & Jandrić, 
2018), які закликають сприймати сучасний цифровий університет як філосо-
фію, що виникла в епоху цифрового розуму і фокусується на синтезі цифро-
вого навчання, культури праці та знань, цифрового читання, цифрової онтоло-
гії, цифрової антропології, радикальної відкритості, творчої праці та спільного 
виробництва символічних продуктів. Дослідники вважають, що завдяки такому 
підходу можна побудувати сильну цифрову культуру як конкурентну перевагу 
для державних і бізнес-університетів, ключовим фактором успіху якої є  циф-
рова трансформація. Однак, як свого часу стверджував Бертон Кларк (Clark, 
1998), належну увагу слід приділяти конститутивному та стратегічному ядру, 
розширеній периферії розвитку, диверсифікованій фінансовій базі, академічній 
основі та інтегрованій підприємницькій культурі, які допоможуть університету не 
лише стати більш інноваційним, але й узгоджуватимуть його прогрес із тради-
ційними академічними цінностями.
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Сучасна освіта зазнає значних змін завдяки науково-технічному прогресу, 
розвитку інтернет-технологій, штучному інтелекту та автоматизації багатьох 
процесів. Одним із найперспективніших напрямів трансформації є створення 
цифрових освітніх екосистем, які інтегрують у себе різні технології і платформи 
для забезпечення високої якості освіти в умовах глобальної цифровізації світу. 

Чітке визначення понять «цифрова екосистема», «освітня екосистема» на 
сьогодні відсутнє, що пояснюється повільною концептуалізацією цих підходів. 
Основними характеристиками освітніх екосистем можна вважати такі: універ-
сальність, співтворчість і цілеспрямованість (Слюсаренко & Кохановська, 2021).

Термін «екосистема» з’явився у сфері біології в середині ХХ ст. Під ним ро-
зуміли спільноту незалежних організмів, які здатні гармонійно співіснувати впро-
довж усього життя. З  подальшим розвитком суспільства термін набув більш 
широкого значення. З’явилися бізнес-екосистеми, медичні екосистеми й  ін. 
(Слюсаренко & Кохановська, 2021). Екосистеми в освіті почали обговорюватися 
на початку ХХІ ст. Нині це питання значно актуалізувалося. 

Попередньо можна зазначити, що цифрова освітня екосистема  — це су-
купність педагогічних, організаційних і технологічних елементів, які сприяють 
безперервному й інтерактивному процесу навчання за допомогою цифрового 
інструментарію. Вона включає в себе онлайн-навчання, платформи для дистан-
ційного навчання, засоби для аналізу даних про навчання, а також інтерфейси 
для взаємодії між студентами, викладачами та іншими учасниками навчального 
процесу.

Можна констатувати, що основою цифрової освітньої екосистеми в Україні 
стали такі напрями:

Дистанційне навчання: багато українських університетів активно розвива-
ють напрям дистанційного навчання, що стало особливо актуальним під час 
пандемії COVID-19 та в умовах повномасштабної російсько-української війни. 
Університети впровадили онлайн-курси, відеолекції та віртуальні лабораторії, 
щоб забезпечити студентам доступ до навчання незалежно від місця перебу-
вання.

Онлайн-платформи та ресурси: українські університети використовують 
онлайн-платформи для навчання, зокрема системи для управління курсами 
(LMS, Мoodl), завдяки чому студенти можуть вивчати курс, виконувати завдан-
ня й мати зворотний зв’язок з викладачем, а також доступ до значної кількості 
онлайн-ресурсів та електронних бібліотек.

Інтеграція з міжнародними онлайн-платформами: деякі університети 
співпрацюють із міжнародними освітніми платформами, такими як Coursera, 
edX, Udemy та ін., що допомагають студентам отримувати міжнародні сертифі-
кати й здобувати знання від провідних університетів світу (Coursera, 2024).

Інновації в освіті: цифрові університети активно впроваджують інновацій-
ні методи навчання, зокрема використання великих даних (Big Data), штучного 
інтелекту (AI), віртуальної і доповненої реальності (VR/AR) для створення ін-
терактивних та ефективних освітніх середовищ. Названі технології дає змогу 
студентам більш глибоко вивчати предмети, використовувати симулятори, ви-
конувати практичні завдання.
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Цифрові компетенції: оскільки цифрові технології стають невід’ємною 
частиною професійного середовища, українські університети також приділяють 
велику увагу розвиткові цифрових компетенцій студентів та викладачів (курси 
з програмування, кібербезпеки, цифрового маркетингу, аналізу даних і т. ін.).

Підтримка ініціатив і стартапів: цифрові університети стали осередками 
для розвитку стартапів і технологічних ініціатив; вони створили хаби для під-
тримки студентських та молодіжних проектів у сфері ІТ, медіатехнологій, інже-
нерії тощо.

Отже, створювана цифрова освітня екосистема в Україні допомагає закла-
дам вищої освіти поєднати ресурси і створювати нові цифрові продукти, забез-
печуючи можливість реалізації дистанційного та змішаного навчання.

Мистецька освіта, яка базується на активній комунікації студентів і викла-
дачів, професійно-практичних заняттях, інтерпретаціях і творчому самови-
раженні, традиційно вважається сферою, що потребує фізичної присутності 
й безпосередньої взаємодії студентів з майстром і творчим середовищем. Про-
те сучасний цифровий інструментарій відкриває нові можливості для розвитку 
мистецької освіти, сприяючи поєднанню традиційних методів з інноваційними 
підходами.

Для мистецьких закладів вищої освіти, таких як Київський національний уні-
верситет культури і мистецтв, цифрові технології відкрили нові перспективи для 
розвитку творчих компетенцій, синтезу та інтеграції різних видів мистецтва, під-
готовки студентів до майбутньої професії в умовах сучасного інформаційного 
суспільства. Як провідний мистецький заклад України КНУКіМ служить прикла-
дом реалізації концепції цифрової освітньої екосистеми закладів вищої освіти 
мистецького спрямування. 

У цьому контексті цифровий університет КНУКіМ, реалізований за такими 
компонентами: цифрові освітні платформи (LMS, Moodle, системи відеоконфе-
ренцій Zoom), диджиталізація професійно-творчого навчання, зокрема, високо-
технологічний знімальний павільйон-лабораторія SPACE-STUDIO «ПоплавОК», 
лабораторія VR-освіти з доповненою реальністю, факультет дистанційної осві-
ти, 3D-лабораторії, електронна бібліотека, мережа комунікації між навчальними 
підрозділами університету, комунікаційна інтеграція із глобальними освітніми 
ресурсами світу з використанням штучного інтелекту. 

Навіть в умовах пандемії та повномасштабної російсько-української війни 
університет залишається флагманом із впровадження інновацій у навчальний 
процес. Було запроваджено адаптивні заходи, зокрема: створено гнучкі на-
вчальні програми, що мають теоретичні та практичні блоки; електронні порт-
фоліо для демонстрації та оцінювання студентських робіт; організовано онлайн 
майстер-класи із залученням експертів галузі; використовуються віртуальні 
простори для колективних репетицій, а також реалізовані групові проєкти через 
спеціалізовані платформи для співпраці (Бондар, 2024).

У парадигмі культурологічної і мистецької освіти цифровізація КНУКіМ  
надала унікальні можливості для розширення культурних і творчих практик, 
створення інноваційних навчальних форматів та вдосконалила доступність 
освіти. 
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Проте специфіка мистецьких дисциплін спричинила низку викликів, пов’я-
заних з інтеграцією цифрових технологій у творчий процес. У зв’язку з цим вва-
жаємо за доцільне визначитись із перспективами створення цифрової освітньої 
екосистеми вищої мистецької освіти:

Дистанційне навчання та міжнародна співпраця: платформи для онлайн- 
освіти, такі як Zoom, Microsoft Teams, а також спеціалізовані мистецькі інструмен-
ти сприяють організації майстер-класів, лекцій та воркшопів з участю провідних 
митців світу, а відтак — розвитку партнерства з іншими закладами вищої освіти 
та установами для обміну ресурсами й спільної організації навчальних програм.

Розширення інструментарію для творчості: цифрові технології та облад-
нання, такі як універсальна цифрова кінокамера, синтезатори, цифрові звукові 
робочі станції та програмне забезпечення для редагування, програмного 3D-мо-
делювання й віртуальної реальності, відкривають нові горизонти для творчої 
діяльності, що допомагає студентам експериментувати із зображенням, форма-
ми, звуком і техніками, недоступними в традиційному форматі.

Інтеграція штучного інтелекту (ШІ): використання ШІ у створенні мис-
тецьких творів (наприклад, генеративний дизайн, кіно, фото зйомка, звукоре-
жисура) породжує нові методи для експериментів і творчих пошуків. Крім того, 
алгоритми аналізу дає змогу оцінювати роботу студентів з урахуванням склад-
ності композиції, звуку, кольорової гами тощо.

Цифрові архіви та ресурси: віртуальні музеї, бібліотеки та бази даних знач-
но спрощують доступ до культурної спадщини, відкриваючи для студентів мож-
ливість досліджувати світове мистецтво без географічних обмежень.

Процес створення цифрової освітньої екосистеми серед мистецьких за-
кладів вищої освіти ставить перед ними певні негативні виклики цифровізації. 
По-перше, постає питання збереження автентичності творчого процесу. Мис-
тецька освіта зазвичай базується на безпосередній взаємодії викладача і сту-
дента. Перенесення цього процесу в цифровий формат може погіршити якість 
особистої підтримки та впливу майстра. По-друге, в Україні у зв’язку з війною 
існує проблема технічного обмеження ЗВО. Не всі мистецькі університети, які 
фінансуються з державного бюджету, мають достатньо можливостей для при-
дбання сучасного обладнання і програмного забезпечення. Тому в студентів 
може бути лімітований доступ до ресурсів. По-третє, виникають етичні і пра-
вові питання. Використання цифрових технологій, зокрема штучного інтелекту 
в мистецьких творах, загострюють проблему авторського права, автентичності 
твору і ролі митця в творчому процесі. По- четверте — це втрата традиційних 
навичок, тому що залежність від цифрового інструментарію може спричинити 
зменшення уваги до класичних інструментів, традиційних засобів, які є основою 
багатьох мистецьких курсів. 

Отже, університети, що перебувають на шляху цифрової трансформації, 
мають забезпечити студентам належні умови для формування індивідуаль-
них освітніх траєкторій, активізувати співпрацю з реалізації мережевих освітніх 
програм із залученням онлайн-курсів, використовувати цифрові технології для 
підвищення якості освіти та мотивації студентів усіх форм навчання, а також 
покращити економічну ефективність освітніх послуг.
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Висновки
Нині можна впевнено констатувати, що процес диджиталізації перетворив-

ся на базовий імператив сучасного життя, що стало визначальним принципом 
і чинником розвитку вищої освіти у ХХІ ст. Про це свідчить зростання уваги сві-
тової спільноти до цифрових університетів, що, обумовлено увагою до цифро-
вих освітніх технологій.

Одним із напрямів розвитку сучасної вищої освіти в Україні стала перспек-
тива створення цифрових освітніх екосистем, які б інтегрували в собі різні тех-
нології і платформи для забезпечення високої якості освіти. Для цього в Україні 
були реалізовані певні рішення щодо трансформації освітньої діяльності, се-
ред них: дистанційне навчання; використання онлайн-технологій та ресурсів; 
інтеграція з міжнародними онлайн-платформами; інноваційні методи навчання; 
підвищення цифрових компетенцій серед студентів і викладачів; підтримка іні-
ціатив і стартапів стосовно функціонування цифрових університетів та ін. Усі 
ці інновації були впроваджені в діяльність більшості великих українських ЗВО, 
зокрема і в Київському національному університеті культури і мистецтв, досвід 
якого може пригодитися для створення цифрової освітньої екосистеми серед 
мистецьких ЗВО України. 

Цифровізація відкрила перед вищою мистецькою освітою значні перспек-
тиви, сприяючи інноваціям і розширенню можливостей для творчості. У цьому 
контексті «цифровий університет» КНУКіМ реалізовано з такими компонентами: 
цифрові освітні платформи, диджиталізація професійно-мистецького навчання, 
факультет дистанційної освіти, 3D-лабораторії, електронна бібліотека, мережа 
комунікації між навчальними підрозділами університету, комунікаційна інтегра-
ція із глобальними освітніми й культурно-мистецькими ресурсами світу. 

Водночас процес цифровізації потребує обережного підходу з погляду збе-
реження традицій, вирішення технологічних і етичних проблем. Баланс між но-
вими технологіями та класичними методами навчання є ключем до успішного 
розвитку мистецької освіти в умовах цифрової епохи. З огляду на вищезазна-
чені фактори цифрової культури колаборація мистецьких ЗВО є питанням най-
ближчого майбутнього. 

Перспективи подальших досліджень передбачають більш детальне вивчен-
ня підходів до створення цифрової освітньої екосистеми України як відповіді 
на виклики сьогодення, здійснення поглибленого аналізу успішних практичних 
кейсів цифрової трансформації окремих університетів в Україні та інших країн 
світу на основі порівняння зарубіжного досвіду з українськими ініціативами в цій 
сфері, зіставлення особливостей цифрового університету державних та приват-
них університетів в Україні та за кордоном тощо.
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The aim of the article is to analyse conceptual principles of creating a digital educational 
ecosystem among art institutions of higher education, as well as to provide a case overview 
of implementing “digital university” of Kyiv National University of Culture and Arts (KNUCA) 
in the process of adapting to new conditions of teaching and studying. Results. The nature 
of digital educational ecosystem is determined as a set of pedagogical, organisational and 
technological elements. It is mentioned that in the paradigm of culturological and artistic 
education, KNUCA digitisation provides unique opportunities for expanding cultural and 
creative practices, creating innovative educational formats, improving the accessibility of 
education. The  scientific novelty grounds on systematising the aspects of functioning of 
“digital universities” of Ukrainian higher educational establishments, in particular KNUCA, as 
prerequisites for creating a digital educational ecosystem among art educational institutions. 
Conclusions. One of the key vectors for the development of modern higher education in 
Ukraine has become the perspective of forming digital educational ecosystems that combine 
digital technologies and platforms in ensuring high standards of the educational process. 
Within the framework of this direction, a number of transformational propositions have been 
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use of innovative teaching methods, development of digital competencies among lecturers 
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particular in Kyiv National University of Culture and Arts. Its experience can serve as a basis 
for creating a digital educational ecosystem in the art education sphere of Ukraine.
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Мета статті — з’ясування специфіки національної адаптації реаліті-шоу як 
транснаціонального телевізійного формату та вагомого чинника трансформації, як умов та 
практики телевиробництва, як символічних форм та соціокультурних уявлень на локально-
національному рівні. Результати дослідження. Застосування методології культурного 
виробництва уможливило розгляд реаліті-шоу не тільки як аудіовізуальної жанроформи, 
а і як транснаціонального телевізійного розважального формату й символічної форми, що 
використовується адептами неоліберальної економіки для зміни культурного ландшафту 
країн та національної аксіосистеми. Доведено, що реаліті-шоу, навіть з урахуванням 
національної адаптації, реартикулюють місцеві культурні атрибути в межах чітко 
продиктованих норм і логіки символічно-культурного виробництва в  транснаціональному 
телевізійному сценарії. Наукова новизна дослідження полягає в тому, що в статті вперше на 
прикладі Індії та України розглянуто реаліті-шоу як показник транснаціонального культурного 
капіталу та чинник трансформації умов і практики телевиробництва, що на національному 
рівні переорієнтовує соціокультурні уявлення глядачів. Висновки. Спроба поглянути 
на реаліті-шоу саме під таким кутом зору окреслює потенціал культуральних студій, що 
позначають точку відходу від популярних студій про реаліті-шоу та його соціальні наслідки, 
актуалізуючи методологію культурного виробництва та зосереджуючись здебільшого на 
виробничих практиках. Попри критичні оцінки, які пов’язують ідеологічне підґрунтя реаліті-
шоу з неоліберальною соціальною ідеєю та допомагають концептуалізувати її як символічну 
форму дослідження, сам формат рідко виходить за межі текстової площини у виробничі 
контексти і практики. Це ще одна важлива прогалина, яка обмежує розуміння реаліті-шоу як 
«культурної технології», що розвиває підприємницьку культуру до рівня абстрактної сили, 
яка формує індивідуальні суб’єктності та може бути (критично) інтерпретована.
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Вступ 
Однією з цікавих і малодосліджених проблем на перетині культуральних та 

аудіовізуальних студій є проблема культурної адаптації всесвітньо поширених 
телевізійних реаліті-форматів, реконструкція та аналіз ідеї, прагнень і сенсів, які 
вони транслюють у соціокультурний простір за допомогою розважальних форм. 
На початку ХХІ ст. формати реаліті-шоу перетворилися на основу розважального 
телебачення в багатьох країнах, культурно резонуючи й виходячи за межі телее-
кранів. Якщо медіаексперти здебільшого звертають увагу на внутрішні механіз-
ми та логіку розвитку цієї аудіовізуальної жанроформи, то культурологи сприй-
мають її функціонування в ширшому соціокультурному контексті, зокрема з по-
зиції суспільної моралі: популярність телевізійних реаліті-форматів їх цікавить 
саме тому, що вона є частиною більш широкого, глобального явища — транс- 
національного капіталу, потоку матеріалів та ідей, який трансформує умови та 
практику телевиробництва, уводить нові символічно-культурні форми (як-от: те-
левізійні реаліті-формати) й переорієнтовує наші соціально-культурні уявлення. 

У рамках політики економічної лібералізації на пострадянському просто-
рі відомі вже на той час національні і транснаціональні медіакомпанії (News 
Corporation, Viacom, Sony, Turner Broadcasting Company тощо) почали активно 
інвестувати в телевізійну індустрію колишніх радянських республік, включаючи 
Україну, зокрема в простір GEC, або «загальних розважальних каналів» (general 
entertainment channels), створюючи нові «сестринські мережі» як частину верти-
кально інтегрованих корпорацій чи внутрішні офіси у співпраці з меншими наці-
ональними компаніями, які потребували капіталу. Присутність транснаціональ-
ного капіталу можна було помітити на різних рівнях у структурі телевізійної інду-
стрії (від мовників, продакшн-компаній, власників форматів, рекламних/медіа- 
агентств до агентств з дослідження телевізійної аудиторії). Але прихід трансна-
ціональних гравців запровадив нові практики в телевізійний бізнес, включаю-
чи нову комерційну логіку та норми, символічні медіа-форми та нові творчі ідеї 
й цінності, які формують телевізійне виробництво. Власне, на цьому моменті 
й прагнуть зосередитися культурологи, досліджуючи культурну значимість фор-
матів реаліті-телебачення як транснаціонального медіапродукту та відстежую-
чи, з одного боку, інтеграцію національного телевізійного простору в глобаль-
ну культурну економіку, а з іншого — трансформації національного культурно-
го поля під впливом ідей, відтворених і популяризованих з допомогою таких  
аудіовізуальних жанроформ, як реаліті-шоу. Ця теоретична проблема поки що 
не була належно розроблена українськими культурологами та медіаекспертами, 
що актуалізує пропоновану наукову розвідку. 

Аналіз попередніх досліджень
Зосередження уваги дослідників на телевізійному виробництві загалом і на 

форматі реаліті-шоу зокрема не є ситуативним і рандомним, а більше свідчить 
про системну увагу до цих феноменів аудіовізуальної культури хоча б через те, 
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що простір GEC, незважаючи на радикальну реструктуризацію та зменшення 
прибутків від реклами (Gupta, 2024), продовжує впливати на культурний капітал 
багатьох країн та пов’язані з ним символічні й ментальні структури. Реаліті-шоу 
є однією з таких «технологій та культурних форм», що продається в багатьох кра-
їнах світу і транслює в локальному вимірі наративи й цінності транснаціональної 
телекультури (Mikos, 2020). Так, Б. Сен (Sen, 2014) на прикладі відомого реаліті- 
шоу Big Brother (Bigg Boss) намагається розкрити складні взаємовідносини між 
силами глобалізації, національними та локальними культурними утвореннями 
й  «диктатом комерційних розваг». Під час аналізу істотних ознак форматного 
телебачення, вчений доходить висновку, що спосіб його конструювання як еконо-
мічного й естетичного об’єкта передбачає інтенцію до глобального, притаманну 
культурному імперіалізмові. Реаліті-шоу втілює глобальну форму, а отже, функ-
ціонує як свого роду «Bigg Boss», що диктує сучасні способи осмисленої поведін-
ки. М. Кавка та Б. Вебер (Kavka & Weber, 2017) у статті «Вступ: транснаціональні 
гендерні культури та реаліті-телебачення» зазначають, що реаліті-шоу поясню-
ють, регулюють і маніпулюють соціальними сценаріями, за якими ми живемо, 
а транснаціональний підхід до реаліті-телебачення забезпечує багатий контекст 
для дослідження міжнародної мінливості гендерних культур. Інші автори, нама-
гаючись розібратися у «внутрішній кухні», досліджують транснаціоналізацію на 
мікрорівні телевиробництва, базуючись на спостереженнях учасників голланд-
ської компанії, яка частково належить американському конгломерату, і, як наслі-
док, розкривають індустріальну логіку форматування, що не тільки детермінова-
на транснаціональними структурами власності та бізнес-моделями, але й гли-
боко вкорінена у виробничих опціях і програмних конвенціях (van Keulen et al., 
2021). Паралельно з цим, науковці фіксують протилежні локалізаційні тенденції 
в країнах т. зв. «Глобального Півдня». Зокрема, колектив китайських авторів за 
допомогою текстового аналізу 15 епізодів десятого сезону відомого шоу «Голос 
Китаю», намагається продемонструвати, як це вокальне змагання служить плат-
формою для демонстрації талантів і потужним інструментом для реконструкції 
влади медіадискурсу шляхом інтеграції національного іміджу та етнічної культу-
ри. Унікальна культурна гібридизація, у рамках якої відбувається синтез інозем-
них форматів з місцевими елементами, розкриває, на їхню думку, роль формат-
них телевізійних програм у формуванні національної ідентичності та культурної 
репрезентації, підкреслюючи, як програми просувають китайську культуру та 
сприяють почуттю національної гордості серед аудиторії (Zhang et al., 2023).

Мета статті
Метою статті є з’ясування специфіки національної адаптації реаліті-шоу як 

транснаціонального телевізійного формату та вагомого чинника трансформації 
і  умов та практики телевиробництва, і символічних форм та соціокультурних 
уявлень на локально-національному рівні. 

Результати дослідження
Становлення реаліті-шоу як феномена культурного виробництва пов’язане 

з реалізацією неоліберальної моделі капіталізму та поглибленням суперечності 
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між демократією і ринком, наслідком яких стала залежність соціуму від пропо-
зицій виробників медіаконтенту та його жага до видовищних форм. Саме тому 
телебачення починає інтенсивніше розширювати видовищну практику й пропо-
нувати глядачам продукцію, у який розважальність домінує над аналізом, публі-
цистичністю та інформаційністю. Це не лише популяризує реаліті-шоу як теле-
візійний формат, а й перетворює його, по суті, на новий напрям візуальної ан-
тропології та «засіб формування світосприйняття аудиторії», що займає місце 
між ігровим кіно, документалістикою та віртуальною реальністю, а також постає 
своєрідним способом інсценування цієї реальності. У зв’язку з цим Дж. Дові чіт-
ко вказує на культурологічний вимір реаліті-шоу, коли називає їх «ідеальною 
телевізійною формою для сучасного культурного моменту, найважливішим 
компонентом популярної тканини культури» (Dovey, 2000, p. 78). Водночас 
Р. Дуброфські (Dubrofsky, 2011) зазначає, що з реаліті-шоу як тележанром, що 
стрімко розвивається, ми маємо справу зі сконструйованим у процесі телеви-
робництва наративом, який у статусі кінцевого продукту отримують під час пе-
регляду. У ньому використані реальні кадри, щоб розповісти вигадану історію.

Дослідження практик телевиробництва фокусується на соціальній логіці, ра-
ціональності і стратегіях, які використовуються під час адаптації формату як се-
лективної організації культурного матеріалу. Через це культурна адаптація або 
відтворення формату трактується більше ніж формально-технічний маневр, 
а з’ясування того, як формат адаптується до певного культурного ринку, вказує, 
як транснаціональні потоки капіталу (матеріалів та ідей) об’єднуються в певних 
точках, змінюючи наші інтерпретаційні рамки, та сприяють появі нових практик, 
ідей та культурних компетенцій. Аналітично відтворення формату забезпечує 
з позиції локалізованого досвіду точку доступу до динаміки розпорошених сил, 
залучених у глобальні потоки капіталу та медіа. «Глобальна» циркуляція реаліті- 
шоу як аудіовізуальних жанроформ і телевізійних форматів у цьому плані ро-
зуміється не як сукупність чи каталог локальних різновидів, а є гомогенізуючим 
феноменом, що привертає увагу до історично та культурно особливих «точок 
артикуляції» (Kraidy, 2003, p.  53), тоді як використання терміна «локальний» 
концептуалізується як набір соціально-історичних і повсякденних практик, що 
є умовними.

Мета дослідника-культуролога полягає не в скільки тому, щоб поглибити ро-
зуміння жанру та формату реаліті-шоу, а швидше з’ясувати, чому ці конкретні 
символічно-культурні форми стають популярними та ширяться світом і що це 
означає в контексті імпортування ідей, цінностей і практик в соціокультурну сфе-
ру. Хоч тексти і є важливими медіакультурними формами, культуральні студії не 
покладаються на текстовий аналіз. Не всі тексти (як формати) добре «працю-
ють» на різних культурних ринках, а відповідь на питання, які тексти «працюва-
тимуть» та як змусити шоу «працювати» (тобто виробничі стратегії) у позатек-
стовому вимірі дає змогу виявити індустріальні імперативи та умовні практики 
телевізійного культурного виробництва, осмислити продукування текстів з точки 
зору ідей, цінностей, логіки та жестів, які набувають значення й ваги в окремих 
сценаріях транснаціональних телевізійних потоків (Решетнік, 2024). Крім того, 
потрібно розрізняти жанри та формати: якщо «жанри» в широкому розумінні 
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стосуються текстових особливостей і риторичних чи наративних конвенцій, то 
терміном «формати» позначають індустріальну практику — конвертування те-
лешоу в певний набір ліцензованих і фірмових ідей, стратегій виробництва та 
програмування, які адаптуються до місцевих культурних потреб (мови, актори, 
норми, жести тощо) на різних телевізійних ринках у всьому світі. З огляду на 
вищезазначене важливо зосередитися на сценаріях і практиках промислового 
виробництва, на аспектах формату (не жанрових чи текстових аспектах) гло-
бально-локальної культурної значимості реаліті-шоу. 

Варто наголосити, що більшість реаліті-шоу (приміром, в Індії чи Україні) 
є  адаптацією «форматів», на відміну від місцевих телевізійних шоу (а  ті, які 
не є  ліцензованими форматами, зазвичай «натхненні» імітаціями). Розгляд 
популярності реаліті-шоу в Індії неминуче означає обговорення популярності 
формату, що презентує один із зростаючих секторів торгівлі в індустрії транс- 
національного телебачення. Але торгівля телевізійними форматами також 
є напрямом глобалізації телеіндустрії. Припинення суспільного мовлення, при-
ватизація радіомовлення та дерегуляція ринків у руслі проринкової, неолібе-
ральної політики, прийнятої національними державами в усьому світі, призве-
ли до збільшення потоку капіталу (Moran, 1998). Результатом стало зростання 
структурно інтегрованої транснаціональної телевізійної індустрії. В Індії, напри-
клад, за винятком однієї місцевої компанії (Zee TV), основні мережі в процвіта-
ючому секторі розважального телебачення на хінді є власністю або спільними 
підприємствами із глобальними медіаконгломератами (Star є частиною News 
Corporation; Imagine TV9 частина Turner Broadcasting Company; Colors частина 
Viacom тощо). В Україні з 2005 р. Національна телекомпанія стала акціонером 
міжнародного телевізійного каналу «Euronews», а більшість відомих реаліті- 
шоу є адаптаціями зарубіжних проєктів: «Детектор брехні» — аналог амери-
канського проєкту «The Moment of Truth», «Холостяк» є адаптацією американ-
ського проєкту «The Bachelor», українська адаптація британського реаліті-шоу 
«Wife Swap» — «Міняю жінку», «Свекруха чи невістка» — адаптація турецького 
формату «Rivals-in-Law», укpаїнська адаптацiя формату «Battle of the Sexes» 
компанії Talpa — «Хто зве́рху?» та ін. (Козловська & Чорна, 2023, с. 50–51).

Приплив капіталу створив нові телевізійні мережі та забезпечив глибокі 
прибутки, необхідні для виживання на висококонкурентному телевізійному рин-
ку. Але, окрім структурних узгоджень і корпоративних внесків, зв’язки із транс-
національним капіталом сприяли потоку професійної раціональності, ноу-хау 
й спільної чуйності, які керують творчим і комерційним вибором глобальних те-
левізійних виробників. Так, українські телевиробники все частіше звертаються 
до західних ринків і беруть приклад із програмних сіток на ринках рівня A, таких 
як США та Західна Європа, а також часто відвідують міжнародні ярмарки, щоб 
визначити, які шоу показувати в себе в країні. Глобальні медіакомпанії, що спе-
ціалізуються на форматах (Endemol, Fremantle, Celador тощо), одночасно звер-
нули увагу на величезний індійський телевізійний ринок у пошуках прибутку, на-
лагодили внутрішні операції та почали пропонувати (і дедалі більше виробляти) 
різноманітні формати і для паніндійської мовної мережі чи мережі хінді, і для 
менших регіональних мовних мережі.
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Формат реаліті-шоу в цій транснаціональній динаміці є особливо логічним 
вибором. Порівняно з вигаданими форматами, реаліті-шоу настільки необмеже-
ні культурно визначеними характеристиками, сюжетними лініями тощо. Проте, 
як і у випадку з усіма іншими форматами, поширення відомих у всьому світі ре-
аліті-шоу дозволяє виробникам відтворювати «перевірені та протестовані ідеї», 
які мають гарні рейтинги на одному ринку і, отже, ймовірно будуть успішними на 
інших. Формати усувають ризики в телевізійному бізнесі та вносять елемент пе-
редбачуваності, оскільки мають детальні рейтинги глядачів і дані про доходи від 
реклами разом з деталями виробництва (камера, звуки, декорації та ін.). У та-
кий спосіб формати забезпечують «гігієну», фільтруючи хаотичні творчі бажан-
ня місцевих виробників — очищаючи місцеві культурні жести від (потенційно) 
руйнівних елементів, які відволікають від надійних «стандартних операційних 
процедур», дозволяючи при цьому послідовно реартикулювати місцеві культур-
ні атрибути в рамках обмежених норм і логіки символічно-культурного виробни-
цтва в транснаціональному телевізійному сценарії. 

Телевізійні реаліті-шоу, як в Україні, так і деінде, як правило, пропонують 
драматичні історії про перетворення для готових ризикнути, бути амбітним, кон-
курувати та (можливо) перемагати. Ця приголомшлива обіцянка реаліті-шоу — 
наповнити буденне життів глядачів захоплюючими перспективами та емоція-
ми — поставила їх у центр бурхливої індустрії розважального телебачення в на-
шій країні. Реаліті-шоу — це «дорогі» формати, що «привертають» аудиторію та 
рекламодавців до мовників; як правило, плануються на вихідні, націлюючись на 
всю сім’ю, яка зібралася біля телевізора; і перетворилися на необхідний пункт 
у програмних розкладах у всіх GEC. Оскільки реаліті-шоу мобілізують звичай-
них глядачів (перегляд, голосування, змагання чи кампанії за улюблених учас-
ників), важливо зосередитися на нових уявних образах на телебаченні чи поза 
ним, які переривають звичайне життя і зумовлюють екстраординарне майбутнє. 
Разом з  тим аналітичний підхід контекстуалізує ідейні заклики, що вбудовані 
у формати та згодом відтворюються в конкретній країні в термінах ширшого со-
ціального поля телебачення й культурного виробництва.

Контекстуалізуючи виробництво форматів реаліті-шоу, можна виявити 
більш масштабний соціально-історичний процес у його динаміці: як глобаль-
ні (медійні) сили капіталу виходять на нові ринки, просуваючись все ширше 
й глибше на нові території, і популяризують нові символічно-культурні форми 
(як-от, реаліті-шоу) і змінюють наші соціально-культурні орієнтації в цьому про-
цесі. Запитуючи про ідеї, які впроваджуються в соціокультурну сферу, дослід-
ники акцентують увагу на тому, як культурний простір реаліті-телебачення вико-
нує важливу соціальну функцію для неоліберальної держави шляхом запрова-
дження проринкових тем (індивідуальних амбіцій, конкуренції, підприємництва, 
орієнтації на кінцеву мету) в буденне життя країни. Аналіз основоположних ідей 
та цінностей у форматах реаліті-шоу свідчить про те, як телебачення спри-
яє занепаду держави/колективного й водночас просуванню ринку/приватного 
за допомогою ідеї самокерованого, самомотивованого та відповідального ін-
дивідуалізованого суб’єкта, яка транслюється й масштабується в популярних  
реаліті-шоу.
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У ході історико-критичного аналізу реаліті-шоу як медіаформи, вона також 
була зарахована до сфери соціальної інструментальності або того, що Дж. Гей 
визначає як «технології управління» (Hay, 2010). Походження реаліті-шоу часто 
пов’язують із шоу під назвою «Candid Camera», яке вперше з’явилося в США 
у  1948 р (Clissold, 2004). У ньому використані приховані камери, розташовані 
в громадських місцях, щоб зафіксувати, як звичайні люди реагують на конкретні 
дії. Спонтанні реакції людей, які не підозрювали, що їх знімають/спостерігають, 
згодом реконфігурували як комічний контент для телебачення, і опосередковано, 
на розважальні історії про мораль. Це «видовище реальності» (Jermyn, 2004), яке 
популяризує шоу, з тих пір було змінено різними способами для створення роз-
важальних програм. Конкретні сценарії дій можуть змінюватися (створення низки 
гібридних текстів, як-от, вікторина-гра, подорож-пригода, музичне/ танцювальне 
шоу з пошуком талантів, шоу про зміну стилю життя тощо), але реаліті-шоу за-
галом опирається на «реальних людей» (неакторів) та «реальні (незаплановані) 
реакції», щоб створювати розважальні історії з моральним підтекстом.

У дослідженні популярного реаліті-шоу в залі суду під назвою «Суддя Джу-
ді» (яке також було відтворено в Індії як «Aap ki Kachehri Kiran ke Saath» на Star 
Plus, де К. Беді виступає в ролі судді) Л. Уеллетт (Ouellette, 2010) вказує, як вирі-
шуються суперечки (в певних умовах, що імітують судові справи до дрібним по-
зовам у США), шляхом заохочення «відповідального особистого вибору». Жін-
кам із низьким рівнем доходу, соціально маргіналізованим, котрі, як правило, 
є основними учасниками шоу в США, пояснюють, приміром, про небезпеку по-
зичання грошей друзям без гарантії або народження дітей поза шлюбом без за-
безпечення допомоги подружжя з догляду за дитиною тощо. Такі шоу, на думку 
Л. Уеллетта (Ouellette, 2010), породили справжній культурний резонанс у Сполу-
чених Штатах у розпал неоліберальних дискусій 1990-х рр. про зменшення роль 
уряду та саморегульовані ринки, а тому вони (тобто реаліті-шоу) транслюють 
ідею посилення ринкових цінностей в особистому житті, залучаючи глядачів до 
схем і наративів самоуправління, самомотивації і самодисципліни. Так, авто-
номний та саморегульований індивід тлумачиться як засіб вирішення життєвих 
проблем, незалежно від соціально-історичних умов нерівності (McMurria, 2008). 

Ця «нав’язлива індивідуальність» (Wood & Skeggs, 2004) вибору та його на-
слідків відтворюється в реаліті-шоу незалежно від жанрово-текстових відмін-
ностей. Наприклад, реаліті-шоу про стиль життя «напучують» людей до розвит-
ку «кращих смаків» з метою переробити себе, іноді переробляючи тіло букваль-
но за допомогою пластичної хірургії (Franco, 2008), завдяки якій фізична краса/
досконалість виражає емоційне я (як чоловіки/дружини, хлопець/дівчата, члени 
родини починають «оцінювати» предмет) та ініціює зміни у ставленні та життє-
вому виборі. З іншого боку, реаліті-шоу про благоустрій сприяють «моральній 
економіці» (Hay, 2010), культивуючи культуру домогосподарства, самостійного 
підприємництва, самореалізації та самоінвестування. 

Висновки
Отже, культурологічний та критичний аналіз реаліті-шоу як транснаціональ-

ного медіапродукту та культурно-символічної форми породив більше запитань, 
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ніж відповідей, на що, власне, і був розрахований. Важливо розуміти, що на-
явні культурологічні дослідження реаліті-шоу зосереджуються насамперед на 
історично ліберальних суспільствах (таких як Сполучені Штати та частини За-
хідної Європи) без урахування соціально-історичної специфіки «незахідних» 
суспільств, багато з яких з часом були лібералізовані, що є обов’язковою умо-
вою приєднання до неоліберальної глобальної економіки. Це аспект важливий, 
адже популярність реаліті-шоу здебільшого зумовлена його коммодифікацією 
як телеформату, який продають та відтворюють на різних культурних ринках 
світу.

Глобальний резонанс і різні національні адаптації реаліті-шоу породжують 
чимало запитань: приміром, як неолібералізм через реаліті-шоу відчувається 
та представлений у «незахідних» суспільствах? Чи однаково переноситься за-
хідний досвід із цим жанром? Не менш важливе питання, обумовлене цією роз-
відкою, — які умови культурного перекладу, асиміляції та участі в глобальній 
культурній економіці? Ці та інші питання, по-перше, окреслюють перспективи 
подальших досліджень, а, по-друге, підкреслюють потенціал культуральних 
студій, що позначають точку відходу від популярних студій про реаліті-шоу та 
його соціальні наслідки, актуалізуючи методологію культурного виробництва та 
зосереджуючись здебільшого на виробничих практиках. Попри критичні оцінки, 
які пов’язують ідеологічне підґрунтя реаліті-шоу з неоліберальною соціальною 
ідеєю та допомагають концептуалізувати її як символічну форму дослідження, 
остання рідко виходить за межі текстової площини у виробничі контексти й прак-
тики. Це ще одна важлива прогалина, яка обмежує наше розуміння реаліті-шоу 
як «культурної технології», що розвиває підприємницьку культуру до рівня аб-
страктної сили, яка формує індивідуальні суб’єктності та може бути (критично) 
інтерпретована. Якщо ж поглянути на процес генерування ідей реаліті-шоу крізь 
призму методології культурного виробництва, тоді важливо з’ясувати умови, за 
яких ці (неоліберальні) ідеї набувають популярності та як конкретні структурні 
зв’язки в транснаціональній телевізійній індустрії запроваджують нові формати, 
як, власне, ідеї мутують в історично та соціально-культурних актах творення 
сенсу та як неоліберальне урядування, що діє через реаліті-шоу, причетне до 
певної соціально-культурної динаміки. Ці питання та породжені ними дискусії 
чекають на своїх майбутніх дослідників. 
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The aim of the article is to clarify the national adaptation specifics of reality shows as 
a  transnational television format and a significant factor in transformation of conditions 
and practices of television production, as well as symbolic forms and socio-cultural ideas 
at the local national level. Results. The application of the cultural production methodology 
makes it possible to study reality shows not only as an audio-visual genre form, but also as 
a  transnational television entertainment format and a symbolic form used by adherents of 
neoliberal economy to change the cultural landscape of countries and national axio system. 
It is proved that even taking into account national adaptation, reality shows re-articulate local 
cultural attributes within the framework of clearly dictated norms and logic of symbolic cultural 
production in the transnational television scenario. The scientific novelty of this research lies 
in the fact that for the first time, the article studies reality shows as an example of transnational 
cultural capital and as a factor in transforming conditions and practices of television production 
using the examples of India and Ukraine. This re-orients the viewers’ socio-cultural perceptions 
at the national level. Conclusions. The attempt to view reality shows from this perspective 
emphasises the potential of cultural studies, which mark a point of rejection from popular 
researches of reality shows and their social consequences, actualising the cultural production 
methodology and focusing mainly on production practices. In spite of critical assessments 
that link the ideological grounding of reality shows to the neoliberal social idea and help in 
conceptualising it as a symbolic form of research, the format itself rarely goes beyond the 
textual space into production contexts and practices. This is one more important gap that limits 
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the understanding of reality shows as a “cultural technology” which develops entrepreneurial 
culture to the level of abstract force that forms individual subjectivities and can be (critically) 
interpreted.
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Мета статті — дослідити вплив трансмедійних проєктів на створення ефекту 
глибокого занурення (імерсії) аудиторії у вигадані світи. У роботі проаналізовано основні 
структурні елементи та принципи організації трансмедійних всесвітів, зокрема досліджено 
методи та стратегії розширення наративу через різні медіаплатформи. Особливу увагу 
приділено аналізу ролі наративного ядра, сателітного контенту та естетичної єдності 
у  формуванні глибокого занурення аудиторії. Результати дослідження  показують, 
що трансмедійний підхід до побудови наративу дає змогу створити інтерактивний 
і  залучений досвід для аудиторії. Аналіз конкретних трансмедійних проєктів, таких як 
«Міністерство часу», демонструє, що стратегічне використання методів додавання, 
упущення, транспозиції та перестановки є ефективним для підтримання інтересу та 
творчої активності аудиторії. Виявлено, що ключовим чинником успіху трансмедійного 
сторітелінгу є гармонія між різними наративними елементами та збереження цілісності 
вигаданого всесвіту. Наукова новизна  роботи полягає у виявленні ключових чинників, 
що визначають здатність трансмедійних проєктів створювати імерсію для аудиторії. 
Висновки. Проведено детальний аналіз взаємодії між структурними елементами 
трансмедійних всесвітів та їхнім впливом на занурення користувачів у вигадані світи, 
системно досліджено роль наративного ядра, сателітного контенту та естетичної 
єдності в досягненні імерсивного досвіду, що надає нові можливості для застосування 
трансмедійних технологій у різних галузях сучасної аудіовізуальної культури.

Ключові слова: трансмедійний сторітелінг; імерсія; аудіовізуальна культура; 
наративні підсистеми; трансмедійна екосистема; «Міністерство часу»
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Вступ
Цифрова революція початку XXI ст. призвела до радикальної трансформа-

ції різних сфер суспільного життя, зокрема й галузі аудіовізуальної культури. 
Поширення нових медіаплатформ, удосконалення цифрових технологій ство-
рення контенту та зміна моделей медіаспоживання зумовили виникнення но-
вих форм взаємодії між творцями культурних продуктів та їхньою аудиторією. 
У цьому контексті особливої уваги заслуговує феномен трансмедійного сторіте-
лінгу — інноваційної техніки оповіді, що передбачає координоване розгортання 
єдиного наративу на різних медіаплатформах (Jenkins, 2006).

Як зазначає Г. Дженкінс (Jenkins, 2006), трансмедійні проєкти пропонують 
аудиторії розгалужену систему взаємопов’язаних текстів (фільми, серіали, ко-
мікси, відеоігри, книги тощо), кожен з яких робить унікальний внесок у розбу-
дову цілісного фікційного всесвіту. Такий підхід відкриває широкі можливості 
для поглиблення взаємодії з аудиторією, зокрема для створення ефекту імер-
сії — відчуття занурення у вигаданий світ, емоційного й інтелектуального зв’язку 
з персонажами та подіями історії. Водночас трансмедійність сприяє залученню 
аудиторії до активної співтворчості, розмиває межі між автором і читачем, твор- 
цем і споживачем.

Попри те, що трансмедійний сторітелінг став помітним трендом сучасної 
масової культури, низка концептуальних питань щодо природи й культурного 
значення цього явища лишається недостатньо висвітленою. Зокрема, бракує 
системного осмислення естетичних принципів та методів конструювання транс- 
медійних наративів, психологічних механізмів їхнього імерсивного впливу, соціо- 
культурних наслідків поширення трансмедійних практик (Scolari, 2009). 

Відповідно, мета цієї статті полягає у тому, щоб дослідити феномен транс- 
медійності в контексті трансформаційних процесів сучасної аудіовізуальної 
культури. Актуальність дослідження трансмедійності з позицій культурології та 
соціальних комунікацій зумовлена кількома чинниками. По-перше, трансме-
дійний сторітелінг є яскравим симптомом більш загальних зрушень у культурі 
цифрової доби — конвергенції медіа, розмивання кордонів між масовим та елі-
тарним, зміни моделей культурного виробництва та споживання. Відтак, його 
аналіз дає змогу виявити сутнісні риси сучасної аудіовізуальної культури, її ко-
мунікативні та естетичні особливості. По-друге, трансмедійні проєкти, залучаю-
чи масову аудиторію до співтворчості й занурюючи її у вигадані світи, суттєво 
трансформують досвід взаємодії з культурними продуктами, що актуалізує низ-
ку важливих питань про зміну культурних практик і компетенцій аудиторії в циф-
рову епоху. По-третє, поширення трансмедійних франшиз пов’язане з економіч-
ними й інституційними зрушеннями в креативних індустріях, що також потребує 
культурологічної рефлексії.

Аналіз попередніх досліджень
Останнім часом українські дослідники приділяють увагу як теоретичним 

засадам існування конвергентних ЗМІ, так і функціонуванню конкретних форм 
подачі такого продукту в сучасних медіа, зокрема у вигляді лонгрідів, мульти-
медійних текстів тощо. Наприклад, науковці Т. Полковенко (2017), В. Шевчен-
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ко (2017), Г. Синоруб та  ін. (Synorub et al., 2019) досліджують трансформацію 
сучасної медіаіндустрії та основи кросмедійності, науково обґрунтовують меха-
нізми створення мультимедійної історії. Дослідниці Ю. Блажеєвська  (2019) та 
У. Лешко (2020) надають практичні поради щодо конструювання та використан-
ня лонгрідів. 

Наукові дослідження щодо трансформації медіаспоживання в умовах циф-
рової культури з кроскультурної перспективи демонструють активну динаміку 
та багатовекторність підходів. У роботах Л. Гаврілової та Я. Топольника (2017), 
а також Л. Гаврілової та Н. Воронової (2017) аналізується значення цифрової 
культури, цифрової грамотності та компетентності в сучасному освітньому се-
редовищі. Автори підкреслюють, що ці концепти відіграють ключову роль у фор-
муванні нових методик навчання та підходів до взаємодії в епоху цифрових 
технологій. У дослідженні І. Гурової (2023) розглядається культура співучасті 
в нових медіа як важливий аспект сучасного культуротворення.

М. Женченко (2013) у своїй статті аналізує поняття «мультимедіа», «кросме-
діа» та «трансмедіа» в контексті цифрової епохи, акцентуючи на зростанні ін-
тересу до мультимедійних засобів споживання медіа та їх впровадженні в різ-
ні сфери сучасного життя. Важливим є те, що трансмедіа сприяє створенню 
глибшого занурення (імерсії) в аудіовізуальні продукти, що є однією з провідних 
тенденцій цифрової культури. Н. Зражевська та О. Литвиненко (2023) дослід-
жують комунікативні трансформації, спричинені розвитком цифрових інтернет- 
технологій, що зумовлює появу нових форм взаємодії між споживачами та медіа 
в умовах цифрової парадигми, що, відповідно, впливає на спосіб споживання 
контенту, посилюючи імерсивність аудіовізуальних продуктів.

Мета статті
Мета статті — дослідити роль трансмедійності як чинника поглиблення імер-

сивності сучасних аудіовізуальних творів. Досягнення мети передбачає розв’я-
зання таких завдань:

1.	Проаналізувати теоретичні підходи до визначення понять «трансмедій-
ний сторітелінг», «імерсивність», «занурення» та окреслити зв’язок між цими 
феноменами в контексті сучасної аудіовізуальної культури.

2.	Виявити базові структурні елементи та принципи організації трансмедій-
них всесвітів, схарактеризувати основні стратегії трансмедійного розширення 
наративу.

3.	Здійснити системний аналіз структури та функціонування конкретного 
трансмедійного проєкту (телесеріалу «Міністерство часу») з метою виокремлен-
ня наративних підсистем та оцінки їх внеску у створення імерсивного досвіду.

4.	Визначити психологічні чинники, які зумовлюють здатність трансмедійних 
проєктів поглиблювати занурення аудиторії у вигаданий світ.

5.	Окреслити перспективи подальшого використання трансмедійних техно-
логій для підвищення імерсивності аудіовізуального контенту в індустрії розваг, 
освіті та інших суспільних сферах.

Досягнення поставлених цілей дасть змогу сформувати цілісне концепту-
альне бачення феномену трансмедійності як чинника розвитку сучасної аудіові-
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зуальної культури, схарактеризувати його вплив на взаємодію творців контенту 
з аудиторією та окреслити перспективи подальших досліджень у цьому напрямі.

Результати дослідження
Сучасна аудіовізуальна культура переживає період стрімких трансформа-

цій, обумовлених технологічним прогресом, зміною моделей медіаспоживання 
та естетичними пошуками митців. Одним з головних трендів, що визначають 
обличчя аудіовізуального мистецтва XXI ст., є трансмедійність — техніка опо-
віді, що передбачає просування певного наративу одночасно на різних медіа-
платформах. Як зазначає Г. Дженкінс (Jenkins, 2006), «трансмедійні історії роз-
гортаються на кількох медіаплатформах, кожна з яких робить свій унікальний 
внесок у розуміння всесвіту». На відміну від мономедійних історій, сконцентро-
ваних лише в одному форматі, трансмедійні проєкти розширюють наратив зав-
дяки доповненням, поданим у різних медіа (відеоігри, комікси, книги, серіали 
тощо).

Трансмедійний сторітелінг має на меті не просто механічно розповсюдити 
контент, а створити цілісний і взаємодоповнюючий досвід занурення у вигада-
ний світ. Водночас вхідною точкою до цього світу може бути будь-який елемент 
трансмедійної екосистеми. Як зазначають дослідники, «трансмедійна історія — 
це картина, в якій кожен фрагмент доповнює інші, створюючи у підсумку об’єм-
ний наратив, багатший і глибший, ніж проста сума його складників» (Berger, 
2013). Прикладами успішних трансмедійних проєктів є фантастичні франшизи 
«Зоряні війни», «Матриця», «Гра престолів», «Гаррі Поттер» та багато інших.

Однією з ключових переваг трансмедійного підходу є його здатність сприяти 
виникненню ефекту імерсії — психологічного стану повного занурення у вигада-
ний світ, відчуття «присутності» та емоційного зв’язку з персонажами та подіями 
історії. Множинність «точок входу» в історію, варіативність способів взаємодії 
з нею, інтерактивність і співучасть аудиторії — всі ці риси трансмедійних проєк-
тів працюють на досягнення ефекту глибокого занурення.

Взаємозв’язок між трансмедійністю та імерсією є одним із ключових аспектів 
сучасної теорії медіа та культурології. Концепція трансмедійності, яка передба-
чає координоване розгортання єдиного наративу на різних медіаплатформах 
(Jenkins, 2006), тісно пов’язана з ідеєю імерсії — глибокого занурення аудиторії 
у вигаданий світ, відчуття емоційної та інтелектуальної залученості до його по-
дій і персонажів.

З одного боку, трансмедійні проєкти, поширюючи елементи історії через 
різні медіа (фільми, серіали, відеоігри, комікси тощо), пропонують аудиторії 
багатовимірний досвід взаємодії з фікційним всесвітом. Кожен медіатекст не 
просто дублює інформацію, а доповнює її, розкриває нові сюжетні лінії та грані 
персонажів (Evans, 2011). Так створюється ефект «когнітивної карти» вигадано-
го світу, занурення в його деталі та нюанси. Відтак трансмедійність працює як 
чинник поглиблення імерсії, спонукаючи аудиторію активно досліджувати всес-
віт історії, поєднувати розрізнені фрагменти інформації в цілісну картину. З ін-
шого боку, прагнення до імерсивності є одним із ключових драйверів розвитку 
трансмедійних проєктів. Продюсери та творці контенту свідомо використовують 
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трансмедійні засоби (кросплатформне просування, паратекстуальні елементи, 
стратегії партисипації тощо), щоб максимально «затягнути» аудиторію в орбіту 
фікційного світу, перетворити її з пасивних реципієнтів на активних учасників 
(Garner, 2016). У цьому сенсі імерсія постає як своєрідний «інтерфейс» транс- 
медійного наративу, оскільки саме через досвід занурення аудиторія взаємодіє 
з усіма його елементами. 

Цікаво, що взаємозв’язок трансмедійності та імерсії проявляється не лише 
на рівні споживання контенту, а й у практиках культурного туризму, пов’язаного 
з відвідуванням локацій кіно- та телезйомок. Дослідники відзначають, що інфор-
маційні матеріали (путівники, карти, сайти), які створюються для просування 
таких об’єктів, використовують принципи трансмедійного сторітелінгу — поєд-
нують елементи брендингу місця та наративу, апелюють до знайомих аудиторії 
образів і сюжетів (Garner, 2016). Вони фактично «програмують» імерсивний дос-
від туристів, моделюють їхні очікування та форми поведінки. Водночас практика 
відвідування локацій і фотографування в місцях зйомок може розглядатися як 
спроба подолати розрив між дієгетичним та недієгетичним просторами, поєдна-
ти реальний світ із художнім задля поглиблення імерсії (Boni, 2017).

Підсумовуючи, можна стверджувати, що трансмедійність та імерсія перебу-
вають у стані продуктивного взаємозв’язку та взаємопідсилення. Трансмедійні 
стратегії використовуються для проєктування імерсивного досвіду аудиторії, 
тоді як прагнення до імерсії, відповідно, стимулює розвиток усе нових форм 
і практик кросплатформного сторітелінгу. Відтак аналіз цих феноменів не лише 
відкриває нові обрії в культурологічній теорії, а й має значний практичний по-
тенціал, зокрема, для дослідження та проєктування досвіду медіаспоживання 
в умовах цифрової культури.

Водночас попри стрімкий розвиток трансмедійного сторітелінгу чимало кон-
цептуальних і методологічних питань щодо феномену трансмедійності лиша-
ються недостатньо висвітленими. Зокрема, бракує чітких критеріїв розрізнення 
трансмедійних і кросмедійних проєктів, типології трансмедійних компонентів, 
розуміння зв’язку між імерсивними ефектами та структурою трансмедійної еко-
системи. Відповідно, метою цієї статті є дослідження ролі трансмедійного сто-
рітелінгу у створенні ефекту імерсії на основі аналізу структури і функціонуван-
ня окремого трансмедійного проєкту (Beddows, 2012).

Для кращого розуміння ролі трансмедійності в аудіовізуальній культурі 
слід розглянути базові принципи організації та функціонування трансмедій-
них всесвітів. На думку дослідників, ключовими системотворчими елементами 
будь-якого трансмедійного проєкту є наративне ядро як центральний елемент 
трансмедійного наративу та базова історія, яка задає основні параметри вига-
даного світу: міфологію (mythos), топос (topos) та етос (ethos). Наративне ядро 
зазвичай презентується у форматі «материнського корабля» (mothership) — ро-
мані, фільмі, телесеріалі або відеогрі. Саме ця історія формує фундамент для 
подальших наративних розширень і доповнень. Наприклад, у «Зоряних війнах» 
(Star Wars) материнським кораблем є оригінальна трилогія фільмів, яка вста-
новлює ключові сюжетні лінії, персонажів і світ. Сателітний контент є важливим 
аспектом трансмедійної стратегії: додаткові наративні розширення та допов-
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нення не просто повторюють, а суттєво збагачують і поглиблюють центральну 
історію. Сателітний контент може охоплювати офіційні розширення, вироблені 
авторами проєкту, такі як книги, комікси, анімаційні серіали, а також фанатську 
творчість, яка часто грає важливу роль у підтримці та розвитку трансмедійного 
всесвіту. Негативний простір є ще одним ключовим елементом трансмедійності: 
навмисно створені лакуни і «пробіли» в історії, які стимулюють уяву та творчу 
активність аудиторії, спонукаючи її добудовувати всесвіт, дають змогу створю-
вати глибші та багатошарові наративи, які продовжують жити та розвиватися 
завдяки творчості фанатів та інших авторів. Негативний простір може виявляти-
ся через невідповідності, недомовленості або відкриті кінцівки, що залишають 
простір для інтерпретації. Впізнаваний естетичний стиль є ще одним важливим 
компонентом трансмедійності, візуальної, звукової та наративної стилістики, які 
забезпечують єдність і цілісність сприйняття всесвіту незалежно від залучених 
медіаплатформ. Впізнаваний стиль допомагає аудиторії легко орієнтуватися 
в трансмедійному просторі та підтримувати зв’язок між різними частинами на-
ративу (Sánchez-Castillo & Mora-Llabata, 2019).

Також трансмедійний дискурс має значний вплив на трансформацію сучас-
ної аудіовізуальної культури, оскільки трансмедійність змінює саму природу  
аудіовізуального наративу, перетворюючи його з лінійної історії, обмеженої од-
ним медіа, на багатовимірний та інтерактивний досвід, який розгортається од-
ночасно на різних медіаплатформах, призводить до виникнення нових форм 
взаємодії аудиторії з контентом — глядачі перетворюються зі споживачів на 
активних учасників і співтворців наративу. Трансмедійні проєкти заохочують  
аудиторію досліджувати вигаданий всесвіт, збирати розрізнені фрагменти іс-
торії, ділитися своїми інтерпретаціями та продукувати власний контент — від 
фанатської творчості до повноцінних спін-оффів та сиквелів. Трансмедійний 
сторітелінг радикально розширює межі аудіовізуального світотворення. Якщо 
традиційні фільми та серіали були обмежені хронометражем і технічними мож-
ливостями конкретного медіа, то трансмедійні франшизи здатні створювати роз-
галужені, деталізовані та психологічно переконливі фікційні всесвіти, які охоп- 
люють десятки й сотні років вигаданої історії та залучають безліч персонажів, 
що відкриває нові можливості для глибокого занурення аудиторії у вигаданий 
світ, емоційної прив’язаності до героїв та багатошарового розкриття тем і сен-
сів надалі. Тобто трансмедійність стимулює конвергенцію та синергію раніше 
ізольованих медіаіндустрій — кіно, телебачення, літератури, коміксів, відео- 
ігор, тематичних парків тощо. Кожна платформа починає працювати не лише на 
власну, а й на спільну аудиторію, а елементи наративу, наявні в різних медіа, 
утворюють цілісну й незалежну історію. Окрему роль у трансмедійній екосисте-
мі відіграють соціальні медіа, які стають ключовим майданчиком для взаємо-
дії між авторами та аудиторією, поширення інформації про проєкт, організації 
фан-спільнот та стимулювання користувацької творчості. Можливості соціаль-
них мереж з миттєвого зворотного зв’язку, дискусій, краудсорсингу ідей дають 
змогу авторам динамічно реагувати на запити аудиторії, коригувати розвиток 
трансмедійного всесвіту та підживлювати інтерес до нього між виходами нових 
«материнських» текстів (фільмів, серіалів, ігор). 
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Так, трансмедійний дискурс і сторітелінг постають потужними чинника-
ми трансформації сучасної аудіовізуальної культури  — як на рівні створення 
контенту, так і на рівні його сприйняття аудиторією. Вони розмивають кордони 
між різними медіа, стимулюють конвергенцію індустрій, змінюють моделі мо-
нетизації проєктів. Водночас вони трансформують саму природу оповіді — від 
закритого авторського висловлювання до відкритого, процесуального та інтер- 
активного наративного досвіду, що створює простір для активної участі аудито-
рії у формуванні аудіовізуальної культури, стимулює розвиток горизонтальних 
зв’язків всередині фан-спільнот та між глядачами й авторами.

Здебільшого в центрі трансмедійного всесвіту перебуває «материнський ко-
рабель», який є головним атрактором уваги аудиторії та задає базову тональ-
ність і правила всесвіту. Таких «кораблів» може бути декілька (наприклад, серія 
книг та серія фільмів). Навколо цього ядра обертаються менші за масштабом 
і впливом наративні світи, що взаємодіють між собою. Щоб описати цю взаємо-
дію, Дж. Кончак (Konczak, 2018) пропонує розрізняти чотири стратегії трансме-
дійного сторітелінгу:

Додавання (addition) є процесом розширення знань про всесвіт завдяки но-
вій інформації, що додається до вже наявного наративу, новим персонажам, ло-
каціям, подіям або навіть цілим сюжетним лініям, які поглиблюють і збагачують 
основну історію. Наприклад, у всесвіті Marvel Cinematic Universe (MCU) кожен 
новий фільм або серіал додає нові деталі до загальної картини, розкриваючи 
нові аспекти світу і персонажів. Додавання дозволяє авторам розширювати свій 
всесвіт, роблячи його комплексним і багатошаровим, а також тримає аудиторію 
в постійному очікуванні нових відкриттів і пригод.

Упущення (omission) є навмисним приховуванням частини інформації для 
створення інформаційних лакун або прогалин у наративі. Метод використову-
ється для стимулювання уяви та творчої активності аудиторії, яка заповнює ці 
прогалини власними інтерпретаціями і теоріями. Упущення створює простір для 
розвитку фанатської творчості та забезпечує глибше занурення в наратив. У по-
пулярних франшизах, таких як «Зоряні війни» (Star Wars), часто залишаються 
нерозв’язані питання або незрозумілі моменти, що стимулює фанатів до ство-
рення власних історій, теорій і навіть фанатських фільмів.

Транспозиція (transposition) передбачає зміну порядку викладу подій або пе-
ренесення історії в інший формат. Транспозиція дає змогу історії знайти нову ау-
диторію та надає їй нове життя у різних медіаплатформах. Важливим аспектом 
транспозиції є збереження основних елементів і духу оригінальної історії під 
час її адаптації до особливостей нового формату. Наприклад, адаптація «Гри 
престолів» (Game of Thrones) з серії романів у телесеріал дала змогу значно 
розширити аудиторію та візуально насолодитися вигаданим світом.

Перестановка (permutation) охоплює заміну або перестановку окремих еле-
ментів історії, таких як персонажі, локації або сюжетні лінії. Метод дає змогу 
авторам експериментувати з різними варіантами розвитку подій і створювати 
альтернативні версії наративу. Перестановка може також допомогти адаптувати 
історію до культурних або регіональних особливостей, роблячи її доступною та 
зрозумілою для різних аудиторій. У фільмах і серіалах часто використовують 
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перестановку для того, щоб зробити історію динамічною та загадковою, зміню-
ючи порядок подій або акценти на певних моментах.

Отже, трансмедійні проєкти можуть розширювати, звужувати, змінювати по-
чатковий наративний всесвіт, комбінуючи перелічені стратегії в різних пропор- 
ціях. Водночас для досягнення ефекту імерсії критично важливо зберегти гар-
монію, несуперечливість та естетичну єдність всесвіту. Саме тому виробництво 
трансмедійних проєктів зазвичай спирається на так звані «Біблії» (Bibles), які 
детально описують базові характеристики всесвіту, щоб уникнути розбіжностей 
між різними наративними елементами (Berger, 2013).

Вдалим прикладом системного підходу до побудови трансмедійного все- 
світу є іспанський науково-фантастичний телесеріал «Міністерство часу» 
(El  Ministerio del Tiempo, 2015  – дотепер). Аналіз цього проєкту дасть змогу 
глибше зрозуміти роль трансмедійності у створенні імерсивного досвіду ауди-
торії.

«Міністерство часу»: модель трансмедійної екосистеми. Телесеріал «Мініс-
терство часу», створений Хав’єром та Пабло Олівіресами, розповідає про сек- 
ретний урядовий департамент, який здійснює контроль за подорожами в часі 
з метою запобігти змінам в історії Іспанії. Кожна серія демонструє міжчасову 
патрульну команду, що подорожує в певний момент минулого для виконання 
місій. Самобутній візуальний стиль, оригінальні сюжетні лінії та харизматичні 
персонажі забезпечили серіалу постійний попит і культовий статус у глядачів 
(Tenderich & Williams, 2015).

Від самого початку «Міністерство часу» замислювалося як трансмедійний 
проєкт з чіткою стратегією розширення наративу. За три сезони навколо телесе-
ріалу було створено розгалужену екосистему сателітного контенту, що охоплю-
вав офіційні доповнення (комікси, документальні фільми, подкасти, доповнена 
реальність), продукцію за ліцензією (книги, відеоігри, настільні ігри) та різно-
манітний користувацький контент. За даними дослідження Х. Міранди-Гальбе 
та  ін. (Miranda-Galbe et  al., 2021), трансмедійний всесвіт «Міністерства часу» 
налічував понад 833 наративних елементи, що поділені на 8 підсистем:

‒	 наративна підсистема художньої літератури (19,57 % контенту);
‒	 підсистема історичної документалістики (5,04 %);
‒	 рекламно-промоційна підсистема (41,78 %);
‒	 інформаційно-журналістська підсистема (20,29 %);
‒	 підсистема «за лаштунками» (відео про створення серіалу) (5,04 %);
‒	 ігрова підсистема (0,24 %);
‒	 маркетингова підсистема (0,96 %);
‒	 паратексти (незалежні наративні елементи) (7,08 %).
Водночас більшість наративних розширень використовували стратегію до-

давання нової інформації про всесвіт (57,74 %), тоді як упущення і створення 
лакун застосовувалися рідше (36,25 %) (Konczak, 2018).

Як бачимо, найбільший обсяг контенту припадав не на основний «материн-
ський корабель» (серіал), а на рекламно-промоційні матеріали, необхідні для 
залучення аудиторії. Водночас серіал зберігав центральну позицію у всесвіті, 
слугуючи відправною точкою й естетичним камертоном для решти розширень. 
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Варто зазначити, що для досягнення ефекту імерсії найбільше значення має 
не кількість, а якість і наративна цінність розширень. Справді вагомими для за-
нурення у всесвіт були передусім розширення художньої підсистеми (офіційні 
новели, фанфіки, комікси), які збагачували історію психологічно й емоційно.

Отже, на прикладі «Міністерства часу» можемо бачити, наскільки важливу 
роль у формуванні імерсії відіграє системний підхід до творення трансмедійних 
всесвітів. Продумана архітектура наративних підсистем, їхня відповідність есте-
тиці «материнського корабля», майстерне використання стратегій розширення, 
упущення і транспозиції — все це дало змогу авторам проєкту створити візу-
ально й емоційно насичений, захопливий і психологічно правдивий світ, здатний 
надовго утримувати увагу та уяву аудиторії.

Висновки
Підсумовуючи, можемо констатувати, що трансмедійність стала важливим 

чинником трансформації сучасної аудіовізуальної культури, відкривши нові 
можливості для поглибленої взаємодії творців контенту з аудиторією. Завдяки 
мультиплатформному розгортанню оповіді та залученню глядачів як співтворців 
історії трансмедійні проєкти виявляють унікальну здатність створювати відчуття 
глибокого занурення у вигаданий світ.

Системний аналіз структури та функціонування трансмедійних наративних 
екосистем дає змогу виокремити низку чинників, що визначають їхню імерсив-
ність. Передусім це оптимальне співвідношення таких системотворчих елемен-
тів, як наративне ядро, сателітний контент, негативний простір та естетична 
єдність всесвіту. Водночас зв’язки між елементами екосистеми вибудовуються 
за допомогою чотирьох базових стратегій: додавання, упущення, транспозиція 
та перестановка. Майстерне комбінування окреслених стратегій з урахуванням 
специфіки конкретного проєкту сприяє підтриманню інтересу та творчої актив-
ності аудиторії.

Аналіз трансмедійного всесвіту серіалу «Міністерство часу» засвідчив, 
що ефект занурення забезпечується передусім завдяки продуманій архітекту-
рі наративних підсистем, їх відповідності естетиці «материнського корабля», 
використанню негативного простору для стимулювання уяви та співтворчості 
глядачів. Найбільший внесок у цьому проєкті зробили розширення художньої 
підсистеми (новели, комікси, фанфіки), які психологічно й емоційно збагатили 
історію.

Отже, трансмедійність відкриває широкі перспективи для посилення імер-
сивності контенту не лише у сфері розваг, а й в освіті, туризмі, музеєзнавстві та 
інших соціокультурних практиках. Розробка резонансних трансмедійних проєк-
тів здатна розширити палітру виражальних засобів для митців, збагатити інстру-
ментарій медіадослідників, підвищити медіаграмотність аудиторії. 
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The aim of the article is to study the influence of transmedia projects on creating the effect 
of deep plunging (“immersion”) of the audience in fictional worlds. The research analyses main 
structural elements and principles of organising transmedia universes, as well as examines 
methods and strategies for narrative expansion through various media platforms. Special 
attention is given to analysing the role of the narrative core, satellite content and aesthetic 
unity in forming deep audience’s immersion. The  results demonstrate that a transmedia 
approach to narrative construction allows to create an interactive and engaging experience for 
the audience. The analysis of specific transmedia projects, such as “Ministry of Time”, shows 
that the strategic use of methods, such as addition, omission, transposition and rearrangement 
is effective in maintaining the audience’s interest and creative engagement. It  is found out 
that a key success factor in transmedia storytelling is harmony between different narrative 
elements and maintaining the integrity of the fictional universe. The scientific novelty of the 
work grounds on identifying key factors that determine the ability of transmedia projects to 
create immersion for the audience. Conclusions. A detailed analysis of interacting structural 
elements of transmedia universes with their impact on the users’ immersion in fictional worlds 
is conducted, the role of the narrative core, satellite content and aesthetic unity in achieving 
an immersive experience is systematically studied. It provides new opportunities for applying 
transmedia technologies in various fields of modern audiovisual culture. 
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Мета статті — дослідити вплив російсько-української війни на формування 
героїчного неоміфу та репрезентацію за допомогою візуальних практик образу героя, 
з  яким сьогодні асоціюються процеси конструювання національної ідентичності. 
Результати дослідження. В умовах російсько-української війни, символічної еклектики, 
посилення ролі «медійно-візуальної мови» та медійного розмивання традиційних 
уявлень про героїчне можна спостерігати, що наразі в  Україні відбувається відхід від 
романтизовано-ідеалізованої героїзації минулого та формування нового героїчного 
неоміфу, що підсилений національно-культурною інтерпретацією героїчного 
в  медіапросторі країни та конструюється на підставі реальних героїчних вчинків 
здебільшого українських військових. Наукова новизна одержаних результатів полягає 
в тому, що вперше розкрито особливості візуалізації сучасних героїв в умовах російсько-
української війни. Висновки. Наголошено, що культурологічне осмислення цієї проблеми 
передбачає те, що увага творців візуальних практик більше концентрується не на 
культурних героях, а на харизматичних реальних людях, які не просто вписуються 
у героїчні наративи сучасної української культури, а і є їхніми співтворцями, як свого часу 
були козаки, бійці ОУН–УПА тощо. Візуалізація героїчних образів з використанням різних 
засобів (мурали, світлини, малюнки, меми, фільми, реклама тощо) чітко підкреслює, що 
на вершині нового пантеону українських героїв знаходяться ЗСУ, воїни-захисники, які 
є нащадками славетних предків часів Київської Русі, Козаччини та Української революції 
1917–1921-х рр. Доведено, що візуалізація героїчного на сучасному етапі російсько-
української війни виявляє та репрезентує контроверзу «герой – антигерой»: потужною 
метафорою та сильним образом українського героя є образ Кіборга, тоді як антигероєм 
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постає російський військовий, який творить зло та безчинства у Бучі, Ізюмі, Маріуполі та 
інших українських містах.

Ключові слова: образ героя; героїзація; російсько-українська війна; візуальні 
практики; візуалізація; національна ідентичність; «герой – антигерой»

Вступ 
Російсько-українська війна, яка фактично розпочалася у 2014 р., змінила 

життя українців, їхній побут і повсякдення, економічне становище, міжлюдські 
взаємини, громадську активність, вплинула на соціальні та візуальні практики. 
Саме ця війна, особливо з моменту повномасштабного вторгнення у лютому 
2022 р., консолідувала народ та активізувала масовий супротив українського 
соціуму російській воєнній агресії, змінила ставлення українців до своєї держа-
ви, яку, за твердженням Є. Головахи, вони «нарешті прийняли» (Фещенко, 2022) 
та почали сприймати як цінність. Фундаментальний зсув в українській масовій 
свідомості також фіксують і соціологічні опитування: приміром, соціологічна гру-
па «Info Sapiens» на початку березня 2022 р. провела телефонне опитування, 
за даними якого більшість українців, які не залишили країну (67 % усіх грома-
дян, зокрема 78 % опитаних чоловіків і 59 % жінок), підтримали збройний опір 
для захисту України проти російської агресії (Berger, 2022); і ще, за результа-
тами опитування (20–28 червня 2024 р.) в межах соціологічного дослідження, 
яке на замовлення редакції «Дзеркала тижня» провів Центр Разумкова, «66 % 
опитаних вірять у те, що Росію можна перемогти на полі бою» (Ведернікова, 
2024). Попри досить великий відсоток ухилянтів (46 % українців уважають, що 
бути ухилянтом під час війни не соромно), героїчні вчинки наших військових 
на полі битви з ворогом доводять цінність героїчної парадигми та героїзації на 
національному, локальному та індивідуальному рівнях, що передбачає обумов-
леність мотивів героїчної поведінки в контексті виконання службових обов’язків 
й інтересів захисту Батьківщини, що виражається у різних видах практик і дис-
курсу, креолізованих текстах, фото- та відеоматеріалах, коментарях користува-
чів інтернет-сервісів тощо.

Так, з одного боку, зміна контексту репрезентації національної ідентичнос-
ті та героїчної парадигми з огляду на російсько-українську війну, а з іншого — 
особливості «візуального повороту» в культурі, під час якого відбувається «роз-
ширення способів передачі знання — від мови текстів до екранної, медійно- 
візуальної мови» (Кремень & Ільїн, 2020, c. 8), детермінують логіку досліджен-
ня з урахуванням трансформації підходів створення й репрезентації візуальних 
образів національних героїв на сучасному етапі. 

Аналіз попередніх досліджень
Про важливість образів та інтерпретацій, візуальних даних, про семіотику, 

візуальну та протетичну культури писали такі зарубіжні дослідники, як Н. Брай-
сон, Г. Бьом, Г. Маден, Г. Пак, Ф. Ла Росс, Д. Сміт-Шенк та ін. Також слід зверну-
ти увагу на роботи Н. Фалькенгайнер, С. Мерера і Т. Шлехтрімена (Falkenhayner 
et al., 2019) з аналізом процесів героїзації (теорії, методи, історії), М. А. Озтюрка 
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та Л. Канци (Öztürk & Kanca, 2022), що вивчили використання героїзму як мето-
ду переконання у Великій війні (на прикладі американських плакатів), М. Хюнюн 
(Hyunyoung, 2024) використав іконографічний аналіз Ервіна Панофскі, щоб роз-
шифрувати кампанію набору в армію США 2021 року «Покликання», де аналіз 
передбачає рух від опису візуальних і наративних елементів (доіконографія) до 
дослідження символічних значень (іконографія) та інтерпретації основних су-
спільних установок (іконографія).

Потрібно зазначити і сучасні наукові розвідки українських дослідників. 
Так, Ю. Марційчук (2013) цікавлять процеси візуалізації в  сучасній культурі.  
Д. Воронік (2016) аналізує образ козака Мамая як важливий складник україн-
ської культурної пам’яті та універсальний символ національної ідентичності. 
Цікавою є  стаття Т. Храбан (2021), в якій вона осмислює архетипічні аспекти 
образу героя в сучасному українському неінституційному військовому дискурсі. 
Роботи Є. Павліченка (2023а, 2023b) присвячені конструюванню національної 
ідентичності в сучасній візуальній культурі України та проблемам національно- 
культурного змісту в об’єктах візуальної культури. О. Голобородько (2024а, 
2024b) прагне дослідити процеси героїзації та аудіовізуальне конструювання 
героя в сучасній медіакультурі України. 

Мета статті
Мета статті — дослідити вплив російсько-української війни на формування 

героїчного неоміфу та репрезентацію за допомогою візуальних практик образу 
героя, з яким сьогодні асоціюються процеси конструювання національної іден-
тичності. 

Результати дослідження
Події Євромайдану та Революції гідності постали каталізатором націєтво-

рення, коли основною домінантою ментальної ідентичності стала воля до сво-
боди. Події 2014–2015 рр., пов’язані з анексією Криму, сепаратистськими ру-
хами на Донбасі та оголошенням антитерористичної операції на Сході України 
(2014–2018), згодом Операції об’єднаних сил (2018–2022), помітно активізували 
націоналістичний патерн ідентичності, експлуатація якого супроводжувалася 
насамперед відродженням інтересу до тих історичних подій і персоналій, які 
тривалий час (як за радянських часів, так і під впливом проросійських політич-
них сил і партій) були заборонені в українській візуальній культурі, а якщо і час 
від часу репрезентувалися, то у «спотвореному» (відповідно до провладної іде-
ології) вигляді. Національний патерн ідентичності на перше місце висував націо-
нальні символи та образи, особливо на територіях, де відчувався сильний вплив 
російської пропаганди. Так з’явилися пам’ятники козаку Мамаю (Краматорськ, 
2015 р.; Кривий Ріг, скульптор В. Токар, 2016 р.) та документальні й історично- 
драматичні фільми про героїв УПА: «Хроніка Української повстанської армії 
1942–1954» (режисер Т. Химич, 2014 р.), «Жива» (режисер Т. Химич, 2016 р.), 
«Червоний» (режисер З. Буадзе, за романом А. Кокотюхи, 2017 р.) та ін. 

Приблизно тоді ж, в другій половині 2010-х рр., відбувається процес фор-
мування героїчного неоміфу за допомогою інструментарію аудіовізуальних 
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і візуальних практик. Зокрема, з’являється чимало документальних фільмів, 
як-от «На лінії вогню», «Край землі», «Дебальцеве», «Рейд. Сила нескоре-
них», «Неоголошена війна. Щоденник», «Аеропорт», «Добровольці Божої 
чоти», «Переломний момент: війна за демократію в Україні» та ін., в яких ге-
роїзувалися бійці-добровольці та кадрові українські військові. З огляду на кон-
струювання героїчного неоміфу важливо зазначити таку картину, як «Крим. 
Як це було» (режисер К. Кляцкін, 2016 р.), у якій захоплення півострова росій-
ськими військами показано очима реальних солдатів, офіцерів і матросів, що 
не зрадили свою присягу та національні інтереси. Особливо сильне враження 
це справляє, коли використовується «talking heads», тобто коли в кадрі гово-
рить герой, що формує у  глядача збірний образ українського військового та 
розкриває його мотивацію — захист дому, території та сім’ї (Підкуймуха, 2019, 
с. 636). Ну і як же не згадати блокбастер і військову драму «Кіборги. Герої не 
вмирають» (режисер А. Сеітаблаєв, 2017 р.), присвячену десяти дням з обо-
рони Донецького аеропорту, що тривала 242 дні. Аналізуючи фільм й особли-
вості режисерського підходу, Ю. Ладигіна (2022) зазначає: «Творчий підхід до 
використання образу кіборга ефективно демонструє ґрунтовну гомогенізацію 
політичних поглядів і каталізацію національної єдності, які спричинила війна 
в Україні. Образ кіборга стає потужною метафорою, яка виходить за межі жор-
сткого поділу на чорне та біле, притаманного російському розумінню україн-
ської суб’єктивності, і  національних відповідей, які його імітують. Натомість 
фільм пропонує нову гібридну українську ідентичність, яка здатна подолати 
розділення, зумовлені такими відмінностями, як вік, етнічність, регіональна 
ідентичність, соціальне походження, мова спілкування, а також створити “не-
органічні” коаліції, засновані на спільному почутті громадянського обов’язку та 
політичній орієнтації» (с. 124). 

Як бачимо, візуальні та аудіовізуальні практики, зокрема кінематограф, 
є ефективним інструментом конструювання нової соціальної реальності та ге-
роїчної парадигми. Погоджуючись з експертами у тому, що художні та докумен-
тальні фільми мають потужний візуальний складник і видовищний характер, 
завдяки чому здатні ефективно протидіяти російській пропаганді (йдеться про 
доповідь 2014 р. «Щодо інформаційно-психологічної складової агресії Росій-
ської Федерації проти України» (Національний інститут стратегічних досліджень 
України, 2014)), слід зазначити ще один не менш важливий аспект. Героїчна 
парадигма формується внаслідок двох взаємопов’язаних процесів — героїзації 
та дегероїзації, і так само як її основу складає концепт героя та його образ, важ-
ливу роль відіграє і образ та концепт антигероя як відображення процесів де-
героїзації у конкретній національній мовній картині світу. В українській культурі 
воєнного періоду поряд з конструюванням націоналістичного патерну ідентифі-
кації чітко викристалізовується тенденція до активізації проросійського патерну, 
що пов’язаний з мовним питанням і найбільш відчутно проявляється в екранних 
візуальних формах. Поряд зі згаданими «Кіборгами» тут показовим прикладом 
є екранізація роману С. Жадана «Ворошиловград» у фільмі «Дике поле» (ре-
жисер Я. Лодигін, 2018 р.), де українською говорять лише кілька героїв, а росій-
ською і суржиком більшість персонажів. 
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Утім візуальні практики не обмежуються лише кінематографом. Так, мож-
на згадати мурали: «Заради свободи» — на жовто-блакитному тлі зображено 
солдата, який символізує всіх військових — захисників України (Д. Касянюк та 
М. Мотрук, вул. Ігорівська); на честь бійців «Азову» за мотивами перформансу 
футбольних фанатів (Протасів Яр, лютий 2023 р.); із зображенням Героя України 
Олександра Мацієвського та написом «Слава Україні! Героям Слава!» (Київ, 
вул. Банкова, художник К. Гуемі, квітень 2023 р.) (Верховна Рада України, 2023). 

Також варто зазначити нові медіа та зовнішню соціальну рекламу, через які 
транслюються візуальні образи героїв. Так, у 2023 р. до Дня Незалежності за 
ініціативи Луцької міської ради в межах проєкту «Пам’ятаємо наших Героїв» 
на рекламних led-екранах розмістили фотографії та імена українських воїнів, 
які загинули на війні за період від 2014 р. і дотепер (У Луцьку на бігбордах, 
2023). Загалом це досить поширена візуальна практика у багатьох українських 
містах, селищах і селах — розміщувати фото полеглих бійців, які родом з тих 
місць, з надписом «Наші герої». Важливим аспектом візуалізації процесу геро-
їзації теж можна вважати колаборацію ЗСУ з медіа «The Ukrainians», фондом 
«Повернись живим» та компанією «BigMedia» наприкінці 2022 р., в межах якої 
ініційовано проєкт «Згуртовані». Його ціль — демонстрація сили та консолідації 
української нації. Фотографи Д. Павлов, В. Кузан та Р. Пашковський на світли-
нах зобразили на темному тлі військових у формі ЗСУ (І. Мавдрик — командир 
інженерно-саперної роти 93-ї окремої механізованої бригади, Є. Авдєєв — воїн 
95-ї окремої десантно-штурмової бригади та О. Петриков — командир роти вог-
невої підтримки 30-ї окремої механізованої бригади), а поруч написи «Що мо-
тивує мене битися далі попри все? Я б’юся за власний дім», «Служба — мій 
внесок у перемогу, і я стоятиму до кінця» та ін. (Пірун, 2022). 

Цікаво антитеза «герой – антигерой» представлена у кітчевих рекламних ві-
деороликах онлайн-казино Cosmolot — «Перемагають сильні духом», «Палімо 
вату разом з Cosmolot», «Cosmolot: Пригощаємо орків гранатами», «Пекель-
ний двіж від Cosmolot (Рашистам — пекло)», героями яких є чорти. У них чор-
ти, які традиційною уособлюють зло, представлені позитивними персонажами, 
що підтримують українців, і, відповідно, зустрічають росіян у пеклі. У рекламі 
«Перемагають сильні духом» демони приходять на допомогу в боротьбі з ро-
сійською армією, тоді як окупанти показані в образі упирів, які символізують 
смерть, епідемії, зло, біду, стихійні лиха. Як зауважують О. Кравченко, Н. Манич 
і Н. Фєдотова, (2022) «з повномасштабним вторгненням РФ в Україну міфологіч-
ні персонажі постають як захисники від нових злих сил — російських окупантів. 
Навіть символ абсолютного зла — чорт — сприймається як позитивний персо-
наж, оскільки приймає окупантів у пекло. Традиційні для українського світогляду 
демонічні образи зображаються представниками своєї землі, які мають магічну 
силу й здатні захищати власну територію, українські культурні традиції від зни-
щення» (с. 90). 

Цікаво, що сучасна російсько-українська війна актуалізувала тяглість геро-
їчних традицій, представлену у візуальних практиках аналогіями і зв’язком між 
козаками, воїнами УПА та ЗСУ, що трактуються як нащадки своїх славетних 
предків. Так, у 2023 р. відомий митець К. Ротань з нагоди свята Покрови Пре-
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святої Богородиці, Дня захисників і захисниць України, Дня українського коза-
цтва передав у диптиху ідею єдності поколінь захисників України. Як повідомляє  
«АрміяInform»: «Картини презентував український військовий волонтер Олек-
сандр Дєєв від БО  “БФ  “Захистити майбутнє”. На представленому диптиху 
в козацьких обладунках зображено Головнокомандувача ЗСУ Валерія Залуж-
ного і  командувача Об’єднаних Сил ЗСУ Сергія Наєва» (Національна спілка 
журналістів України, 2023). Чи можна згадати авторську екскурсію «Від козаків 
до кіборгів», що відбулася 6  грудня 2017 р. в Обласному краєзнавчому музеї 
у Черкасах, або як ЗСУ та французький фотограф Емерик Луісет (2023) відтво-
рили картину І. Рєпіна «Запорожці пишуть листа турецькому султанові»: бійці  
112-ї бригади територіальної оборони «пишуть листа, ймовірно, диктатору пу-
тіну, усім своїм виглядом показуючи зневагу до нього». І таких прикладів знай-
деться чимало. 

Відродження героїчних традицій минулого на сучасному етапі російсько- 
української війни зумовило операціоналізацію в межах візуальних практик обра-
зу козака Мамая, який, між іншим, «в публічному дискурсі трактується як символ 
традиційної візії національної ідентичності» (Воронік, 2016, с. 99). 14  жовтня 
2022 р. в  Національному музеї українського народного декоративного мисте-
цтва до Дня українського козацтва презентовано виставку «Козак Мамай  — 
душа правдива», де було представлено 20 творів із зображеннями Мамая, які 
виконані з різних матеріалів та в різних техніках авторства українських митців 
О. Машкевича, О. Міловзорова, П. Печорного, А. Пушкарьова, Є. Миронової 
та ін. (Катаєва, 2022). Образ козака Мамая дійсно активно використовують у різ-
них візуальних практиках на підтримку ЗСУ. Так, наприклад, за умовами акції 
«#ВишийДляГероя» (за підтримки волонтерського об’єднання «Народний тил», 
благодійного фонду «Повернись живим» та виробника товарів для рукоділля 
«Повітруля») дизайнерка Л. Єрмілова за мотивами картини М. Домбровського 
розробила таку схему — з придбаного набору для вишивки «Козак Мамай» кош-
ти адресуються на допомогу армії (#ВишийДля Героя, 2018). 

Війна не лише актуалізувала новий національний дискурс, а  й  запустила 
механізм (пере)винайдення національних героїв. Тут можна згадати історико- 
драматичний фільм «Гетьман» (2015), історичну стрічку з елементами фен-
тезі за мотивами казки С. Лірника «Про вдову Ганну Шулячку, Чорного Козака 
і страшне закляття» (2018), фільм-казку «Пекельна хоругва, або Різдво Козаць-
ке» (2019) за мотивами твору С. Лірника «Про старого козака, різдвяного чор-
та, чотири роги і козацький рід» (2019), історичну стрічку «Толока» (2020), іс-
торичний фільм-фентезі «Легенди чарівнолісся» (2021) та історичний детектив 
за мотивами роману І. Баранька «Максим Оса та золото Песиголовця» (2022). 
У фільмах «Король Данило» (режисер Т. Химич, 2018 р.) та «Довбуш» (режи-
сер О. Санін, 2023 р.) помітне використання образів героїв у контексті естети-
ки піднесеного, що формує героїчний афект, який емоційно пов’язує героїв на 
екрані з глядачами та нацією загалом. Те саме можна спостерігати на прикладі 
героїзації історичних постатей — воїнів ОУН та УПА, інтерес до яких також ак-
тивізувався у зв’язку з російською агресією та пошуком своїх контргероїв. Ак-
туальність мілітаристської маскулінності з  огляду на реальні бойові дії тран-
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сформувала модель українського героя-воїна, яка наразі сприймається вже не 
як абстрактний ідеал, а швидше як дієвий механізм перетворення звичайного 
українського чоловіка на воїна ЗСУ не за формальною ознакою. Це втілилося 
в  сильних візуальних образах на прикладі історичного бойовика «Червоний» 
(режисер З. Буадзе, 2017 р.), головний герой якого, воїн УПА Данило Червоний, 
потрапивши до ГУЛАГу в 1947 р., очолює повстання каторжан, або ще одного 
історичного фільму-екшну «Крути 1918» (режисер О. Шапарєв, 2019 р.), пред-
ставленого на платформі Netflix. 

О. Голобородько (2024а, 2024b) пропонує умовну типологію героїв, які 
з’явилися з початком повномасштабного вторгнення Росії на територію України 
24 лютого 2022 р.: військові герої, цивільні герої, герої-волонтери та зооморфні 
герої, що втілені у візуальних та аудіовізуальних образах. Дійсно, поряд з вій-
ськовими, про яких вже йшлося вище, можна виокремити і цивільних героїв, 
особливо, якщо згадати події Революції гідності, коли на Майдан вийшли зви-
чайні люди, щоб відстоювати інтереси українського народу в боротьбі зі зло-
чинним і проросійським режимом президента В. Януковича. Це такі імена, як 
С. Нігоян, У. Голоднюк, О. Бадера, Б. Ільків, В. Веремія та інші патріотичні укра-
їнці, яких було підступно вбито снайперами і згодом героїзовано в медіапросто-
рі як Небесна сотня. Так, у 2015 р. з’явився мурал на торці одного з будинків на 
Михайлівській вулиці, присвячений Сергію Нігояну. Також у цьому році «Пошта 
Майдану» випустила спеціальний блок, на якому, окрім фотографій С. Нігояна, 
М. Жизневського та Ю. Вербицького, були «Ікони революції» з вулиці Грушев-
ського — Тарас Шевченко у захисній масці, Леся Українка у протигазі та Іван 
Франко в касці (автор Socіopath) (Лавренюк, 2015). 

Серед зооморфних героїв у контексті російсько-української війни слід 
виокремити службових (пес Патрон) та домашніх (кіт Герич, кіт Сирський  ін.) 
тварин. В українського пса-сапера Патрона навіть є свій офіційний сайт, а ще це 
перша собака в історії з титулом «Пес Доброї Волі» від UNICEF (Горлач, 2022). 
На цьому сайті представлено розділи: «Діяльність», «Фонд Патрона», «Ви-
значні події», «Мерч» та «Колаборації», викладено мультсеріал «Пес Патрон» 
та  ін. Він особливо популярний серед дітей, має сторінку в Instagram з більш 
ніж 400  тис. підписників, з’явився в анімаційному мультфільмі на YouTube та 
має численні нагороди, включаючи «PalmDogManitarian» на Каннському кіно-
фестивалі. Зокрема, Т. Кузнєцова та А. Подолян (2023) зауважують, що «образ 
Патрона виявився потужним інструментом, який поширює на весь світ основ-
ні меседжі про стійкість і людяність українців, популяризує етику турботи, під-
тримку волонтерських ініціатив, підвищує обізнаність населення про важливість 
мінної безпеки. Крім того, він став потужним джерелом психологічної підтрим-
ки українців, які переживають складні часи в умовах повномасштабної війни» 
(с. 192). Трохи менш популярним виявився кіт Сирський, що відомий завдяки 
колишньому волонтеру та чинному військовослужбовцю Роману Синіцину, фото 
та меми з яким заполонили інтернет-простір. До речі, завдяки його популярності 
було зібрано € 147 тис. на комплекти БПЛА Mini Shark для коригування артиле-
рії, а ще його фото з’явилося у соціальних мережах проєкту «Дія» як ілюстрація 
для майбутнього реєстру домашніх тварин (Смуток, 2023). 
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Висновки
Отже, семантика образу героя активно трансформується залежно від інтер-

претаційних домінант у сучасному культурному просторі. В умовах російсько- 
української війни, символічної еклектики, посилення ролі «медійно-візуальної  
мови» та медійного розмивання традиційних уявлень про героїчне мож-
на спостерігати, що наразі в Україні відбувається відхід від романтизовано- 
ідеалізованої героїзації минулого та формування нового героїчного неоміфу, 
що підсилений національно-культурною інтерпретацією героїчного в медіапро-
сторі країни. Якщо говорити про культурологічне осмислення цієї проблеми, 
то увага творців візуальних практик більше концентрується не на культурних 
героях, а на харизматичних реальних людях, які не просто вписуються у геро-
їчні наративи сучасної української культури, а і є їхніми співтворцями, як свого 
часу були козаки, бійці ОУН–УПА тощо. Візуалізація героїчних образів з вико-
ристанням різних засобів (мурали, світлини, малюнки, меми, фільми, рекла-
ма тощо) чітко підкреслює, що на вершині нового пантеону українських героїв 
знаходяться ЗСУ, воїни-захисники, які є нащадками своїх славетних предків 
часів Київської Русі, Козаччини та Української революції 1917–1921‑х рр. Вод-
ночас візуалізація героїв часів російсько-української війни виявляє та репре-
зентує контроверзу «герой  – антигерой»: потужною метафорою та сильним 
образом українського героя є образ Кіборга, з яким у російській свідомості 
асоціюється українська суб’єктність і національна відповідь «руському міру», 
тоді як антигероєм постає російський військовий, який творить зло і безчин-
ства в Бучі, Ізюмі, Маріуполі та інших українських містах. Актуальність мілі-
таристської маскулінності з огляду на реальні бойові дії трансформувала мо-
дель українського героя-воїна, яка наразі сприймається вже не як абстрактний 
ідеал, а швидше як дієвий механізм перетворення звичайного українського 
чоловіка на воїна ЗСУ не за формальною ознакою. Окремим перспективним 
напрямом подальших досліджень є типологія героїв, які з’явилися з початком 
повномасштабного вторгнення Росії 24 лютого 2022 р. (військові герої, цивіль-
ні герої, герої-волонтери та зооморфні герої), та їхні репрезентації у сучасній 
візуальній культурі. 
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TRANSFORMATION OF THE HERO IMAGE IN VISUAL 
PRACTICES IN THE UKRAINIAN CULTURE UNDER 
THE INFLUENCE OF THE RUSSIAN-UKRAINIAN WAR
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PhD Student,
Taras Shevchenko National University of Kyiv, 
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The aim of the article is to study the influence of the russian-Ukrainian war on the formation 
of heroic neomyth and representation with the help of visual practices of a hero image with 
which the processes of constructing national identity associate today. Results. In conditions 
of the russian-Ukrainian war, symbolic eclecticism, the increasing role of the “media-visual 
language” and the media blurring of traditional ideas about heroic issues, it can be noticed, 
that now in Ukraine there is a rejection of heroisation of the past and the formation of a new 
heroic neomyth which is reinforced by the national and cultural interpretation of heroic in the 
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country media space, and is constructed on the basis of real heroic deeds, mostly of the 
Ukrainian military. Scientific novelty of the obtained results grounds on the fact that for the first 
time peculiarities of visualisation of modern heroes in the context of the russian-Ukrainian war 
are revealed. Conclusions. It is emphasised that the culturological understanding of this issue 
predicts that the attention of visual practices creators concentrate more not on cultural heroes 
but on charismatic real people who do not simply fit into the heroic narratives of modern 
Ukrainian culture, but they are their own co-creators like were the Cossacks, OUN-UPA 
fighters, et al. Visualisation of the heroic images with using different means (murals, photos, 
drawings, memes, movies, advertisements, etc.) clearly underline that on the top of the new 
pantheon of Ukrainian heroes are the Armed Forces of Ukraine, soldiers-defenders who are 
descendants of the glorious ancestors of the Kyiv Rus times, the Cossacks times and the 
Ukrainian Revolution of 1917–1921. It is grounded that visualisation of the heroic at the current 
stage of the russian-Ukrainian war reveals and represents the contradiction of “hero – anti-
hero”: a powerful metaphor and a strong image of the Ukrainian hero is the image of Cyborg, 
while the anti-hero is the russian soldier, who commits evil and outrages in Bucha, Izium, 
Mariupol and other cities of Ukraine. 

Keywords: hero image; heroisation; russian-Ukrainian war; visual practices; visualisation; 
national identity; “hero – anti-hero”
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